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การวิจยัครัง้นี้มวีตัถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของ
ประชาชนในจงัหวัดกาญจนบุรี เปรียบเทียบระดับพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของ
ประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล และศกึษาส่วนประสมทางการตลาด 4Psที่
ส่งผลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีประชากรและกลุ่ม
ตวัอย่างทีใ่ชใ้นการวจิยั ไดแ้ก่ กลุ่มผูบ้รโิภคที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นจงัหวดักาญจนบุร ีจานวน 400 
คน โดยใช้วธิกีารสุ่มตวัอย่างแบบสะดวก เครื่องมอืที่ใช้ในการวจิยั เป็นแบบสอบถามแบบมาตราส่วน
ประมาณค่า 5 ระดบัมคี่าความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาเท่ากับ 0.97 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ 
ค่าความถี่ ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบแบบ t-test สถติคิวามแปรปรวนทาง
เดยีว (One-way ANOVA) และสถิติการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression) ก าหนดระดบันัยส าคญั
ทางสถติทิี ่0.05 ผลการวจิยัพบว่า 

ผูต้อบแบบสอบถามเป็นเพศชายและเพศหญงิในจ านวนทีเ่ท่ากนั ส่วนใหญ่มอีายุระหว่าง41 - 50 
ปี มสีถานภาพสมรส มกีารศกึษาระดบัปรญิญาตร ีมอีาชพีขา้ราชการ/รฐัวสิาหกจิ และส่วนใหญ่มรีายไดต่้อ
เดอืน 30,001 บาทขึน้ไป 

1. ผู้ตอบแบบสอบถามที่มอีาชพี และระดบัการศึกษา แตกต่างกนั จะมพีฤติกรรมการบรโิภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ตกต่างกนั อย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ส่วนผูต้อบแบบสอบถามทีม่เีพศ 
อายุ สถานภาพสมรส และรายไดต่้อเดอืน แตกต่างกนั จะมพีฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ม่
แตกต่างกนั 
 2. ส่วนประสมทางการตลาด ดา้นผลติภณัฑ ์(X1) ส่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภค 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีอย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.01โดยส่วน
ประสมทางการตลาด ด้านราคา (X2) ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย (X3) และด้านการส่งเสรมิการตลาด 
(X4) ไม่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีโดยมคี่า
สมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์เชงิพหุคูณ (R2) เท่ากบั 0.71 สามารถพยากรณ์และอธบิายพฤตกิรรมการเลอืก
บรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดร้อ้ยละ 76.00 เขยีนเป็นสมการวเิคราะหท์การถดถอยเชงิพหุคณู ไดด้งันี้ 
Ŷ = 2.63 + 0.20X1** + 0.08X2 + 0.08X3 + 0.01X4 



 
 

ความส าคญั : ส่วนประสมทางการตลาด, พฤตกิรรมการบรโิภค, เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  
The purposes of this research were to study Consumers’ behavior of alcoholic 
liquors among people in Kanchanaburi, and to compare the level of opinion on Consumers’behavior 
of alcoholic liquors among people in Kanchanaburi. This dissertation was classifiedby personal 
factors and to study the 4Ps marketing mix that influenced to Consumers’behavior of alcoholic 
liquors among people in Kanchanaburi. The population and sampleused in the research were 
consumers who drink alcohol in Kanchanaburi amounted 400people by using convenient sampling 
method. The research instrument was a scale questionnairefor 5 levels. The content validity value 
was 0.97. The statistics used to analyze data were frequency,percentage, mean, standard 
deviation, t-test, one-way ANOVA, and Multiple Regression werestatistically significant at 0.05. The 
research results were found thatMost of the respondents were equal between males and female 
than which were inthe age group between 41 - 50 years. Their status was Marital status. Their 
education was abachelor's degree. Their career was civil servant/state enterprise and most of them 
hadmonthly income 30,001 baht or more. 

1. The respondents who had different career and education would have 
consumers’behavior of alcoholic liquors at a statistically significant difference at the level of 0.05. 
However,the respondents who were different in gender, aged, status and the monthly income level 
wouldnot have different consumers’ behavior of alcoholic liquors. 

2. Marketing mix in product (X1) aspects affected consumers’ behavior of alcoholicliquors 
among people in Kanchanaburi at the statistically significant level at 0.01. However,the price (X2), 
place for distribution channels (X3) and marketing promotion factors (X4) did notaffect consumers’ 
behavior of alcoholic liquors among people in Kanchanaburi. Multiplecorrelation coefficient (R2) 
0.71. It could be predicted and defined consumers’ behavior of alcoholic liquors 76.00 % Can be 
used to create multiple regression analysis as follows 
Ŷ = 2.63 + 0.20X1** + 0.08X2 + 0.08X3 + 0.01X 
บทน ำ 

จงัหวัดกาญจนบุรี เป็นจงัหวัดในภาคกลาง ตัง้อยู่ทางทิศตะวันตก พื้นที่จงัหวัดอยู่ห่างจาก
กรุงเทพมหานคร ระยะทาง 129 กโิลเมตร ตามเส้นทางสายนครปฐม-บ้านโป่ง กาญจนบุรอีาณาเขตทศิ
เหนือตดิต่อกบัจงัหวดัตาก จงัหวดัอุทยัธานี ทศิใต้ตดิต่อกบัจงัหวดัราชบุร ีทศิตะวนัออกตดิต่อกบัจงัหวดั
สุพรรณบุร ีจงัหวดันครปฐม และทศิตะวนัตกตดิต่อกบัประเทศเมยีนม่าร ์เป็นจงัหวดัทีม่วีสิยัทศัน์ในการมุ่ง
เป็นศูนยก์ลางการท่องเที่ยวเชงินิเวศ เสรมิสรา้งการเรยีนรูสู้่ปัญญา พฒันาการคา้ต่างแดน นอกจากจะมี
เป้าประสงคใ์นการเพิม่รายไดก้ารท่องเทีย่วและจ านวนนกัท่องเทีย่ว และเพิม่มลูค่าการคา้ชายแดนแลว้ ยงั
ส่งเสรมิสนิคา้ OTOP หนึ่งหมู่บา้น หนึ่งผลติภณัฑ ์ซึง่สุราพืน้บา้นทัง้สุรากลัน่พืน้บ้านและสุราแช่พื้นบ้าน
ของจงัหวดักาญจนบุรเีป็นสุราที่มชีื่อเสยีงและมจี านวนมากเนื่องจากสามารถส่งออกไปจ าหน่ายประเทศ



 
 

เพื่อนบ้านที่มชีายแดนตดิต่อกนัได้ ในด้านการท่องเที่ยวนอกจากจะมแีหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาตแิลว้ 
สถานบรกิาร ประเภทไนต์คลบั ผบั บาร ์คอ็กเทลเลาจน์ หรอืสถานทีส่ าหรบัดื่มกนิเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
และมกีารแสดงดนตรเีพื่อความบันเทงิที่มใีห้บรกิารแก่ประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรแีละนักท่องเที่ยวมี
เป็นจ านวนมาก จากสถติกิารดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องจงัหวดักาญจนบุร ีพบว่า มนีักดื่ม รอ้ยละ 27.7 
นกัดื่มทีม่อีาย ุ15 - 19 ปีรอ้ยละ 6.60 นกัดื่มหนกั รอ้ยละ 32.30 ดื่มแลว้ขบั รอ้ยละ 27.30 (ศูนย์ความเป็น
เลศิด้านวทิยาศาสตร์ข้อมูลเพื่อวทิยาการสุขภาพ , มหาวทิยาลยัวลยัลกัษณ์, 2564 : สบืค้นเมื่อวนัที่ 3 
กรกฎาคม 2566)จากความเป็นมา และความส าคญัของปัญหาดงักล่าวขา้งต้น ผู้วจิยัจงึสนใจศกึษาเรื่อง
พฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีเพื่อศกึษาพฤตกิรรม
การบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ตลอดจนปัจจยัการตลาดที่มผีลต่อพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีเพื่อน าขอ้มูลเกี่ยวกบัผลการส ารวจพฤตกิรรมการเลอืก
บรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาใช้เป็นฐานข้อมูลในการวิเคราะห์เพื่อประโยชน์ทางการศึกษาและน า
ผลการวิจยัเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาดไปก าหนดส่วนประสมทางการตลาดของเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลใ์นเขตพืน้ทีก่าญจนบุร ีเพื่อสรา้งความพงึพอใจแก่ผูบ้รโิภค ผูป้ระกอบธุรกจิเกี่ยวกบัเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์สามารถปรบัแผนกลยุทธ์ทางการตลาดให้สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภคได้
อยา่งตรงจุด สามารถเพิม่ก าไรใหแ้ก่ธุรกจิ และสรา้งรายไดเ้พื่อการพฒันาเศรษฐกจิของจงัหวดักาญจนบุร ี
ตลอดจนเพิม่มลูค่าทางเศรษฐกจิของประเทศไทยต่อไป 
วตัถปุระสงคก์ำรวิจยั 
 1. เพื่อศกึษาปัจจยัดา้นประชากรศาสตรท์ีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์
ของประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ี
 2. เพื่อศกึษาปัจจยัการตลาดทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนใน
จงัหวดักาญจนบุร ี
 3 เพื่อศกึษาพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ี
สมมติฐำนงำนวิจยั 

1 ลกัษณะส่วนบุคคลทีแ่ตกต่างกนัประกอบดว้ย เพศ อาย ุสถานภาพสมรส ระดบั 
การศึกษา อาชพี รายได้ต่อเตือน มผีลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนใน
จงัหวดักาญจนบุร ีแตกต่างกนั 

2 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่แตกต่างกนัประกอบด้วย ด้านผลิตภณัฑ ์ด้านราคาด้านช่อง
ทางการจดัจาหน่าย และตา้นการส่งเสรมิการตลาด มผีลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์อง
ประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรทีีแ่ตกต่างกนั 
ขอบเขตงำนวิจยั 
ขอบเขตดา้นประชากร 

1) ประชากรที่ใช้ศึกษาในครัง้นี้  ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภคที่มีอายุตัง้แต่ 20 ปีบริบูรณ์ขึ้นไปที่ดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในเขตพื้นที่จงัหวดักาญจนบุร ีโดยประชากรในจงัหวดักาญจนบุรทีี่มอีายุ 20ปี



 
 

บริบูรณ์ขึ้นไปมีประชากรรวมทัง้สิ้น จานวน 443,485 คน (กรมอนามัย , 2563 : สืบค้นเมื่อวันที่3 
กรกฎาคม 2566) 

2) กลุ่มตวัอย่างที่ใช้ในการวจิยัครัง้นี้ คอื กลุ่มผู้บรโิภคที่มอีายุตัง้แต่ 20 ปีบรบิูรณ์ขึ้นไปที่ดื่ม
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นเขตพืน้ทีจ่งัหวดักาญจนบุร ีจ านวน 400 คน โดยการสุ่มตวัอยา่งแบบสะดวก 
ขอบเขตดา้นพืน้ที ่

เขตพืน้ทีจ่งัหวดักาญจนบุร ี
ขอบเขตดา้นเวลา 

ผูว้จิยัจะด าเนินการวจิยัเป็นเวลา 4 เดอืน ตัง้แต่เดอืนมถุินายน - สงิหาคม 2566 
ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รบั  
1.6.1 ทราบถงึปัจจยัดา้นประชากรศาสตรท์ีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครือ่งดื่ม 
แอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ี
1.6.2 ทราบถงึปัจจยัการตลาดทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์อง 
ประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ี
1.6.3 ทราบถงึพฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประซาชนในจงัหวดักาญจนบุร ี
ซึง่ขอ้มลูดงักล่าวสามารถน าไปปรบัใช ้ประกอบการก าหนดส่วนประสมทางการตลาดของเครือ่งดื่ม 
ทีม่แีอลกอฮอล ์หรอืแนวทางในการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

แนวคิด ทฤษฎีส่วนประสมทำงกำรตลำด 
ศริวิรรณ เสรรีตัน์ และคณะ (2552) ได้ให้ความหมาย ส่วนประสมการตลาด หมายถงึเครื่องมอื

ทางการตลาดทีธุ่รกจิตอ้งใชเ้พื่อใหบ้รรลุวตัถุประสงคก์ารตลาดในตลาดเป้าหมายหรอื เป็นส่วนประกอบที่
ส าคญัของกลยทุธก์ารตลาดทีธุ่รกจิตอ้งใชร้ว่มกนัเพื่อตอบสนองความตอ้งการของตลาดเป้าหมายหรอืเป็น
ปัจจยัทางการตลาดทีค่วบคุมได ้ซึง่บรษิทัตอ้งใชร้ว่มกนัเพื่อสนองความตอ้งการของตลาดเป้าหมาย 

1. ผลติภณัฑ ์(product) หมายถงึ สิง่ทีเ่สนอขายโดยธุรกจิเพื่อสนองความตอ้งการของลกูคา้ใหพ้งึ
พอใจผลติภณัฑ์ที่เสนอขาย อาจมตีวัตนหรอืไม่มตีวัตนก็ได้ ผลติภณัฑ์จงึประกอบด้วย สนิค้า บรกิาร 
ความคดิ สถานที่ องค์กร หรอืบุคคล ผลติภณัฑต์้องมอีรรถประโยน์ (utility) มคีุณค่า (value) ในสายตา
ของลกูคา้จงึจะมผีลท าใหผ้ลติภณัฑส์ามารถขายได ้

2. ราคา (price) หมายถึง คุณค่าผลติภณัฑ์ในรูปตวัเงนิ ราคาเป็นตวั p ที่ 2 เกิดขึ้นมา ถดัจาก 
product ราคาเป็นต้นทุน (cost) ของลูกคา้ ผูบ้รโิภคจะเปรยีบเทยีบระหว่างคุณค่า (value) ผลติภณัฑก์บั
ราคาผลติภณัฑน์ัน้ ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาเขาก็จะตดัสนิใจซือ้ ดงันัน้ผูก้ าหนดกลยุทธด์้านราคาต้องคานึง
ถงึคุณค่าทีร่บัรู ้(perceived value) ในสายตาของลกูคา้ 

3. การจัดจ าหน่าย (place or distribution) หมายถึง โครงสร้างของช่องทางซึ่งประกอบด้วย
สถาบนัและกจิกรรมเพื่อใชเ้คลื่อนยา้ยผลติภณัฑแ์ละบรกิารจากองคก์รไปยงัตลาด สถาบนัทีน่ าผลติภณัฑ์
ออกสู่ตลาดเป้าหมายกค็อื สถาบนัการตลาด 

4. การส่งเสรมิการตลาด (promotion) เป็นการตดิต่อสื่อสารเกี่ยวขอ้งระหว่างผูข้ายกบั ผูซ้ือ้ เพื่อ
สรา้งทศันคตแิละพฤตกิรรมการซื้อ การตดิต่อสื่อสารอาจใช้พนักงานขายท าการขาย (personal selling) 
และการตดิต่อสื่อสารโดยไม่ใช่คน (nonpersonal selling) โดยเครื่องมอื ในการตดิต่อสื่อสารมหีลายอย่าง 
ซึ่งอาจเลือกใช้หนึ่งหรือหลาย ๆ เครื่องมือและต้องใช้หลกัการเลือกใช้เครื่องมือสื่อสารแบบประสม
ประสานกนั 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผู้บริโภค 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

จากภาพหมายถึง การที่ผู้บรโิภคตดัสนิใจซื้อสนิค้าใดจะผ่านกระบวนการของการเกี่ยวข้องกบั
สนิค้าที่ซื้อมาก่อน ไม่ว่าเป็นการหาข้อมูลเกี่ยวกบัสนิค้า การพจิารณารายละเอียด และกระบวนการที่
ผูบ้รโิภคเกีย่วขอ้งกบัสนิคา้ไดร้บัผลมาจากสองกลุ่มของปัจจยั กลุ่มแรกไดแ้ก่ปัจจยัทางจติวทิยาของแต่ละ
บุคคล เช่น การจงูใจ การรบัรู ้การเรยีนรู ้ทศันคต ิกลุ่มทีส่อง ไดแ้ก่ ปัจจยัทางสงัคม เช่น วฒันธรรม ชน
ชัน้ทางสงัคม กลุ่มอา้งองิและครอบครวั 
ควำมรู้เก่ียวกบัเครื่องด่ืมแอลกอฮอล ์

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หมายถงึ เครื่องดื่มทุกประเภทที่มสี่วนผสมของเอทลิแอลกอฮอล์ (ETHYL 
ALCOHAL) ซึ่งเอทลิแอลกอฮอล์คอืแอลกอฮอลธ์รรมชาตทิี่ได้จากการหมกัของพชืและผลไมช้นิดต่าง  ๆ 
เช่น ข้าว องุ่น ฯลฯ (ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ , ม.ป.ป. : สืบค้นเมื่อวนัที่ 30 
กรกฎาคม 2566) กรมสรรพสามติไดอ้อกพระราชบญัญตัภิาษีสรรพสามติ พ.ศ. 2560 และไดใ้หค้ านิยาม
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพื่อการจดัเก็บภาษีสรรพสามติไว้ ดงันี้ “สุรา” ให้หมายความรวมถึงวัตถุ
ทัง้หลายหรอืของผสมทีม่แีอลกอฮอล์ ซึง่สามารถดื่มกนิไดเ้ช่นเดยีวกบัน ้าสุรา หรอืซึง่ดื่มกนิไม่ไดแ้ต่เมื่อ
ได้ผสมกบัน ้าหรอืของเหลวอย่างอื่นแลว้สามารถดื่มกนิได้เช่นเดยีวกบัน ้าสุรา แต่ไม่รวมถงึเครื่องดื่มทีม่ ี
ปรมิาณแอลกอฮอลไ์มเ่กนิศูนยจ์ดุหา้ดกีร ีและไดจ้ าแนกสุรา ออกเป็น 2 ประเภท คอื “สุราแช”่ หมายความ
ว่า สุราทีไ่ม่ไดก้ลัน่ และใหห้มายความรวมถงึสุราแช่ทีไ่ด้ผสมกบัสุรากลัน่แลว้ แต่ยงัมแีรงแอลกอฮอล์ไม่
เกนิสบิหา้ดกีรดีว้ย เช่น เบยีร ์ไวน์ สปารก์ลิง้ไวน์ สาเก สาโท น ้าตาลเมา น ้าขาว อุ และสุราแช่พื้นเมอืง 
เป็นต้น และ “สุรากลัน่” หมายความว่า สุราทีไ่ดก้ลัน่แลว้ และใหห้มายความรวมถงึสุรากลัน่ที่ได้ผสมกบั
สุราแช่แล้ว แต่มแีรงแอลกอฮอล์เกนิกว่าสบิห้าดกีรดี้วย เช่น วสิกี้ บรัน่ด ีรมั เตกลิา ยนิ วอดก้า ลเิคยีว 
สุราสามทบั สุราขาว สุราผสม สุราปรงุพเิศษ และสุราพเิศษ เป็นตน้ (กรมสรรพสามติ, 2560) 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในกำรวิจยั วิธีกำรตรวจสอบคณุภำพของเคร่ืองมือ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  เป็นแบบสอบถามด้านประชากรศาสตร์  
ประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศกึษา อาชพี และรายได้เฉลี่ยต่อเดอืน โดยลกัษณะ
ค าถามเป็นแบบเลอืกตอบ (Check List) จานวน 6 ขอ้  

ส่วนที ่2 ขอ้มลูเกีย่วกบัความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ทีส่่งผลต่อพฤตกิรรม
การเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรี ประกอบด้วย ด้านผลติภณัฑ์ 
ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการส่งเสรมิการตลาด โดยลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบ
ประมาณค่า 5 ระดบั (Rating Scale) จานวน 22 ขอ้ 

ส่วนที ่3 ขอ้มลูเกี่ยวกบัพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชน ในจงัหวดั
กาญจนบุร ีประกอบดว้ย ประสบการณ์ในการซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์ ประเภทของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ี่
ซื้อ เหตุผลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ช่องทางการซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ใครมอีิทธพิลต่อการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และค่าใช้จ่ายในการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ต่อครัง้ โดยลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบประมาณค่า 5 ระดบั (Rating Scale) จานวน 36 
ขอ้ 

 



 
 

วิธีกำรวิเครำะหข้์อมลู  
1. ค่าความถี ่(Frequency) และค่ารอ้ยละ (Percentage) ใชว้เิคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลของผูบ้รโิภค  
2. ค่าเฉลี่ย  (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation) ใช้วิเคราะห์ประเมินระดับ
ความส าคญัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีและระดบัพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์  
3. ทดสอบความแตกต่างของค่าท ี(t-Test) และทดสอบค่าเอฟ (F-Test) ดว้ยการวเิคราะหค์วามแปรปรวน 
(One-Way ANOVA) เพื่อเปรียบเทียบระดับความคิดเห็นต่อพฤติกรรมการเลือกบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล  
4. วเิคราะห์หาค่าถดถอยแบบพหุดูณ (Multiple Regression Analysis) เพื่อวเิคราะห์ปัจจยัส่วนประสม
ทางการตลาด 4Ps ที่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวดั
กาญจนบุร ี

ผลกำรวิเครำะหข้์อมลู 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

จากตาราง พบว่า ความคดิเหน็เกี่ยวกบัส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการ
เลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรโีดยภาพรวม  อยู่ในระดบัมาก (X = 
4.04) เมื่อพจิารณารายดา้น พบว่า อยู่ในระดบัมากทุกดา้นคอื ดา้นราคา ( X = 4.14) ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย ( X = 4.12) ดา้นผลติภณัฑ ์( X = 4.02)และดา้นการส่งเสรมิการตลาด (X = 3.87) ตามล าดบั 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
จากตาราง พบว่า ความคดิเห็นเกี่ยวกบัพฤติกรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของ

ประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรโีดยภาพรวม อยูใ่นระดบัมาก (X = 4.10)เมือ่พจิารณารายดา้น พบว่า อยูใ่น
ระดบัมากทุกดา้น เรยีงค่าเฉลีย่จากมากไปหาน้อยดงันี้ ดา้นประสบการณ์ในการซือ้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
(X = 4.18) ดา้นค่าใชจ้า่ยในการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลต่์อครัง้ ( X = 4.17) ดา้นความถีใ่นการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์(X = 4.16) ด้านช่องทางการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (X = 4.10) ด้านประเภทของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลท์ีซ่ือ้ (X = 4.09) ดา้นเหตุผลในการซือ้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (X = 4.08) และดา้นใครมอีทิธพิล
ต่อการซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์ (X = 3.95) ตามลาดบั 

 
 



 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การเปรยีบเทยีบระดบัความคดิเหน็ต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชน
ในจงัหวัดกาญจนบุรี จ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่มีอาชีพ และระดับ
การศกึษา แตกต่างกนั จะมพีฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ตกต่างกนั อย่างมนีัยส าคญัทาง
สถติทิีร่ะดบั 0.05 ส่วนผูต้อบแบบสอบถามทีม่เีพศ อาย ุสถานภาพสมรส และรายไดต่้อเดอืน แตกต่างกนั 
จะมพีฤตกิรรม การบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มแ่ตกต่างกนั 

 
 
 
 
 
 
 
 

การวิเคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด  4Ps ที่ส่งผลต่อพฤติกรรม การบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีพบว่า  

ส่วนประสมทางการตลาด ดา้นผลติภณัฑ ์ส่งผลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์อง
ประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีอยา่งมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01  

ส่วนประสมทางการตลาด ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาหน่าย และดา้นการส่งเสรมิการตลาด 
ไมส่่งผลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ี

 
 
 



 
 

สรปุผลกำรวิจยั 
ผลการจากการศกึษา เรือ่ง พฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชน  

ในจงัหวดักาญจนบุร ีพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามเป็นเพศชายและเพศหญงิในจ านวนทีเ่ท่ากนั ส่วนใหญ่มี
อายรุะหว่าง 41 - 50 ปี มสีถานภาพสมรส มกีารศกึษาระดบัปรญิญาตร ีมอีาชพีขา้ราชการ/รฐัวสิาหกจิ 
และส่วนใหญ่มรีายไดต่้อเดอืน 30,001 บาทขึน้ไป โดยผลการศกึษาตามวตัถุประสงคแ์ละสมมตฐิาน มี
ดงันี้  

1. การศกึษาระดบัความส าคญัของส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืก
บรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวัดกาญจนบุรี โดยภาพรวม อยู่ในระดบัมาก เมื่อ
พิจารณารายด้าน พบว่า อยู่ในระดับมากทุกด้าน คือ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้าน
ผลติภณัฑ ์และดา้นการส่งเสรมิการตลาด ตามล าดบั 

2. การศึกษาระดบัพฤติกรรมการเลือกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชน  ในจงัหวดั
กาญจนบุร  ีโดยภาพรวม อยู่ในระดบัมาก เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อยู่ในระดบัมากทุกด้าน เรยีง
ค่าเฉลีย่จากมากไปหาน้อยดงันี้ ดา้นประสบการณ์ในการซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ดา้นค่าใชจ้่ายในการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต่อครัง้ ด้านความถี่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ด้านช่องทางการซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ดา้นประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ี่ซือ้ ดา้นเหตุผลในการซือ้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และ
ดา้นใครมอีทิธพิลต่อการซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์ ตามล าดบั 

3. การเปรยีบเทยีบระดบัพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดั
กาญจนบุร ีจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล  
ผลการทดสอบสมมติฐาน : ลกัษณะส่วนบุคคลที่แตกต่างกันประกอบด้วย เพศ อายุ สถานภาพสมรส 
ระดบัการศกึษา อาชพี รายไดต่้อเตอืน มผีลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชน
ในจงัหวดักาญจนบุร ีแตกต่างกนั  
พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามทีม่อีาชพี และระดบัการศกึษา แตกต่างกนั จะมพีฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์แตกต่างกัน อย่างมนีัยส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 ส่วนผู้ตอบแบบสอบถามที่มเีพศ อายุ 
สถานภาพสมรส และรายได้ต่อเดอืน แตกต่างกนั จะมพีฤติกรรม การบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไม่
แตกต่างกนั  

4. การวเิคราะห์ส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ที่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ี 
ผลการทดสอบสมมติฐาน : ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่แตกต่างกนัประกอบด้วย ด้านผลติภณัฑ์ 
ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย และด้านการส่งเสรมิการตลาด มผีลต่อพฤติกรรมการบรโิภค
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรทีีแ่ตกต่างกนั  

พบว่า ส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลติภณัฑ์ ส่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีอยา่งมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 โดยส่วนประสมทาง
การตลาด ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย และด้านการส่งเสรมิการตลาด ไม่ส่งผลต่อพฤตกิรรม
การบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ี



 
 

การอภปิรายผลการวจิยั 
1. ระดับความส าคัญของส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกบริโภค

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีสามารถอภปิรายผลการวจิยัได ้โดยมรีายละเอยีด
ดงันี้ ผลการศกึษาพบว่า ระดบัความส าคญัของส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ที่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการ
เลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรี โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก เมื่อ
พิจารณารายด้าน พบว่า อยู่ในระดับมากทุกด้าน คือ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้าน
ผลิตภณัฑ์ และด้านการส่งเสรมิการตลาด ตามล าดบั สอดคล้องกับงานวิจยัของณัฐวชิฌ์ จนัทร์เขยีว 
(2549) ทีศ่กึษาเรื่อง พฤตกิรรมและปัจจยัที่มอีทิธพิลต่อการบรโิภคแอลกอฮอล์ของนักศกึษาอาชวีศกึษา 
ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกบริโภค
แอลกอฮอล์ ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นผลติภณัฑม์ผีลต่อการตดัสนิใจ อยู่ในระดบัมาก ในประเดน็แรก คอื สนิคา้มี
รสชาตทิีด่ ีราคามผีลต่อการตดัสนิใจอยู่ในระดบัมาก ในประเดน็แรกคอื ราคาสนิคา้เหมาะสมกบัคุณภาพ
สินค้า ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย มผีลต่อการตัดสินใจอยู่ในระดับมาก ในประเด็นแรกคือ การจดั
โปรโมชัน่ของแต่ละรา้นและดา้นการส่งเสรมิการตลาด มผีลต่อการตดัสนิใจอยูใ่นระดบัมาก ในประเดน็แรก 
คอื เสนอราคาสนิคา้พเิศษ เช่น 3 ขวด 100 บาท และสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ อุไรรตัน์ แยม้ชุต ิ(2556) 
ที่ศกึษาเรื่อง ปัจจยัที่มอีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในเขตหนอง
แขม กรงุเทพมหานคร ผลการศกึษาพบว่า ปัจจยัดา้นการตลาดในภาพรวมอยูใ่นระดบัส าคญัมาก ดา้นทีม่ ี
ความส าคญัสูงทีสุ่ด คอื ดา้นราคา รองลงมาคอื ดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย และดา้นการ
ส่งเสรมิการตลาด ตามล าดบั 

2. การเปรยีบเทยีบระดบัพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวดั
กาญจนบุร  ีจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล สามารถอภิปรายผลการวิจยัได้ โดยมรีายละเอียดดังนี้ ผล
การศกึษาพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามทีม่อีาชพี และระดบัการศกึษา แตกต่างกนั จะมพีฤตกิรรมการเลอืก
บรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ตกต่างกนั อย่างมนีัยส าคญัทางสถติ ิทีร่ะดบั 0.05 ส่วนผูต้อบแบบสอบถาม
ที่มเีพศ อายุ สถานภาพสมรส และรายได้ต่อเดือน แตกต่างกัน จะมพีฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลไ์มแ่ตกต่างกนั สอดคลอ้งกบังานวจิยัของนางสาวศริพิร สุภโตษะ (2560) ทีศ่กึษาเรือ่ง ปัจจยัที่
มอีทิธพิลต่อการเลอืกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์ ในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ผล
การศกึษาพบว่า ในดา้นปัจจยัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ พบว่า ระดบัการศกึษาทีแ่ตกต่างกนัส่งผลต่อ
การตดัสนิใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีรข์องผู้บรโิภค ในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล
แตกต่างกัน ซึ่งจากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างที่มีการศึกษาในระดับปริญญาโทหรือเทียบเท่ามี
แนวโน้มที่จะซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์บ่อยครัง้กว่ากลุ่มตวัอย่างที่มรีะดบัการศึกษาระดบั
ปรญิญาตร ีส่วนด้านอายุ เพศ รายได้เฉลี่ย และอาชพีที่แตกต่างกนัมคีวามสมัพนัธ์กบัการตดัสนิใจซื้อ
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรข์องผูบ้รโิภค ในเขตกรงุเทพมหานครและปรมิณฑลไมแ่ตกต่างกนั 

3. การวเิคราะหส์่วนประสมทางการตลาด 4Ps ทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์
ของประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีสามารถอภปิรายผลการวจิยัได้ โดยมรีายละเอยีดดงันี้ ผลการศกึษา
พบว่า ส่วนประสมทางการตลาด  ด้านผลิตภัณฑ์ ส่งผลต่อพฤติกรรม การเลือกบริโภคเครื่องดื่ม



 
 

แอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรี อย่างมนีัยส าคญัทางสถติ ิที่ระดบั 0.01 โดยส่วนประสม
ทางการตลาด ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และด้านการส่งเสริมการตลาด ไม่ส่งผลต่อ
พฤติกรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรี สอดคล้องกบังานวิจยั
ของณฐัวชิฌ์ จนัทรเ์ขยีว (2549) ทีศ่กึษาเรื่อง พฤตกิรรมและปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการบรโิภคแอลกอฮอล์
ของนักศกึษาอาชวีศึกษา ในเขตอ าเภอเมอืง จงัหวดัเชยีงใหม่ ผลการศกึษาพบว่า ปัจจยัที่มผีลต่อการ
ตดัสนิใจเลอืกบรโิภคแอลกอฮอล์ พบว่า ปัจจยัด้านผลติภณัฑ์มผีลต่อการตดัสนิใจอยู่ในระดบัมาก และ
สอดคล้องกบังานวจิยัของศริลิกัษณ์ ศรเีมอืง (2563) ที่ศึกษาเรื่อง ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของ
ผู้บรโิภคสุรากลัน่ชุมชนในเขตจงัหวดัสุโขทยั ผลการศึกษาพบว่า ปัจจยัส่วนประสมการตลาดในด้าน
ผลติภณัฑ ์และภาพรวม ส่วนประสมทางการตลาด มอีทิธพิลต่อการบรโิภคสุรากลัน่ชุมชน ยกเว้นด้าน
ราคา ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย และด้านการส่งเสรมิการตลาด ไม่มมีอีทิธพิลต่อการบรโิภคสุรากลัน่
ชุมชน 
ขอ้เสนอแนะจากการวจิยั 

จากผลการวจิยัส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุร ีผูว้จิยัมขีอ้เสนอแนะต่อบุคคลและหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งกบั
ส่วนประสมทางการตลาดสาหรบัธุรกจิการส่งอาหารแบบเดลเิวอรี ่ดงันี้  

1 จากการศกึษาพบว่า ผูบ้รโิภคมคีวามคดิเหน็เกี่ยวกบัระดบัความส าคญัของ ส่วนประสมทาง
การตลาดโดยภาพรวมและรายดา้นอยูใ่นระดบัมาก โดยใหค้วามส าคญักบั ส่วนประสมทางการตลาดดา้น
ราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นผลติภณัฑ ์และดา้นการส่งเสรมิการตลาด ตามล าดบั ซึง่ผู้
ประกอบธุรกจิเกีย่วกบัการจาหน่ายสุรา นอกจากจะตระหนกัถงึสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ลีกัษณะเป็น
สนิคา้ควบคุม ซึง่มกีฎหมายหลายฉบบัทีค่วบคุมการจ าหน่ายสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์ โดยมี
วตัถุประสงคใ์หผู้บ้รโิภคดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลล์ดน้อยลง และควบคุมราคาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์าก
ภาษสีรรพสามติ จงึส่งผลใหต้น้ทุนหลกัทีส่าคญัคอืภาษสีรรพสามติ ดงันัน้ การก าหนดราคาเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลไ์มใ่หส้งูเกนิไป เพื่อใหผู้บ้รโิภคสามารถจบัตอ้งได้ จงึตอ้งใชว้ธิกีารบรหิารจดัการตน้ทุนการ
ผลติและการจ าหน่ายใหล้ดน้อยลง และเพิม่ช่องทางในการจาหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นหลากหลาย
ช่องทางมากยิง่ขึน้  
 2 จากการศกึษาพบว่า อาชพี และระดบัการศกึษา แตกต่างกนั จะมพีฤตกิรรม การบรโิภค
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ตกต่างกนั ดงันัน้ ผูป้ระกอบธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์งึควรเน้นกลยทุธท์าง
การตลาดทีส่ามารถตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มผูบ้รโิภคทีม่คีวามแตกต่างกนัดา้นอาชพี และระดบั
การศกึษา เนื่องจาก ผูบ้รโิภคทีม่อีาชพีทีม่รีายไดส้งู มกีารเขา้สงัคมบ่อยครัง้ เช่น ขา้ราชการ/รฐัวสิาหกจิ 
พนกังานเอกชน เป็นตน้ ยอ่มเป็นผูท้ีม่กีาลงัซือ้และมกีารสงัสรรคห์รอืมกีารจดังานเลีย้งอยูเ่สมอ ส่วน
การศกึษานัน้ พบว่า ผูท้ีม่กีารศกึษาระดบัปรญิญาตรจีะมกีารบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากกว่าระดบั
อื่น เนื่องจาก เป็นผูท้ีม่วีุฒภิาวะ ส่วนใหญ่มอีาชพีทีม่คีวามมัน่คง มคีวามสามารถในการซือ้และมกีารเขา้
สงัคมมากขึน้ และมกีลุ่มเพื่อนในการสงัสรรคม์ากกว่าการศกึษาระดบัอื่น ทัง้นี้ เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ ี



 
 

ความเหมาะสมกบักลุ่มวยัท างาน ซึง่มกัอยูใ่นสงัคมเมอืง จงึควรเป็นเครือ่งดื่มทีม่แีรงแอลกอฮอลไ์มส่งูมาก 
มชีื่อเสยีงในตรายีห่อ้ และ มรีาคาค่อนขา้งสงู  
1.3 จากการศกึษาพบว่า ส่วนประสมทางการตลาด ดา้นผลติภณัฑ ์ส่งผลต่อพฤตกิรรม  

การเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชนในจงัหวดักาญจนบุรี ดงันัน้ ผูป้ระกอบธุรกจิ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์จงึควรเน้นกลยุทธ์ทางการตลาดในด้านผลติภณัฑ์เพื่อเป็นการจูงใจให้ผู้บรโิภคมี
ความภักดีต่อตราผลิตภัณฑ์ และไม่หันไปซื้อผลิตภัณฑ์ยี่ห้ออื่น หรือสินค้าทดแทน โดยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในด้านรสชาติ แรง
แอลกอฮอล์ หรือบรรจุภัณฑ์ ที่มีความน่าสนใจ รสชาติดี แรงแอลกอฮอล์ที่มีความหลากหลายและ
เหมาะสมกับผู้บรโิภคที่มคีวามหลากหลาย เช่น พฒันาการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในรูปแบบสุรา
ก้าวหน้า โดยใช้ผลติภณัฑ์ทางการเกษตรในการผลติเพื่อให้ได้รสชาติที่ด ีและเป็นไปตามกระแสสงัคม 
พฒันาบรรจุภณัฑใ์ห้มคีวามทนัสมยัและเป็นสากล มแีรงแอลกอฮอล์หลากหลายให้ผู้บรโิภคได้เลอืกซื้อ 
เป็นตน้ 
ขอ้เสนอแนะในการท าวจิยัครัง้ต่อไป  

1 ควรมกีารศกึษากลยุทธท์างการตลาดดา้นอื่น นอกเหนือจากส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ใน
การวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชาชน ในจงัหวดักาญจนบุร ี 

2 ควรศึกษาส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ของผู้บรโิภคในจงัหวดัอื่นนอกเหนือจากจงัหวดักาญจนบุรี เพื่อน ามาเปรยีบเทยีบ และน า
ผลการวจิยัทีไ่ดม้าปรบัปรุงพฒันากลยุทธส์่วนประสมทางการตลาด ใหเ้หมาะสมกบัความต้องการในการ
บรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องผูบ้รโิภคใหม้ากยิง่ขึน้  

3 ควรขยายไปศึกษาส่วนประสมทางการตลาด  4Ps ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มคีวามเฉพาะเจาะจงในแต่ละประเภทมากขึ้น  เช่น สุรากลัน่ สุราแช่ เบยีร์ ไวน์ 
สปาย บรัน่ด ีวสิกี้ เป็นต้น โดยน ามาเปรยีบเทยีบกบัการศกึษาส่วนประสมทางการตลาด 4Ps ส่งผลต่อ
พฤตกิรรมการเลอืกบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพื่อน าผลการวจิยัที่ได้มาปรบัปรุงพฒันากลยุทธ์ส่วน
ประสมทางการตลาดใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคอย่างเฉพาะเจาะจงมากยิง่ขึน้ 
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