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บทคดัย่อ 

 

      การศกึษาคน้ควา้อสิระในครัง้นี้มวีตัถุประสงค์ เพื่อศกึษาปัจจยัลกัษณะทางประชากรศาสตร ์ปัจจยั
ส่วนประสมทางการตลาด (7Ps) ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิาร รา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื 
ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทางการเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์ กลุ่มตวัอย่างทีใ่ช้
ใการศึกษาคอื เกษตรกรที่เคยใช้บริการร้านจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมือ ปุ๋ ย และวตัถุอนัตรายทาง
การเกษตรในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์จ านวน 423 คน ใชแ้บบสอบถามออนไลน์ เป็นเครื่องมอื
ในการเกบ็รวบรวมขอ้มูล สถติทิีใ่ช้ในการวเิคราะห ์ค่าเฉลีย่ ค่ารอ้ยละ ความถี่ ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน 
ค่าความแปรปรวนทางเดยีว และสมการถดถอยพหุคูณ ผลการทดสอบสมมุตฐิานพบว่า ปัจจยัลกัษณะ
ทางประชากรศาสตร ์ดา้นเพศทีต่่างกนัมผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารแตกต่างกนั ส่วน ปัจจยัดา้น 
อายุ อาชพี ระดบัการศกึษา และรายได้ต่อเดอืน ที่ต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใช้บรกิาร และ
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (7Ps) ดา้นราคา ดา้นสถานทีต่ ัง้และช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นการ
ส่งเสรมิการตลาด ด้านบุคลากร ด้านการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใช้
บรกิาร สว่นปัจจยัดา้นผลติภณัฑ ์และดา้นกระบวนการ ไม่มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิาร 
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ABSTRACT 

 

    This independent study aims to study demographic factors and marketing mix factors (7Ps) 
that affect the decision to use the service a shop selling equipment, tools, fertilizers, and 
agricultural hazardous substances of the people in Sangkha District. Surin Province The sample 
group used in the study was A total of 423 farmers who used to use the services of shops selling 
equipment, tools, fertilizers, and agricultural hazardous substances in Sangkha District, Surin 
Province used online questionnaires. It is a tool for collecting information. Statistics used in the 
analysis were mean, percentage, frequency, and standard deviation. one-way variance and 
multiple regression equations The results of the hypothesis test revealed that Demographic 
factors of Different genders had different effects on the decision to use the service. and monthly 
income The difference does not affect the decision to use the service. and the 7Ps of marketing 
mix factors in terms of price, location, and distribution channels. Marketing promotion Personnel 
Physical appearance presentation affects the decision to use the service product factor and 
process Does not affect the decision to use the service 

 

Keywords: marketing mix factors, decision making in selecting a shop selling equipment, tools, 
fertilizers and pesticides in agriculture 

                                                                                                                   
ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 

         ปัญหาสิง่แวดล้อมและการดูแลสุขภาพก าลงัเป็นที่สนใจอย่างมากในปัจจุบนัเทรนด์รกัโลกเริ่ม
ไดร้บัความนิยมอย่างแพร่หลายโดยผูบ้รโิภคหนัมาใหค้วามส าคญักบัอาหาร และเครื่องดื่มทีป่ลอดภยั ดี
ต่อสุขภาพ กระบวนการผลติต้องรบัผดิชอบต่อสงัคม และใส่ใจต่อสิง่แวดล้อม (ส่องเทรนมาแรง ESG 
อาหารเพื่อสุขภาพ รกัษ์โลกและยัง่ยนื, 2565)  ในหมู่คนยุคใหม่ทีห่นัมาตระหนักและใส่ใจกบัผลกระทบ
ที่มาจากการบริโภคและจากการใช้สารเคมี ปุ๋ ย ยาป้องกันและก าจดัศัตรูพืชที่ไม่ถูกต้องหรือผิดวธิี
หรอืป ญหาที่เกดิจากการขาดความรูค้วามเขา้ใจในการใชส้ารเคมทีีถู่กต้องของเกษตรกรท าให้มกีารใช้
สารเคมมีากเกินความจ าเป็น หรอืไม่ทิ้งระยะเวลาการเก็บเกี่ยวให้นานพอท าให้มีสารปนเป้ือนของ
สารเคมใีนผลผลิตทางการเกษตรและแหล่งน ้า (สุธาสนิี อัง้สูงเนิน ,กองอนามยักระทรวงสาธารณสุข
,2558) หรอืแมแ้ต่ผูป้ระกอบการบางรายลกัลอบผลติ และขายสารเคม ีปลอม ไม่ไดม้าตรฐาน หลอกขาย
เกษตรกรท าใหต้้องสูญเสยีเงนิซื้อสนิคา้ทีไ่ม่มคีุณภาพ ใชแ้ลว้ไม่ไดผ้ลตามต้องการและยงัส่งผลกระทบ



ต่อสุขภาพของผูใ้ชอ้กีดว้ย(กรมวชิาการเกษตร. 2563) การใชส้ารเคมกี าจดัศตัรพูชืสง่ผลกระทบรา้ยแรง
ต่อสุขภาพของมนุษยแ์ละการสะสมของสารเคมเีหล่านี้ลงสู่พืน้ดนิแม่น ้าล าคลองท าใหด้นิเสื่อมสภาพน ้า
เป็นพิษส่งผลต่อระบบนิเวศและสิ่งมีชีวิตที่อาศัยอยู่ในน ้ า(สุธาสินี อัง้สูงเนิน,กองอนามัยกระทรวง
สาธารณสุข,2558) และสารปนเป้ือนในผลติผลทางการเกษตรเกนิค่ามาตรฐาน (Thaipan.org, การแถลง
ผลการสุ่มตรวจสารเคมีเกษตรตกค้างในส้มและน ้ าส้ม , 11 มีนาคม 2565) ท าให้ต้องมีความรู้และ
ตระหนักถึงการเลือกใช้สารที่มีผลกระทบและตกค้างน้อยที่สุดและการใช้เครื่ องมือเครื่องจักรที่มี
ประสทิธิภาพทางการเกษตรเพื่อประหยดัต้นทุนและเพิม่ประสทิธิภาพในการผลิตให้ได้มากที่สุด ตวั
ประชากรเองก็จ าเป็นต้องมคีวามรู้ความเข้าใจเลอืกใช้ให้เหมาะสมกบัพชืและประเภทการใช้งานของ
เครื่องมอื (อุปกรณ์การเกษตร-วกิพิเีดยี)          

         ดงันัน้จากขอ้มูลและเหตุผลขา้งต้นผู้วจิยัจงึมคีวามสนใจที่จะศกึษาปัจจยัที่มผีลต่อการตดัสนิใจ
ของประชาชนในการเลอืกใช้บรกิารร้านจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย สารเคมแีละวตัถุอนัตรายทาง
การเกษตร ของประชาชนในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์เพือ่ใหท้ราบถงึ ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์
และปัจจยัสว่นผสมทางการตลาด ทีส่ง่ผลต่อการตดัสนิใจทีจ่ะเลอืกใชบ้รกิารรา้นคา้แต่ละแห่ง โดยขอ้มูล
ที่ได้จากการศกึษาครัง้นี้สามารถน าไปใช้เป็นแนวทางในการประกอบการตดัสนิใจเพื่อปรบัเปลี่ยนและ
ปรบัปรุงให้เกิดประสทิธิภาพแลประสทิธิผลสูงสุดเพื่อให้สอดคล้องต่อความต้องการของลูกค้าและให้
ลูกคา้เกดิความพงึพอใจ ใหไ้ดม้ากทีสุ่ด  เพื่อสรา้งความไดเ้ปรยีบในการแข่งขนัทีเ่ขม้ขน้ในสถานการณ์
ปัจจุบนัน้ี   

 

วตัถปุระสงคง์านวิจยั 

         1. เพือ่ศกึษาลกัษณะประชากรศาสตรท์ีม่ผีลต่อการตดัสนิใจ เลอืกใชบ้รกิารรา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ 
เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทางการเกษตร ของประชาชน ในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์ 

         2. เพื่อศกึษาถงึกระบวนการ ในการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารร้านจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย 
สารเคมแีละวตัถุอนัตรายทางการเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์

 

นิยามศพัท์เฉพาะ 

         1. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง เครื่องมือที่ธุรกิจน ามาใช้บริหารจัดการด้าน

การตลาด เพือ่ตอบสนองต่อวตัถุประสงคต์ลาดป้าหมาย ประกอบดว้ย ปัจจยั 7 ดา้น คอื ดา้นผลติภณัฑ ์
ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด บุคลากร และด้านการน าเสนอลักษณะทาง
กายภาพ       



          2. การตดัสินใจ หมายถงึ การหาขอ้สรุปเพื่อการตดัสนิใจจากหลายๆทางเลอืก เพื่อให้บรรลุ

วตัถุประสงค์ตามที่ต้องการ โดยมลี าดบัขัน้ของกระบวนการตดัสนิใจ 5 ขัน้ตอนดงันี้ การตระหนักถึง
ปัญหา, การแสวงหาขอ้มลู, การประเมนิทางเลอืก, การตดัสนิใจซือ้, และพฤตกิรรมหลงัการซือ้  

 

ขอบเขตการวิจยั 

    1.ดา้นตวัแปรประกอบดว้ยกลุ่ม  

         1.1ตวัแปรอิสระ (Independent Variables) คอื    ปัจจยัทางด้านลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ของประชาชน ในเขตพืน้ที ่  อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์ประกอบดว้ย เพศ อายุ อาชพี ระดบัการศกึษา 
รายได ้ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาด (7Ps) ดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นสถานทตีัง้และช่องทางการ
จดัจ าหน่าย ด้านการส่งเสรมิการตลาด ด้านบุคลากร ด้านกระบวนการ ด้านการน าเสนอลกัษณะทาง
กายภาพ ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารร้านจ าหน่ายอุปกรณ์เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทาง
การเกษตรของประชาชน ในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์ 

         1.2ตัวแปรตาม (Dependent variable) คือ กระบวนการในการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้าน
จ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทางการเกษตร ของประชาชนในเขต อ าเภอสงัขะ 
จงัหวดัสุรนิทร์ ซึ่งประกอบไปด้วยขัน้ตอนการตดัสนิใจ 5 ขัน้ตอน ได้แก่ การตระหนักถงึปัญหา, การ
แสวงหาขอ้มลู, การประเมนิทางเลอืก, การตดัสนิใจซือ้, และพฤตกิรรมหลงัการซือ้ 

    2.ด้านเวลา การศกึษาเกี่ยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มผีลต่อในการเลอืกใช้บรกิารร้าน
จ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย สารเคมแีละวตัถุอนัตรายทางการเกษตร ของประชาชนในเขต อ าเภอ
สงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์เริม่ท าการเกบ็ขอ้มลูตัง้แต่เดอืน มนีาคม พ.ศ.2566 

    3.ดา้นประชากรและกลุ่มตวัอย่าง การท าวจิยัครัง้นี้ผูว้จิยัศกึษาขอ้มลูจากประชากรที่ 

อาศยัอยู่  และเคยใช้บรกิารร้านจ าหน่ายอุปกรณ์เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทางการเกษตรในเขต 
อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทรซ์ึง่มจี านวนทัง้หมด 130,955 คน (NNT ส านกัขา่วกรมประชาสมัพนัธ์,2565)  

 

 

 

 

 



แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

 

     1. แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัปัจจยัลกัษณะประชากรศาสตร ์

     Kotler and Keller (2559) กล่าวว่า ปัจจยัด้านเพศ อายุ รายได้ อาชพี การศกึษา สญัชาต ิศาสนา 
ขนาดของครอบครวั ของผูบ้รโิภค เป็นปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ ซึง่นกัการตลาดนิยมใชก้นัอย่าง
แพร่หลาย โดยจะเลอืกเฉพาะบางปัจจยัเพือ่น ามาแบ่งกลุ่มลูกคา้  

1.1 อายุ เป็นปัจจยัในการแบ่ง ความตอ้งการของสนิคา้และบรกิารตามความจ าเป็น ทีแ่ตกต่างกนั
ตามอายุของแต่ละคน เช่นผ้าอ้อม ส าหรบัเดก็ ส าหรบัคนชรา แปรงสฟัีนส าหรบัเดก็ แปรงสฟัีน
ส าหรบัผูใ้หญ่  
1.2 เพศ  เพศชายและเพศหญิงจะมทีศันะคต ิในการซื้อสนิค้าแตกต่างกนั เพศชาย จะมกีารหา
ขอ้มลูก่อนซือ้ สว่นเพศหญงิซือ้จากความชอบ ความพอใจ หรอืจากการแนะน าของผูอ้ื่น 
1.3 รายได ้มผีลต่ออ านาจในการซือ้ สนิคา้และการใชบ้รกิาร นกัการตลาดจงึใหค้วามส าคญั 
1.4 ช่วงวยั จะไดร้บัอทิธพิลจาก ประสบการณ์ เหตุการณ์ต่างๆทีแ่ตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤตกิรรม
ในการตดัสนิใจซือ้แตกต่างกนั 
1.5 อาชพี อาชพีที่แตกต่างกนั ท าให้มคีวามต้องการในสนิค้าและบรกิารแตกต่างกนั ตามความ
จ าเป็น เกีย่วกบัสายอาชพีนัน้ๆ จงึตอ้งศกึษาว่ากลุ่มอาชพีใดทีใ่ชส้นิคา้และบรกิารของเรา 
1.6 วงจรชวีติครอบครวั มอีทิธพิลต่อความตอ้งการในสนิคา้และบรกิารต่างกนั  

    2. แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 7Ps   
     Phillip Kotler (2546) ได้ให้แนวคิดส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบริการ 7Ps (Service 
Marketing Mix) ไว้ว่าเป็นแนวคดิเกี่ยวกบัธุรกิจที่ให้บรกิารซึ่งเป็นธุรกิจที่แตกต่างจากสินค้าอุปโภค
บรโิภคทัว่ไปจ าเป็นจะต้องใช้ ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 7 อย่างในการก าหนดกลยุทธ
ซึง่ประกอบดว้ย   
        2.1 ผลติภณัฑ ์(Product)เป็นสิง่ทีส่นองความจ าเป็นและความตอ้งการของมนุษยไ์ด ้         
        2.2 ราคา (Price) คุณค่าของผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงินลูกค้าจะเปรียบเทียบ  ระหว่างคุณค่า 
(Value)กบั ราคา (Price) ของบรกิารถา้คุณค่าสงูกว่าราคาลูกคา้จะตดัสนิใจซือ้           
        2.3 สถานที่ (Place) จะพจิารณาด้านท าเลที่ตัง้ การเดนิทางเข้าถึงสะดวก และช่องทางการจดั
จ าหน่ายทีผู่บ้รโิภคนิยมใช ้แลว้เลอืกช่องทางน าเสนอบรกิาร 
        2.4 การส่งเสรมิการตลาด (Promotions) เพื่อเพิม่การรบัรู้ เพื่อแจ้งให้ทราบ ชกัจูง ให้เกดิทศันะ
คตเิชงิบวกต่อสนิคา้และบรกิาร 



         2.5 บุคคล (People) หรอืพนักงาน (Employee)อาศยัการคดัเลอืก ฝึกอบรม จูงใจ ปลูกฝังใหร้กั
การบรกิาร สามารถสรา้งความพงึพอใจใหลู้กคา้ เพือ่การไดเ้ปรยีบทางการแขง่ขนั 
         2.6 การสร้างและการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) เป็นการน าเสนอให้
เหน็เป็นรปูธรรม ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกายสุภาพเรยีบรอ้ย พดูจาสุภาพอ่อนหวาน บรกิารดว้ยใจ มคีวาม
สะดวกรวดเรว็ในการท างาน  
         2.7 กระบวนการ (Process)กจิกรรมล าดบัขัน้ตอนในการท างานเพื่ออ านวยความสะดวกถูกต้อง
และรวดเรว็ในการท างาน เพือ่ใหเ้กดิความประทบัใจ  
     3. แนวคิดทฤษฎีเก่ียวกบัการตดัสินใจ 

    bKotler (2546) ไดใ้หข้ ัน้ตอนต่างๆของกระบวนการตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค คอื  

              3.1ตระหนักรูถ้งึความต้องการ (Need Recognition) การตระหนักถงึป ญหาทีแ่ท้จรงิเป็นจุด
เริม่ตนัของการแกปั้ญหาและหาวธิแีกปั้ญหา ความตอ้งการจากภายใน และจากภายนอก  

              3.2การค้นหาข้อมูลข่าวสาร (Information Search) เมื่อมีการกระตุ้น ทัง้จากภายในและ
ภายนอก ท าใหม้กีารคน้หาขอ้มูลเพิม่เตมิเกี่ยวกบัสนิคา้ทีต่้องการ ซึ่งมหีลากหลายช่องทาง ตามความ
สะดวกของแต่ละคน หรอืจากประสบการณ์ ของตวัเอง หรอืจากการบอกต่อจากผูอ้ื่น 

               3.3การประเมนิทางเลอืก (Evaluation of Alternatives) จะประมวลขอ้มูล เพื่อเปรยีบเทยีบ 
จากหลายๆ ดา้น ไม่ว่าจะเป็นดา้นราคาหรอืแมแ้ต่ระยะทาง  

               3.4การตดัสนิใจซื้อ ( Purchase Decision) ผูบ้รโิภคจะมคีวามตัง้ใจทีจ่ะซื้อผลติภณัฑท์ี่ตรง
กบัความตอ้งการมากทีสุ่ด แต่อาจมปัีจจยัทีเ่ขา้มาระหว่างการตดัสนิใจซือ้ ความคดิเหน็จากบุคคลอื่นทัง้
บวกและลบ  และสิง่ทีไ่ม่ไดค้าดการณ์ล่วงหน้า  

               3.5พฤตกิรรมภายหลงัการซือ้ ( Postpurchase Feeling) ความคาดหวงั จากตวัผลติภณัฑทืี่
ซือ้ว่ามคีุณสมบตัติามทีต่อ้งการหรอืไม่ สง่ผลต่อความพงึพอใจ และการกลบัมาใชซ้ ้า      

    

สมมุติฐาน 

      1. ปัจจยัด้านลกัษณะทางประชากรศาสตร์ ที่แตกต่างกนั ได้แก่ เพศ, อายุ,อาชีพ,การศึกษา, 
รายได้ มคีวามสมัพนัธ์กบัการตดัสนิใจเลือกใช้บรกิารร้านจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุ
อนัตรายทางการเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทรแ์ตกต่างกนั 

       2. ปัจจยัด้านส่วนประสมทางการตลาด 7P ได้แก่ ด้านผลติภณัฑ์, ด้านราคา, ด้านสถานที่ช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย, ดา้นการสง่เสรมิการตลาด, ดา้นบุคลากร, ดา้นกระบวนการและดา้นลกัษณะ 



ทางกายภาพ มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารรา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและละวตัถุอนัตราย
ทางการเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทรแ์ตกต่างกนั    

 

กรอบแนวความคิดในการวิจยั  

    จากการศกึษาแนวคดิ ทฤษฎ ีและการทบทวนวรรณกรรมงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง สามารถน ามาเขยีน
เป็นกรอบแนวความคดิไดด้งันี้ศกึษา 

ตวัแปรอสิระ                                                                       ตวัแปรตาม 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 

 

ปัจจยัดา้นสว่นผสมทางการตลาด 

- ผลติภณัฑ ์
- ราคา 
- สถานทตีัง้และช่องทางการจดัจ าหน่าย 
- การสง่เสรมิการตลาด 
- บุคลากร 
- กระบวนการ 
- การน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ 

Kotler and Keller(2516) 

 

 

ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร ์

- เพศ 

- อาย ุ

- อาชีพ 

- ระดบัการศึกษา 

- รายไดต้่อเดือน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารรา้นจ าหน่าย
อุปกรณ์เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทาง
การเกษตร ของประชาชนในเขต ต าบลเทพ
รกัษา 

กระบวนการตดัสนิใจ 5 ขัน้ตอน 

- ตระหนกัรุถ์งึความตอ้งการ 
- คน้หาขอ้มลูขา่วสาร 
- ประเมนิทางเลอืก 
- ตดัสนิใจซือ้ 
- พฤตกิรรมหลงัจากซือ้ 

Kotler (2003:200-209) 



วิธีด าเนินการวิจยั 

 

      1. กลุ่มประชากรเป้าหมายวิจยั ประชากรกลุ่มเป้าหมายในการวิจยัครัง้นี้คอืประชากรที่เคยใช้
บรกิารรา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย และวตัถุอนัตรายทางการเกษตร ในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดั
สุรนิทร ์

       2. การก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มตวัอย่างที่ใช้คอื ผู้บรโิภคที่เคยใช้บรกิาร ร้านจ าหน่าย
อุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทางการเกษตร ในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์ซึ่งไม่ทราบ
จ านวนของประชากรที่แน่นอน ที่ระดบัความเชื่อมัน่ 95% และค่าความคลาดเคลื่อนที่ยอมรบัได้ 5% 
หรอื 0.05 ดงันัน้จงึใชก้ารค านวณขนาดตวัอย่างจากสตูรของ W.G. Cochran จะไดข้นาดกลุ่มตวัอย่างที่
เหมาะสมคอื 385 คน เพื่อป้องกนัการผดิพลาดจากการตอบแบบสอบถามจงึได้เพิม่แบบสอบถามเพิม่
อกี 10% = 38 คนเป็น 423 ตวัอย่าง 

        3. เครื่องมอืที่ใช้ในการวจิยั ในครัง้นี้คอืการสร้างแบบสอบถามจากการทบทวนวรรณกรรมและ
งานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้ง เพื่อใชเ้กบ็รวบรวมขอ้มูล เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั แบบสอบถามออนไลน์ โดยใชกู้
เกนิฟอรม์ โดยแบ่งค าถามออกเป็น 4 สว่น  

         ส่วนที1่ ค าถามคดักรองเฉพาะผูท้ีเ่คยใชบ้รกิารร้านจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย สารเคมแีละ
วัตถุอันตรายทางการเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสังขะ จังหวัดสุรินทร์ เท่านัน้ ถึงตอบแบ
สอบถามต่อได ้ 

         สว่นที ่2 ค าถามเกีย่วกบัขอ้มลูสว่นบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชพี รายได ้
ระดบัการศกึษา เป็นค าถามปลายปิดแบบเลอืกตอบ 

         ส่วนที ่3 ค าถามเกี่ยวกบัระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัส่วนประสมทางการตลาด 7Ps โดยมเีกณฑ์
การใหค้ะแนน 5 ระดบัของลเิคริท เป็นค าถามประเมนิความคดิเหน็  

         สว่นที ่4 ค าถามเกีย่วกบัการตดัสนิใจ 5 กระบวนการ ของเกษตรกรในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุ
รนิทโดยมเีกณฑก์ารใหค้ะแนน 5 ระดบัของลเิคริท เป็นค าถามประเมนิความคดิเหน็  

         4. ตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมอื ดงันี้ 

        - น าแบบสอบถามให้ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาหาความตรงเชิงเนื้อหาในการตัง้ค าถามโดยคงข้อ
ค าถามทีม่คี่า IOC ตัง้แต่ 0.50-1.00  

         - หาค่าความเชื่อมัน่ (Cronbach’s Alpha) 36 ชุด ของขอ้ค าถาม เกี่ยวกบัปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาด และการตดัสนิใจ เมื่อพจิารณาจากค่าอ านาจจ าแนกรายขอ้ และค่าอ านาจจ าแนกรายด้าน 



พบว่าค าถามทุกขอ้ และรายด้านทุกด้าน มคี่าCronbach’s alpha รวม = 0.951 มากกว่า0.70 ถอืว่าขอ้
ค าถามมอี านาจจ าแนกรายขอ้ และอ านาจจ าแนกรายด้านใชไ้ด ้และแบบสอบถามมคีวามน่าเชื่อถอื จงึ
คงขอ้ค าถามไว ้และสามารถน าไปใชเ้กบ็ขอ้มลูของประชาชนในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทรไ์ด้ 

          5.การรวบรวมขอ้มลู 

           1.ศกึษาและคน้ควา้ขอ้มูลเพื่อใชเ้ป็นแนวทาง จากแนวคดิ ทฤษฎ ีการทบทวนวรรณกรรมและ
งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งในเรื่องปัจจยัสว่นประสมทางการตลาด ทีม่ผีลต่อการการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารรา้น
จ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย และวตัถุอนัตรายทางการเกษตรของประชาชนในเขต  อ าเภอสงัขะ 
จงัหวดัสุรนิทร ์เพือ่สรา้งกรอบแนวคดิ เป็นแนวทางในการตัง้ค าถามในแบบสอบถาม 

           2.สรา้งแบบสอบถาม เพือ่ใชเ้กบ็รวบรวมขอ้มลู            

         6.การวเิคราะหข์อ้มลู 
            ขอ้มลูทีไ่ดจ้ากการตอบแบบสอบถามแลว้จะน ามาประมวลผลวเิคราะหท์างสถติดิว้ยโปรแกรม
SPSS 
            1. วิเคราะห์ข้อมูลด้านลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม ใช้สถิติเชิง
พรรณนา ในการแจกแจงความถีค่่ารอ้ยละ 
            2. วเิคราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 7Ps โดยใช้สถติพิรรณนาในการแจกแจง 
ค่าเฉลีย่สว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน 
            3. วเิคราะห์ข้อมูลการตดัสนิใจเลอืกใช้บรกิารร้านจ าหน่าย อุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุ
อนัตรายทางการเกษตร ของประชาชน ในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์โดยใชส้ถติพิรรณนาในการ
แจกแจง ค่าเฉลีย่สว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน 
            4. วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ( Independent Variable)กับตัวแปรตาม
(Dependent Variable) ดว้ยสถติกิารถดถอยพหุคณู (ค่าสหสมัพนัธไ์ม่เกนิ 0.7) 
 

ผลการวิจยั 
 

        1.จากผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 423 คน พบว่าส่วนใหญ่เป็นเพศ ชาย มากที่สุด จ านวน 232 
คน ช่วงอายุของผูต้อบแบบสอบถามสว่นใหญ่อยู่ในช่วง  46 – 55 ปี  อาชพีของผูต้อบแบบสอบถามสว่น
ใหญ่ คอือาชพีเกษตรกร ระดบัการศกึษาของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ระดบั มธัยมศกึษา /ต ่า
กว่า รายได้ต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ที่ระดบัต ่ากว่า 10000 บาท ปัจจยัลกัษณะ
ประชากรดา้นเพศมคีวามสมัพนัธต์่อการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารรา้นจ าหน่าย อุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและ
วตัถุอนัตรายทางการเกษตรของประชาชน ในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์อย่างมนียัส าคญัทางสถติิ



ที ่0.05  ส่วน ดา้นอายุ ดา้นอาชพี ดา้นระดบัการศกึษา และดา้นรายไดต้่อเดือน ไม่มคีวามสสมัพนัธต์่อ
การตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิาร 

         2.เกษตรกรส่วนใหญ่มคีวามคดิเหน็ต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวม และรายดา้น อยู่
ในระดบัมาก เรยีงจากมากไปน้อยดงันี้ ดา้นผลติภณัฑ ์มคีวามหลากหลายของสนิค้าในรา้น มคี่าเฉลี่ย
สูงทีสุ่ด ดา้นการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ    มทีีจ่อดรถสะดวกสบายเดนิทางไปใชบ้รกิารเขา้ถงึได้
งา่ยมคี่าเฉลีย่สงูสุด  ดา้นพนกังาน มกีารพดูจาสุภาพและมมีนุษยส์มัพนัธด์ ีมคี่าเฉลีย่สงูสุด ดา้นราคา มี
ค่าเฉลี่ยสูงที่สุดอยู่ในระดับมากคือ  ราคามีความเหมาะสม เมื่อเทียบกับคุณภาพของสินค้า ด้าน
กระบวนการ การมลี าดบัขัน้ตอนการบรกิารทีร่วดเรว็มคี่าเฉลีย่สงูสุด  ดา้นสถานทีต่ ัง้และช่องทางการจดั
จ าหน่าย มรีะยะทางใกลใ้ชเ้วลาในการเดนิทางน้อย มคี่าเฉลีย่สงูสุด ดา้นการสง่เสรมิการตลาด มกีารจดั
โปรโมชัน่สนิคา้ เช่น รบัสว่นลด และของแถม เป็นตน้ค่าเฉลีย่สงูทีสุ่ดอยู่ในระดบัปานกลาง    

         3.พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมรีะดบัความคดิเหน็ต่อการตดัสนิใจรวม อยู่ในระดบัมาก พจิารณา
ค่าเฉลีย่ในแต่ละดา้นโดยรวมจากค่ามากไปน้อย ไดด้งันี้คอื ดา้นสิง่ทีค่าดหวงัหลงัการซือ้มคี่าเฉลีย่อยู่ใน
ระดบัมากที่สุด)โดยมีด้านได้รบัสินค้าตรงตามที่ต้องการ สามารถแก้ไขปัญหาที่ก าลังเผชิญอยู่ได้มี
ค่าเฉลีย่สงูสุด  ดา้นการตระหนกัรู ้มคี่าเฉลีย่สงูสุดคอืการ ใชผ้ลติภณัฑเ์พือ่เพิม่ผลผลติ ดา้นการประเมนิ
ทางเลือกหลงัจากที่ได้รบัข้อมูลมาแล้ว มคี่าเฉลี่ยสูงสุดคอื ท่านน าข้อมูลที่ได้รบัมาเปรยีบเทียบกับ
รา้นคา้อื่นๆ)  ดา้นสิง่ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อดา้นทีม่คี่าเฉลีย่สูงสุดคือ ปัจจยัดา้นสภาวะทางเศรษฐกจิ
ดแีละไม่ด ีมผีลต่อการซื้อ   และดา้นการคน้หาขอ้มูลข่าวสาร ค่าเฉลีย่สูงสุดคอืขอ้มูล จากประสบการณ์
ของตวัเองทเีคยไดใ้ชห้รอืซือ้บรกิารเหล่านัน้มาก่อนแลว้  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ตารางที ่4.21 ผลการวเิคราะหแ์สดงค่าสมัประสทิธิก์ารถดถอยพหุคณูของตวัแปร ดา้นปัจจยัสว่นประสม
ทางการตลาด 

ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาด B Std. 
Error 

Beta t sig 

ค่าคงที ่(Constant) 0.752 0.112  6.693 0.000 
ดา้นผลติภณัฑ ์(X1) 0.052 0.031 0.066 1.681 0.094 
ดา้นราคา (x2) 0.226 0.033 0.280 6.837 *0.000 
ด้านสถานที่ตัง้และช่องทางการจัด
จ าหน่าย ( X3) 

0.115 0.027 0.191 4.253 *0.000 

ดา้นการสง่เสรมิการตลาด (X4) 0.064 0.024 0.105 2.611 *0.009 
ดา้นบุคลากร (X5) 0.109 0.029 0.142 3.703 *0.000 
ดา้นกระบวนการ (X6) 0.062 0.036 0.077 1.695  0.091 
ดา้นการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ 
(X7) 

0.180 0.036 0.225 4.980 *0.000 

 R = 0.822, 𝑅2= 0.676, 𝐴𝑑𝑗𝑢𝑠𝑡𝑒𝑑 𝑅2 = 0.671 , 𝑆𝐸𝐸 0.291,F=123.687, Sig = 0.000 
          จากตารางที่ 4.21 ผลจากการวเิคราะห์ถดถอยพหุคูณพบว่า การตดัสนิใจเลอืกใช้บรกิารร้าน
จ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทางการเกษตร ของประชาชน ในเขต อ าเภอสงัขะ จะ

ไดร้บัอทิธพิลจาก ตวัแปรปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ดา้นราคามากทีสุ่ดคอื (β = 0.280) รองลงมา
คอืด้านการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ (𝛽 = 0.225) ด้านสถานที่ตัง้และช่องทางการจดัจ าหน่าย 

(β=0.191) ดา้นบุคลากร (β=0.142)ดา้นการส่งเสรมิการตลาด (β=0.10 ตามล าดบั โดยมคี่าสมัประ

สทิธส์หสมัพนัธพ์หุคณู (R) มคี่า 0.822 และสามารถอธบิายความผนัแปรของการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิาร
ของประชาชนกบัรา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุอนัตรายทางการเกษตร ของประชาชน ใน
เขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์ ได้มากถงึร้อยละ 67.60 (𝑅2=0.676)   ส่วนด้านผลติภณัฑ์ กบัด้าน
กระบวนการนัน้ไม่มคีวามสมัพนัธต์่อการเลอืกใชบ้รกิาร ทีร่ะดบันยัส าคญัทางสถติ ิ

     

 

 

 

 

 



อภิปรายผลการวิจยั 

 

สามารถอภปิรายผลตามวตัถุประสงคด์งันี้     

          วตัถุประสงค์ที่ 1 เพื่อศึกษาลกัษณะประชากรศาสตร์ ด้าน เพศ อายุ อาชีพ ระดบัการศึกษา 
รายได้ต่อเดือนที่มผีลต่อการตดัสนิใจเลือกใช้บรกิารร้านจ าหน่ายอุปกรณ์ ปุ๋ ย และวตัถุอนัตรายทาง
การเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์ 

            ผลการวิจยัพบว่า ปัจจยัด้านลักษณะทางประชากรศาสตร์ด้านเพศมีความสมัพนัธ์ต่อการ
ตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารรา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ ปุ๋ ย และวตัถุอนัตรายทางการเกษตรของประชาชนในเขต
อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์ ส่วนปัจจยัดา้น อายุ, อาชพี, ระดบัการศกึษา, รายได ้ทีแ่ตกต่างกนัไม่มผีล
ต่อการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารรา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย และวตัถุอนัตรายทางการเกษตรของ
ประชาชนในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์  ซึ่งไม่เป็นไปตามสมมุตตฐิาน ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยั
ของ    ชญานิษฐ์ ตณิวโรดม และรวดิา วริยิกจิจา (2564) ได้ศกึษาปัจจยัที่มผีลต่อการซื้อปุ๋ ยเคม ีของ
ผูป้ระกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตร พบว่า ผูต้อบแบสอบถามสว่นใหญ่เป็นเพศชาย มอีายุ 35-44 ปี 
มกีารศกึษาระดบัปรญิญาตร ีรายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน 150,000-250,000 บาท ปัจจยัดา้นส่วนบุคคล  ดา้น
อายุ ด้านรายได้ และด้านระดบัการศึกษาที่แตกต่างกนั ไม่มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อปุ๋ ยเคม ีของ
ผูป้ระกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตร   

           วตัถุประสงคท์ี่ 2 เพื่อทราบปัจจยัส่วนประสมทางการตาด(7Ps) ทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกใช้
บรกิารรา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย และวตัถุอนัตรายทางการเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอ
สงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์

             ผลการวจิยัพบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ดา้นราคา ดา้นสถานที่ตัง้และช่องทางการ
จดัจ าหน่าย ดา้นการสง่เสรมิการตลาด ดา้นบุคลากร ดา้นการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ มผีลต่อการ
ตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านจ าหน่าย อุปกรณ์ เครื่องมือ ปุ๋ ยและวตัถุอันตรายทางการเกษตร ของ
ประชาชน ในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์อย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิี่ระดบั 0.00 ซึ่งสอดคล้องกบั
งานวจิยัของ ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ   ชญานิษฐ์ อจัฉรยิะโพธา และพชัร์หทยั จารุทวผีลนุกูล 
(2560) ได้ศกึษาปัจจยัที่มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อปุ๋ ยเคมขีองชาวนา ในภาคกลางของประเทศไทย 
พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย ด้าน
ส่งเสรมิการตลาด มคีวามสมัพนัธ์กบัการตดัสนิใจเลอืกซื้อปุ๋ ยเคมขีองชาวนา ในภาคกลางของประเทศ
ไทย อย่างมนียัส าคญัทงสถติทิีร่ะดบั 0.01 



              อทิธพิลปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ด้านผลติภณัฑ์ และด้านกระบวนการ ไม่ส่งผลต่อ
การการตัดสินใจเลือกใช้บริการร้านจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมือ ปุ๋ ย สารเคมีและวตัถุอันตรายทาง
การเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร์ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ   ชญานิษฐ์ 
อจัฉรยิะโพธา และพชัรห์ทยั จารุทวผีลนุกูล (2560) ไดศ้กึษาปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซือ้ปุ๋ ยเคมี
ของชาวนา ในภาคกลางของประเทศไทย พบว่า ผลของการวเิคราะหค์่าอทิธพิลทางการตลาดทีม่ผีลต่อ
การตดัสนิใจ พบว่า ด้านผลิตภณัฑ์ ไม่มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อปุ๋ ยของชาวนา ในภาคกลางของ
ประเทศไทย ด้านที่มอีิทธิพลต่อการซื้อของชาวนา ในภาคกลางของประเทศไทยคอื  ด้านราคา ด้าน
ช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นการสง่เสรมิการตลาด อย่างมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05             

            วตัถุประสงคท์ี3่. เพือ่ทราบถงึกระบวนการ ในการตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารรา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ 
เครื่องมอื ปุ๋ ย สารเคมแีละวตัถุอนัตรายทางการเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์

    ผลการวจิยัพบว่า ระดบัการตดัสนิใจเลอืกใช้บรกิารร้านจ าหน่าย อุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ยและวตัถุ
อนัตรายทางการเกษตร ของประชาชน ในเขต อ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 
เมื่อพจิารณาค่าเฉลีย่รายดา้นจากมากไปน้อย ไดด้งันี้ดา้นทีค่่าเฉลีย่สูงสุดคอื ดา้นสิง่ทีค่าดหวงัหลงัการ
ซื้อ ด้านการตระหนักรู้  ด้านการประเมนิทางเลอืกหลงัจากที่ได้รบัขอ้มูลมาแล้ว ด้านสิง่ที่มผีลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้ และดา้นการคน้หาขอ้มลูข่าวสาร ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ จารุศริ ิโพธเ์อีย่ม (2564) ได้
ศกึษา การตดัสนิใจลงทุนธุรกจิไก่เนื้อของเกษตรกรกบับรษิทัในเขตพื้นที่ อ าเภอห้วยกระเจา จงัหวดั
กาญจนบุร ี พบว่า การตดัสนิใจลงทุนธุรกจิไก่เนื้อของเกษตรกรกบับรษิทัโดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก 
เมื่อพจิารณาค่าเฉลี่ยรายด้าน เรยีงล าดบัจากมากไปน้อย คอื ด้านการค้นหาขอ้มูล ด้านการตดัสนิใจ 
ดา้นการประเมณิทางเลอืก ดา้นการรบัรูปั้ญหาหรอืความจ าเป็น และดา้นพฤตกิรรมภายหลงัการซือ้ 

          

ข้อเสนอแนะ 

 

         ขอ้เสนอแนะเชงิวชิาการ 

                  1. ควรท าการศกึษาวจิยัปัจจยัดา้นอื่นเพิม่เตมิเพื่อใหไ้ด้ขอ้มูลเชงิลกึและครอบคลุม เช่น 
ดา้น ความพงึพอใจ และ พฤตกิรรมของผูบ้รโิภค เพื่อน าผลการวจิยัไปปรบัใชแ้ละวางแผนไดต้รงความ
ตอ้งการ และตรงกบัพฤตกิรรม ของผูบ้รโิภคมากทีสุ่ด  

                  2. การตัง้ขอ้ค าถามอาจยงัไม่ครอบคลุมทุกประเดน็ ควรมกีารเกบ็ขอ้มูลเชงิลกึ และเพิม่
การวจิยัเชงิคุณภาพ โดยการสมัภาษณ์ และขอความคดิเหน็และขอ้เสนอแนะ และการแลกเปลีย่นความ
คดิเหน็ ควบคู่กบัการกรอกแบบสอบถาม เพือ่ความครบถว้นและสมบูรณ์ของขอ้มลู 



         ขอ้เสนอแนะเชงิประยุกตใ์ช ้      

                ผูว้จิยัหรอืรา้นคา้พนัธมติรสามารถน าเอาขอ้มลู   ผลการวจิยัไปใชใ้นการเตรยีมความพรอ้ม
และปรบัปรุง วางแผนกลยุทธทางการตลาด เลอืกสื่อในการส่งเสรมิการตลาดใหเ้หมาะสมกบักลุ่มลูกคา้ 
แกปั้ญหา พฒันาธุรกจิและขยายธุรกจิ รา้นจ าหน่ายอุปกรณ์ เครื่องมอื ปุ๋ ย สารเคมแีละวตัถุอนัตรายทาง
การเกษตรของประชาชนในเขตอ าเภอสงัขะ จงัหวดัสุรนิทร ์ 

 

เอกสารอ้างอิง 

 

ไพสษิณ์ ธนาสมบูรณ์กจิ และ ฐติริฐัม ีเพิม่พนูศร.ี(2563).ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดใจ 

             การเลอืกซือ้เทคโนโลย ีการเกษตรส าหรบัฟารม์ไก่ ของเกษตรกรผูเ้ลีย้งไก่ 

               จงัหวดักาญจนบุร.ีบรหิารธุรกจิมหาบณัฑติ.                                               

ชญานิษฐ ์อจัฉรยิะโพธา และพชัรห์ทยั จารุทวผีลนุกูล. (2560). ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจ 

                  เลอืกซือ้ปุ๋ ยเคมขีองชาวนา ในภาคกลางของประเทศไทย.บรหิารธุรกจิ 

                  มหาบณัฑติ, มหาวทิยาลยัรงัสติ. 

ชญานิษฐ ์ตณิวโรดม และรวดิา วริยิกจิจา. (2564). ศกึษาปัจจยัทีม่ผีลต่อการซือ้ปุ๋ ยเคม ีของ        

                  ผูป้ระกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตร.บรหารธุรกจิมหาบณัฑติ, 

                มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย. 

 นนัทคม มะลซิอ้น. (2560). ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซือ้ปุ๋ ยเคม ีของเกษตรกรผูป้ลูกไม้  

                   ผล ในเขตภาคตะวนัออก.การคน้วา้อสิระบรหิารธุรกจิ,มหาวทิยาลยัรามค าแหง. 

 จารุมาศ แสงสว่าง และ กญัญารตัน์ มิง่กระโทก. (2561).งานวจิยั ปัจจยัทีม่คีวามสมัพนัธก์บั 

                   พฤตกิรรมการตดัสนิใจ ซือ้ปุ๋ ยเคม ีของเกษตรกร ต าบลกา้นเหลอืง อ าเภอ           

                   นางรอง จงัหวดับุรรีมัย.์งานวจิยัสถติปิระยุกต,์มหาวทิยาลยัราชภฎับุรรีมัย.์    

 

                



จารุศริ ิโพธเ์อีย่ม. (2564).การตดัสนิใจลงทุนธุรกจิไก่เนื้อของเกษตรกรกบับรษิทัในเขตพืน้ที ่ 

                   อ าเภอหว้ยกระเจา จงัหวดักาญจนบุร.ีการคน้ควา้อสิระบรหิารธุรกจิมหาบณัฑติ,     

                   มหาวทิยาลยัรามค าแหง. 

 ปัณณวชิญ์ พยุหวรรธนะ. (2559). ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้วปิ 

                   ป้ิงครมี. วทิยานิพนธ ์บรหิารธุรกจิมหาบณัฑติ,มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร.์ 

 ชานุวฒัน์ เสธา. (2559). ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อสารเคมป้ีองกนัก าจดัศตัรูพชืของ 

 

 

 


