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บทคัดย่อ 

 
 

งานวิจัยนีม้ีวัตถุประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจัยส่วนบุคคล พฤติกรรมการลงทุน ระดับความคิดเห็นต่อการ

ตดัสินใจลงทุน และความสมัพนัธร์ะหว่างพฤติกรรมการลงทุนกบัการตดัสินใจลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิา 

ของนักลงทุนชาวไทย Generation Y (ผูท่ี้เกิด พ.ศ. 2524–2539) กลุ่มตัวอย่างคือ นักลงทุน Gen Y ชาวไทย 

400 คน ไดจ้ากการสุ่มแบบบังเอิญ โดยใชแ้บบสอบถามออนไลนเ์ป็นเคร่ืองมือเก็บขอ้มูล สถิติท่ีใชใ้นการ

วิเคราะห ์ไดแ้ก่ ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน รวมถึงสถิติเชิงอนุมาน ไดแ้ก่ t-test, One-way 

ANOVA และ Chi-square testผลการวิจัยดา้นขอ้มูลส่วนบุคคลและพฤติกรรมการลงทุน:ขอ้มูลส่วนบุคคล: 

ผูต้อบแบบสอบถามสว่นใหญ่เป็น เพศชาย อายรุะหว่าง 29 - 32 ปี อาชีพหลกัคือ ขา้ราชการ/พนกังานรฐั ระดบั

การศึกษา ปริญญาตรี และมีรายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน 15,001 - 35,000 บาท โดยรายไดห้ลักมาจาก เงินเดือน

พฤติกรรมการลงทุน:ใชบ้ริการ บริษัทหลกัทรพัย ์เกียรตินาคินภทัรระยะเวลาถือครอง มากกว่า 1 ปีเลือกลงทนุ

ในกลุม่ธุรกิจ เทคโนโลยีและการสื่อสารลกัษณะการลงทุนเป็นแบบ ผสมผสาน โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อ สะสม

ความมั่งคั่งในระยะยาวอตัราสว่นการลงทุน ตํ่ากว่า 20% ของเงินออมช่องทางการลงทุน โมบายแอปพลิเคชนั

ทัศนคติการลงทุน ยอมรบัความเสี่ยงไดป้านกลาง (รอ้ยละ 6-15 ของเงินลงทุน)รูปแบบการวิเคราะหข์้อมูล 

แบบผสมผสาน หรือ อาศยัคาํแนะนาํจากสื่อออนไลนก์ลยุทธก์ารลงทุน ซือ้ในช่วงราคาท่ีตํ่ากว่าราคาพืน้ฐาน

และขายเมื่อราคาเพิ่มขึน้เกินมลูค่าระดบัความคิดเห็นต่อการตดัสินใจลงทุน โดยรวมอยู่ในระดบั มากท่ีสดุผล

การทดสอบสมมติฐาน ปัจจัยส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกัน อายุ อาชีพ รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน และแหล่งท่ีมาของ

รายได ้ท่ีแตกต่างกนั ส่งผลต่อการตัดสินใจลงทุนแตกต่างกนัอย่างมีนยัสาํคญั ปัจจยัส่วนบุคคลที่ไม่แตกต่าง

กนัคือ เพศ และระดบัการศึกษา ไม่ส่งผล ใหก้ารตดัสินใจลงทนุแตกต่างกนัความสมัพนัธ ์พฤติกรรมการลงทนุ

มีความสมัพนัธก์บัการตดัสินใจลงทนุ ในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิาอย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 

คาํสาํคัญ  พฤติกรรมการลงทนุ, การตดัสินใจลงทนุ, นกัลงทนุเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทย 



ABSTRACT 

 

This research aims to investigate personal factors, investment behavior, levels of opinion 

toward investment decision-making, and the relationship between investment behavior and 

investment decisions in the U.S. stock market among Thai Generation Y investors (born between 

1981–1996). The sample consisted of 400 Thai Gen Y investors selected through accidental 

sampling, and data were collected using an online questionnaire. The statistics used for data analysis 

included percentage, mean, and standard deviation, as well as inferential statistics such as t-test, 

one-way ANOVA, and Chi-square test.  Research Results Personal Information Most respondents 

were male, aged between 29–32 years, with the primary occupation of government officials/state 

enterprise employees. The majority held a bachelor’s degree and had an average monthly income of 

15,001–35,000 Baht, with salary as their main source of income.  Investment Behavior Respondents 

primarily used the services of Kiatnakin Phatra Securities.  Their investment holding period was more 

than one year.  They preferred investing in the technology and communication sector. Their 

investment style was mixed, with the main objective of long-term wealth accumulation. The investment 

proportion was less than 20% of their savings, and the preferred investment channel was mobile 

applications. Their investment attitude indicated a moderate risk tolerance (6–15% of investment 

capital). The decision-making approach involved mixed analysis methods or following 

recommendations from online media.  The investment strategy tended toward buying when prices 

are below intrinsic value and selling when prices rise above intrinsic value.  Overall, their level of 

opinion toward investment decision-making was rated very high. Hypothesis Testing Results Personal 

factors such as age, occupation, average monthly income, and source of income showed significant 

differences in investment decision-making. Personal factors that did not lead to differences in 

investment decisions were gender and education level. Furthermore, investment behavior was 

significantly related to investment decision-making in the U.S. stock market at the 0.05 level of 

significance. 
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บทนํา 

 

ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 

ในยคุปัจจบุนัการลงทนุในตลาดหุน้ไม่จาํกดัอยู่เพียงในประเทศเท่านัน้ นกัลงทนุชาวไทยจาํนวนไม่นอ้ยเริ่มให้

ความสนใจกบัการลงทุนในตลาดทุนต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างย่ิงตลาดหุน้สหรฐัอเมริกา (U.S. Stock Market) ท่ีมี

ขนาดใหญ่และสภาพคลอ่งสงู อีกทัง้ยงัเป็นท่ีตัง้ของบรษัิทชัน้นาํระดบัโลก อาทิ Apple, Microsoft, Google (Alphabet) 

และ Amazon ซึ่งสามารถดึงดดูนกัลงทุนจากทั่วโลกไดอ้ย่างต่อเน่ือง นบัตัง้แต่ปี 2567 ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศ

ไทยมีภาวะซมึมาอย่างต่อเน่ือง จนช่วงที่ผ่านมานบัแต่เริ่มตน้ปีใหม่ 2568 ดชันีราคาตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย

ปรบัตวัลดลงไปแลว้กว่า 16% และดชันีลดตํ่าไปปิดท่ีระดบั 1,177.44 จุด เป็นระดบัท่ีตํ่าท่ีสดุในช่วง 52 สปัดาห ์ซึ่งก็

ยงัมีโอกาสท่ีดชันีจะตํ่า ลงไปกว่านีม้ีสาเหตหุลกัมาจากทัง้ปัจจยัทัง้ภายในและภายนอกปัจจยัภายนอกท่ีสาํคญัคงไม่

พน้การปรบัเปลี่ยนนโยบายทางการคา้ของสหรฐัอเมริกาท่ีจะใชก้ารตั้งกาํแพงภาษีต่อประเทศท่ีเกินดุลการคา้กับ

สหรฐัอเมริกา และประเทศไทยเป็นหน่ึงในประเทศท่ีมีดลุการคา้เกินดลุ ทาํใหน้กัลงทุนเกิดความกงัวลและทยอยขาย

หุน้ในตลาดเพื่อลดความเสี่ยง  

กลุม่นกัลงทนุรุน่ใหม่โดยเฉพาะเจนเนอเรชั่น Y หรือ Millennials (ผูท่ี้เกิดระหว่าง พ.ศ. 2524–2539) เป็นกลุม่ท่ี

เติบโตมากบัเทคโนโลยี มีการเขา้ถึงขอ้มลูข่าวสารอย่างรวดเรว็ และเปิดรบัต่อการลงทุนท่ีหลากหลายมากย่ิงขึน้ โดยมี

แนวโนม้ท่ีจะเลือกลงทุนผ่านแอปพลิเคชันหรือแพลตฟอรม์ดิจิทัลท่ีเขา้ถึงตลาดหุน้สหรฐัฯ ไดง้่าย ไม่ว่าจะเป็นผ่าน 

โบรกเกอรต่์างประเทศหรือโบรกเกอรใ์นไทยท่ีมีบริการลงทุนในต่างประเทศโดยตรง นอกจากนีด้ว้ยพฤติกรรมของ 

Generation Y ที่กลา้ไดก้ลา้เสีย ชอบเรียนรูส้ิ่งใหม่ ๆ  จึงเหมาะที่จะลองผิดลองถกูในเรื่องการลงทนุ  

ผูวิ้จัยจึงมีความสนใจในการศึกษาในเร่ืองปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนเจนเนอเรชั่น Y 

ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาเพื่อท่ีจะทราบถึงปัจจยัส่วนบุคคลและพฤติกรรมของคนรุ่นใหม่ท่ีมีต่อการตดัสินใจ

ลงทุนในตลาดหลกัทรพัย ์โดยผูวิ้จยัไดน้าํองคค์วามรูก้รอบแนวคิดและทฤษฎีต่าง ๆ ท่ีศึกษามาใชใ้นการเก็บรวบรวม

ขอ้มลูและวิเคราะหเ์พื่อใหไ้ดม้าซึ่งขอ้มลูท่ีมีความสมัพนัธก์นัและเป็นประโยชนส์าํหรบับริษัทหลกัทรพัย ์ธนาคาร และ

ผูท่ี้มีความสนใจลงทนุในตลาดหลกัทรพัยส์หรฐัอเมรกิาต่อไป 

 

วัตถุประสงคข์องการวิจัย 

1. เพื่อศกึษาปัจจยัสว่นบคุคลของนกัลงทนุเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทย 

2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการลงทุน และระดับความคิดเห็นของการตัดสินใจลงทุนในตลาดหุ้น

สหรฐัอเมรกิาของงนกัลงทนุเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทย 



3. เพื่อศกึษาความสมัพนัธข์องพฤติกรรมการลงทนุท่ีมีต่อการตดัสินใจลงทนุของนกัลงทนุเจนเนอเรชั่น 

Y ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิา 

 

นิยามศัพท ์

1. “Generation Y หรือ Millennials คือ กลุ่มคนท่ีเกิดระหว่างปี ค.ศ. 1981 – 1996 พวกเขาเป็นกลุ่ม

คนดิจิทลัที่เติบโตมาพรอ้มอินเทอรเ์น็ตและโซเชียลมีเดีย” (Pew Research Center, 2020) 

2. พฤติกรรมการลงทุน หมายถึง รูปแบบหรือแนวทางในการลงทุนของนักลงทุน ซึ่งรวมถึงการเลือก

บริษัทหลักทรัพย ์การเลือกกลุ่มธุรกิจ ระยะเวลาในการถือครองหน่วยลงทุน  ลักษณะ วัตถุประสงค ์ช่อง

ทางการซือ้หรือขาย อตัราสว่นรอ้ยละของการลงทนุ การยอมรบัความเสี่ยง การวิเคราะหข์อ้มลู และกลยทุธก์าร

ลงทนุ  

3. การตัดสินใจลงทุน หมายถึง กระบวนการท่ีนักลงทุนพิจารณาและเลือกลงทุนในตลาดหุ้น

สหรฐัอเมริกา โดยพิจารณาจาก การรบัรูถึ้งความตอ้งการ การคน้หาขอ้มูล การประเมินผลทางเลือก การ

ตดัสินใจซือ้ (ลงทนุ) พฤติกรรมภายหลงัซือ้ (ลงทนุ) 

 

ขอบเขตของการวิจัย 

ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยั นกัลงทนุชาวไทยท่ีอยู่ในช่วง

อายขุองเจนเนอเรชั่น Y (ผูท้ี่เกิดระหว่าง พ.ศ. 2524–2539) กลุม่ตวัอย่างในการวิจยั นกัลงทนุชาวไทยท่ีอยู่

ในช่วงอายขุองเจนเนอเรชั่น Y ท่ีไดจ้ากการสุม่แบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) และไม่เจาะจงเฉพาะกลุม่

พืน้ที่ โดยใชแ้บบสอบถามออนไลน ์(Online Survey) จาํนวน 400 คน 

ขอบเขตด้านตัวแปร ตัวแปรตน้ ปัจจัยส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อายุอาชีพ 

ระดับการศึกษา รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน แหล่งท่ีมาของรายได ้พฤติกรรมการลงทุน ไดแ้ก่ บริษัทหลกัทรพัยท่ี์

เลือกใชบ้ริการ ระยะเวลาในการถือครองหน่วยลงทุน กลุ่มธุรกิจท่ีเลือกในการลงทุน ลกัษณะของการลงทุนใน

หลักทรัพย์วัตถุประสงค์ของการลงทุน อัตราส่วนรอ้ยละในการลงทุน ช่องทางการซือ้หรือขายหลักทรพัย์ 

ทัศนคติการลงทุน ความเสี่ยงท่ียอมรับได้ การวิเคราะห์ข้อมูล กลยุทธ์ทางการลงทุนในตลาดหลักทรัพย์  

ตัวแปรตาม การตัดสินใจลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาของนักลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ประกอบดว้ย 

การรบัรูถึ้งความตอ้งการ การคน้หาขอ้มลู การประเมินผลทางเลือก การตดัสินใจซือ้(ลงทนุ) พฤติกรรมภายหลงั

ซือ้(ลงทนุ) 

ขอบเขตด้านพืน้ที ่การวิจยัครัง้นี ้ผูวิ้จยัไม่เจาะจงเฉพาะกลุม่พืน้ท่ี 



ขอบเขตด้านเวลา ผูวิ้จยัใชเ้วลาในการศกึษาเอกสารและเก็บรวบรวมขอ้มลูระยะเวลา 4 เดือน ตัง้แต่

เดือนกรกฎาคม ถึง ตลุาคม พ.ศ. 2568 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 

ความเป็นมาและความสาํคัญของตลาดหุ้นสหรัฐอเมริกา 

ตลาดหลกัทรพัยส์หรฐัอเมริกา (NYSE และ NASDAQ) เป็นตลาดการเงินท่ีเก่าแก่และมีขนาดใหญ่

ท่ีสดุในโลก โดยมีมลูค่าตลาดรวมกว่า 40% ของมลูค่าตลาดหุน้ทั่วโลก ทาํหนา้ท่ีเป็นศูนยก์ลางการระดมทุน

และกลไกหลกัในการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจโลก จดุเด่นสาํคญัคือสภาพคล่องท่ีสงู ความโปรง่ใสภายใตก้ารกาํกบั

ดูแลของ SEC และเป็นแหล่งรวมบริษัทยักษ์ใหญ่ดา้นเทคโนโลยีระดับโลก ทาํใหเ้ป็นเป้าหมายหลกัในการ

จดัสรรสินทรพัยข์องนักลงทุนสถาบนัและรายย่อยทั่วโลก โดยเฉพาะกลุ่ม Generation Y ในประเทศไทยท่ีหัน

มาลงทุนเพิ่มขึน้อย่างมีนยัสาํคญั เน่ืองจากสามารถเขา้ถึงขอ้มลูและแพลตฟอรม์การลงทุนออนไลนไ์ดส้ะดวก 

อีกทัง้ยงัเล็งเห็นโอกาสในการสรา้งผลตอบแทนระยะยาวจากนวตักรรมและบริษัทชัน้นาํระดบัโลก 

แนวคดิและทฤษฎีทีเ่กี่ยวข้องกับประชากรศาสตรเ์จนเนอเรชั่น Y 

Tan (2021) ไดร้ะบวุ่า “GEN Y (Generation Y) คือ กลุม่คนที่เกิดระหว่างปี 1961-1996 อาย ุ23-39 ปี

เป็นกลุ่มคนท่ีโตมาพรอ้มกับคอมพิวเตอรอิ์นเตอรเ์น็ตและเทคโนโลยีไอที” สรรเพชญ ไชยสิริยะสวัสดิ์ (2564 

อา้งถึงใน ภัชลดา, 2565)  ไดร้ะบุว่า “เจนเนอเรชั่นวาย (Generation Y) หรือ "Gen-Y" คือ คนท่ีเกิดปี พ.ศ. 

2523 - 2540 คนกลุ่มนีเ้กิดมาพรอ้มเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัและแพร่หลาย” ปัณณชร เธียรชยัพฤษ์ (2559 อา้งถึง

ใน ชุณหพ์งศ ์ พุทธโกษา, 2563) ไดร้ะบุว่า “เจนเนอเรชั่น Y หมายถึง กลุ่มตัวอย่างท่ีมีอายุระหว่าง 23-40 ปี

หรือมีปีเกิดอยู่ระหว่าง พ.ศ. 2523-2540” พิมพิกา รงัสฤษดิ์ปกรณ ์(2563) ไดร้ะบุว่า “Generation Y คือ คนท่ี

เกิดในช่วง พ.ศ. 2523 –2540 ชอบคิดนอกกรอบ พวกเขามีความมั่นใจในตวัเองสงู ดงันัน้ไม่น่าแปลกใจท่ีคน

กลุม่นี ้จะมีความสามารถในการใชน้วตักรรมใหม่ๆ” ชวิน เจิมขวญั (2566) ไดร้ะบวุ่า “Gen Y หรือ Generation 

Y หมายถึง บุคคลท่ีเกิดระหว่างปี พ.ศ. 2524-2540 เป็นช่วงท่ีเกิดมาในยุคคอมพิวเตอรม์ีการเชื่อมต่อทาง

อินเทอร์เน็ต คนกลุ่มนี ้จะกล้าแสดงออก มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว” Howe and Strauss (2000) ได้ระบุว่า 

“Generation Y หรือ Millennials คือกลุ่มคนท่ีเกิดระหว่างปี 1982–2000 ซึ่งเติบโตมาพรอ้มเทคโนโลยีและมี

ลักษณะเป็นผู้ร่วมมือท่ีดี ชื่นชอบการทาํงานเป็นทีม และคาดหวังการยอมรับจากสังคม” Lancaster and 

Stillman (2002) ไดร้ะบุว่า “Generation Y คือคนท่ีมองหาความสมดุลระหว่างงานกับชีวิต และตอ้งการการ

ทาํงานท่ีมีคณุค่า” Glass (2007 อา้งถึงใน กมลรตัน ์วกัไธสง 2563) ไดร้ะบุว่า “Generation หมายถึง กลุ่มคน

ท่ีเกิดในช่วงเวลาเดียวกนัหรือเกิดปีใกลเ้คียงกนั จึงพบเจอกบัเหตกุารณห์รือสภาพแวดลอ้มท่ีมีความใกลเ้คียง

และคลา้ยคลึงกัน”  Tapscott (2009) ไดร้ะบุว่า “เจนเนอเรชั่น Y หรือ Net Generation เป็นกลุ่มท่ีคาดหวัง



ความรวดเร็ว การมีส่วนร่วม และการผสานเทคโนโลยีในทุกด้านของชีวิต รวมถึงการลงทุนดว้ย” Deloitte 

(2019) ไดร้ะบุว่า “เจนเนอเรชั่น Y คือผูท่ี้เติบโตมากับเทคโนโลยีดิจิทัล มีความคาดหวังต่อบริการดา้นการ

ลงทนุแบบเฉพาะบุคคล ใหค้วามสาํคญักบัการลงทุนอย่างมีจรยิธรรม และตอ้งการประสบการณท่ี์รวดเร็วผ่าน

มือถือ” Pew Research Center (2020) ไดร้ะบวุ่า “Generation Y หรือ Millennials คือ กลุม่คนที่เกิดระหว่างปี 

ค.ศ. 1981 – 1996 พวกเขาเป็นกลุม่คนดิจิทลัที่เติบโตมาพรอ้มอินเทอรเ์น็ตและโซเชียลมีเดีย”  

แนวคิดและทฤษฎีทีเ่กี่ยวข้องกับพฤติกรรมการลงทุน 

Kotler & Keller (2016) ไดอ้ธิบายการวิเคราะหพ์ฤติกรรมผูบ้รโิภค ผ่านโมเดล 6W1H เป็นเครื่องมือใน

การวิเคราะหข์อ้มลูและการวางแผนท่ีไดร้บัความนิยม โดยประกอบดว้ยคาํถามพืน้ฐาน 7 ประการ ไดแ้ก่ Who, 

What, When, Where, why, Which และ How เพื่อช่วยให้การวิเคราะห์ปัญหา การตัดสินใจ และการ

ดาํเนินงานมีความครบถว้นและเป็นระบบ  

ทฤษฎีพฤติกรรมของนักลงทุน สถาบันพัฒนาความรูต้ลาดทุน ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย, 

(2549 อา้งถึงใน ชวิน เจิมขวญั 2566) ไดก้ล่าวว่า ไดอ้ธิบายว่า การพิจารณานกัลงทุนนัน้จะพบว่าการท่ีไดร้บั

ผลตอบแทนจากการลงทุนไดจ้าํนวนมาก หรือจาํนวนนอ้ยเพียงใดจะขึน้อยู่กบัคณุลกัษณะของนกัลงทุนคนนัน้ 

ว่าจะสามารถยอมรบัผลตอบแทนจากการลงทุนอยู่ในระดับใด ความเสี่ยงในระดับใด โดยหลกัการทั่วไป

สามารถแบ่งนกัลงทุนออกไดเ้ป็น 3 ประเภทหลกั คือ ประเภทแรก คือ นกัลงทุนท่ีหลีกเลี่ยงความเสี่ยง (Risk - 

Averse Investor) ประเภทที่สอง คือ นกัลงทนุที่ชอบความเสี่ยง (Risk-Loving Investor) ประเภทท่ีสาม คือ นกั

ลงทนุท่ีไม่สนใจความเสี่ยง (Risk-Neutral Investor) 

แนวคิดและทฤษฎีการตัดสินใจ 

สโุขทยัธรรมาธิราช (2548 อา้งถึงใน ชวิน เจิมขวญั 2566) ทฤษฎีการตดัสินใจ เป็นการนาํแนวคิดที่ตน

เหตผุลท่ีจะเลือกสิ่งท่ีดีท่ีสดุ ซึ่งสามารถจาํแนกออกเป็น 2 ประเภท คือ ทฤษฎีการตดัสินใจจาํแนกตามวิธีการ

ตดัสินใจ และทฤษฎีการตดัสินใจตามบคุคลที่ตดัสินใจ  

Kotler & Keller (2016) ไดอ้ธิบายกระบวนการตดัสินใจซือ้ของผูบ้ริโภคประกอบดว้ย 5 ขัน้ตอนสาํคญั 

ดงันี ้การรบัรูปั้ญหา การคน้หาขอ้มลู การประเมินผลทางเลือก การตดัสินใจซือ้ และ พฤติกรรมภายหลงัการซือ้ 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กระบวนการตดัสินใจซือ้ (Kotler & Keller, 2016) 
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ทางเลือก 

การ

ตดัสินใจ

ซือ้ 

พฤติกรรม

หลงัการซือ้ 



งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 

จุฑามาศ  ยาตพงศ ์(2566) ท่ีศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจลงทุนในกองทุนรวมตราสารทนุ

ท่ีลงทุนในต่างประเทศของนกัลงทุนในเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล พบว่า ผูล้งทนุท่ีมี อายุ อาชีพ และ

รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือนต่างกนั มีการใหร้ะดบัความสาํคญัต่อปัจจยัที่มีผลต่อการตดัสินใจลงทนุในกองทนุรวมตรา

สารทนุที่ลงทนุในต่างประเทศแตกต่างกนัอย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติ 

ปวริศา พลวงศส์กุล (2566) ท่ีศึกษาเร่ือง อิทธิพลของคุณลกัษณะบุคลิกภาพ การยอมรบัเทคโนโลยี 

พฤติกรรมการลงทุนท่ีมีต่อการตดัสินใจลงทุนสกลุเงินดิจิทลั ท่ีพบว่าปัจจยัประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ อายุ รายได ้

อาชีพ ระยะเวลาในการทาํงานที่แตกต่างกนั มีการตดัสินใจลงทนุในสกลุเงินดิจิทลัที่ต่างกนั ในขณะที่เพศ และ

ระดบัการศกึษา ไม่แตกต่างกนัอย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05   

กมลรตัน ์วกัไธสง (2564) ท่ีศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตัดสินใจลงทุนของ Generation X และ Y 

ในช่วงสถานการณ ์Covid-19 เขตกรุงเทพมหานคร พบว่า ผูล้งทุน Generation X และ Y ในช่วงสถานการณ์

โรคระบาด Covid-19 เขตกรุงเทพมหานคร ท่ีมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่างกัน ทาํให้การตัดสินใจลงทุนของ 

Generation X และ Y ในช่วงสถานการณโ์รคระบาด Covid-19 เขตกรุงเทพมหานครแตกต่างกนั  

ยุพิน ทศันจ์นัดา (2567) ท่ีทาํการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกลงทุนในกองทุน

รวมเพื่อการเลีย้งชีพ (RMF) ของคนวยัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า ปัจจยัดา้นพฤติกรรมการลงทุน มี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกลงทุนในกองทุนรวมเพื่อการเลีย้งชีพ (RMF) ของคนวยัทาํงานในเขตกรุงเทพมหา

นคร ตามลาํดบั อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติ 0.05   

ชวิน เจิมขวัญ (2566) ท่ีทาํการศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อการเลือกลงทุนในตลาดหลักทรพัยแ์ห่ง

ประเทศไทย กลุ่มคนเจนเนอเรชั่นวาย พบว่า พฤติกรรมการลงทุน (กลุ่มประเภทหลักทรพัยท่ี์เลือกลงทุน 

ความถ่ีในการลงทุน วัตถุประสงค์ในการลงทุน การวิเคราะห์ข้อมูล และกลยุทธ์ในการซือ้หลักทรัพย์ มี

ความสมัพนัธก์บัการตดัสินใจเลือกลงทนุในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยของกลุม่คน GEN Y 

ชุลีรตัน ์เกิดศรี (2566) ท่ีทาํการศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีส่งผลกระทบต่อการตัดสินใจลงทุนของนักลงทุน 

ในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย สาํหรบัยุคประเทศไทย 4.0 พบว่า พฤติกรรมการลงทุน ส่งผลกระทบต่อ

การตดัสินใจลงทนุของนกัลงทนุในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05 

 

สมมติฐานของการวิจัย 

สมมติฐานท่ี 1  ปัจจัยส่วนบุคคลของนักลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทย ท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการ

ตดัสินใจลงทนุของนกัลงทนุเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิา ท่ีแตกต่างกนั 



สมมติฐานที่ 2  พฤติกรรมการลงทุนมีความสมัพนัธต่์อการตดัสินใจลงทนุของนกัลงทุนเจนเนอเรชั่น Y 

ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิา 

 

กรอบแนวคิดงานวิจัย 
ตัวแปรต้น                                                                ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2 กรอบแนวความคิดในการวิจยั (ผูวิ้จยั, 2568) 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

1. เพศ 

2. อายุ 

3. สถานภาพ 

4. อาชีพ 

5. ระดบัการศึกษา 

6. รายไดเ้ฉลี่ย 

7. แหลง่ที่มาของรายได ้

 
พฤติกรรมการลงทุน 

1. บรษัิทหลกัทรพัยท์ี่เลือกใชบ้รกิาร  

2. ระยะเวลาในการถือครองหน่วยลงทนุ  

3. กลุม่ธุรกิจที่เลือกในการลงทนุ  

4. ลกัษณะของการลงทนุในหลกัทรพัย ์

5. วตัถุประสงคข์องการลงทนุ 

6. อตัราสว่นรอ้ยละในการลงทุน  

7. ช่องทางการซือ้หรือขายหลกัทรพัย ์

8. ทศันคติการลงทนุ 

9. ความเสี่ยงท่ียอมรบัได ้

10. การวิเคราะหข์อ้มลู 

11. กลยทุธท์างการลงทนุในตลาดหลกัทรพัย ์

 ท่ีมา : ชวิน เจิมขวญั (2566) 

 

การตัดสินใจลงทุนของนักลงทุน

เจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาด

หุ้นสหรัฐอเมริกา 

- การรบัรูถึ้งความตอ้งการ 

- การคน้หาขอ้มลู 

- การประเมินผลทางเลือก 

- การตดัสินใจซือ้ (ลงทนุ) 

- พฤติกรรมภายหลงัซือ้ 

(ลงทนุ) 

 

ท่ีมา : Kotler & Keller (2016) 

 



วิธีการดาํเนินการวิจัย 

1. วิธีดาํเนินการวิจัย 

1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประชากรในการวิจัยครัง้นีคื้อ นักลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y กลุ่ม

ตัวอย่าง คือ นักลงทุนชาวไทยท่ีอยู่ในช่วงอายุของเจนเนอเรชั่น Y ท่ีไดจ้ากการสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental 

Sampling) และไม่เจาะจงเฉพาะกลุม่พืน้ท่ี จาํนวน 400 คน 

1.2 ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง และการสุ่มตัวอย่าง เน่ืองจากไม่ทราบจาํนวนประชากรท่ีแน่นอน ดังนัน้

ขนาดตวัอย่างสามารถคาํนวณไดจ้ากสตูรไม่ทราบขนาดตวัอย่างของ W.G. Cochran (มารยาท โยทองยศ และ

ปราณีสวสัดิสรรพ, 2557) โดยกาํหนดระดบัค่าความเชื่อมนัรอ้ยละ 95 และระดบัค่าความคลาดเคลื่อนรอ้ยละ 

5 คาํนวณได ้384 คน เพื่อใหก้ารประเมินผล และการวิเคราะหข์อ้มลูเป็นไปดว้ยความเรียบรอ้ยมีประสิทธิภาพ 

ผูวิ้จยัจึงใชข้นาดกลุม่ตวัอย่างทัง้หมด 400 ตวัอย่าง ซึ่งถือไดว่้าผ่านเกณฑต์ามท่ีเงื่อนไขกาํหนดคือไม่นอ้ยกว่า 

384 ตวัอย่าง 

2. เคร่ืองมือในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มลู ไดแ้ก่ แบบสอบถาม ท่ีผูวิ้จยัสรา้งขึน้ โดยกาํหนดเฉพาะคาํถาม

หลักท่ีเก่ียวข้องกับกระบวนการต่าง ๆ ในการศึกษา ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจลงทุนในตลาดหุ้น

สหรฐัอเมรกิาของนกัลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y 

3. การสร้างและหาประสิทธิภาพของเคร่ืองมือ  

3.1 ผูวิ้จยัไดศ้ึกษาคน้ควา้ตาํราทางวิชาการ เอกสารต่าง ๆ ท่ีเก่ียวกบั การตดัสินใจลงทุนในตลาดหุน้

อเมรกิาของนกัลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y เพื่อเป็นแนวทางกาํหนดกรอบแนวคิดในการสรา้งแบบสอบถาม 

3.2 นาํแบบสอบถามท่ีสรา้งเสร็จเรียบรอ้ยแลว้เสนออาจารยท่ี์ปรกึษาการวิจยัเพื่อพิจารณาตรวจสอบ 

โครงสรา้ง คาํถาม การใชภ้าษา และความครอบคลมุในเนือ้หาสาระ แลว้นาํมาปรบัปรุงแกไ้ขใหส้มบรูณย่ิ์งขึน้ 

3.3 นาํแบบสอบถามท่ีปรบัปรุงแกไ้ขแลว้ไปใหผู้เ้ชี่ยวชาญ 3 ท่าน เพื่อตรวจสอบคณุภาพของเครื่องมือ

ที่นาํมาใช้ ท่ีพัฒนาขึน้หรือนาํมาใช้ ด้านความตรงเชิงพินิจ (face validity) ความตรงเชิงเนือ้หา (content 

validity) ความครอบคลุมของขอ้คาํถาม ความเป็นปรนัย (objectivity) ตลอดจนความชัดเจนในการใชภ้าษา 

จาํนวนขอ้คาํถาม และตรวจสอบว่า ขอ้คาํถามแต่ละขอ้เป็นตัวแทนของสิ่งท่ีตอ้งการวัดหรือไม่ ความถูกตอ้ง

เหมาะสม ความครอบคลมุและใหค้าํแนะนาํ สิ่งท่ีควรปรบัปรุงแกไ้ขใหถู้กตอ้งสมบูรณย่ิ์งขึน้ โดยใชด้ชันีความ

สอดคลอ้งระหว่างขอ้ถามนัน้กบัประเด็นหลกัของเนือ้หา (บุญธรรม กิจปรีดาบริสทุธิ์, 2549) ค่าเฉลี่ยรวม IOC 

ทัง้ 3 ท่าน ท่ีคาํนวณไดเ้ท่ากบั 0.99 ซึ่งมากกว่าเกณฑ ์คือ 0.50 สอดคลอ้งกบัวตัถปุระสงค ์สามารถนาํไปใชไ้ด ้

3.4 ผูวิ้จัยไดน้าํแบบสอบถามท่ีสรา้งขึน้มาไปทาํการทดสอบ (Try-out) กับ นักลงทุนชาวไทยเจนเนอ

เรชั่น Y ท่ีไม่ใช่กลุ่มตวัอย่างในการวิจัยครัง้นี ้จาํนวน 30 ชุด เพื่อตรวจสอบว่าคาํถามสามารถสื่อความหมาย



ตรงตามความตอ้งการและมีความเหมาะสมหรือไม่ จากนัน้จึงนาํมาทดสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถามโดย

ใชโ้ปรแกรมสาํเร็จรูปการทดสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถามโดยใชสู้ตรสมัประสิทธิแอลฟ่า (Coefficient) 

ของครอนบัค (Cronbach) (สุวิมล ติรกานันท,์ 2550) ในการหาความเชื่อมั่นโดยหาค่าสัมประสิทธ์แอลฟา 

(Cronbach’s alpha coefficient) ท่ีค่าระดับความเชื่อมั่นของแบบสอบถามเท่ากับ  .704  ซึ่งถือไดว่้าอยู่ใน

ระดบั พอใช ้หมายถึง แบบสอบถามมีความน่าเชื่อถือและสามารถนาํไปศกึษากบักลุม่ตวัอย่างจรงิได ้

3.5 นาํแบบสอบถามท่ีผ่านการทดลองใชแ้ละปรบัปรุงแกไ้ขแลว้ไปเก็บขอ้มลูกับกลุ่มตัวอย่างในการ

วิจยัต่อไป 

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล  

การเก็บรวบรวมขอ้มลูในการวิจยั ผูวิ้จยัไดด้าํเนินการตามขัน้ตอน ทาํการรวบรวมและตรวจสอบความ

สมบรูณข์องแบบสอบถามใหค้รบถว้น หลงักลบัมาเพื่อนาํไปทาํการวิเคราะหข์อ้มลูต่อไปการศกึษาในครัง้นีเ้ป็น

งานวิจยัใน 2 สว่นหลกั ดงันี ้

4.1 ขอ้มูลปฐมภูมิ เป็นขอ้มูลท่ีไดจ้ากการใชแ้บบสอบถามเก็บรวบรวมจากกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งเป็น นัก

ลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีไดจ้ากการสุ่มแบบบงัเอิญ (Accidental Sampling) และไม่เจาะจงเฉพาะกลุม่

พืน้ท่ี จาํนวน 400 คน 

4.2 ขอ้มลูทุติยภูมิ ไดจ้ากการศึกษาตาํรา สื่อออนไลน ์บทความทางวิชาการ วารสาร ขอ้มลูทางสถิติ 

เอกสารงานวิจยั และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาครัง้นี ้ไดแ้ก่  การตดัสินใจลงทุนในตลาดหุน้อเมริกาของ

นกัลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y 

5. การวิเคราะหข์้อมูล 

5.1 วิเคราะหข์อ้มูลทั่วไป วิเคราะหข์อ้มลูทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างในภาพรวมดว้ยสถิติความถ่ี รอ้ยละ 

และลาํดบัที่โดยใชโ้ปรแกรมสาํเรจ็รูป  

5.2 วิเคราะหต์วัแปรของปัจจยัท่ีมีผลต่อการเรียนรูท้ัง้กลุ่มในภาพรวมดว้ยสถิติค่าเฉลี่ย (mean) และ

สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) โดยใชโ้ปรแกรมสาํเรจ็รูป และแปลความหมายค่าเฉลี่ยตามเกณฑ ์

5.3 สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลู วิเคราะหข์อ้มลูเบือ้งตน้ของกลุม่ตวัอย่าง วิเคราะหเ์พื่อเปรียบเทียบ

ความแตกต่างของค่าเฉลี่ย และผลผลิตที่ไดจ้ากขัน้ตอนนี ้

5.3.1 สถิติที่ใชใ้นการตรวจสอบคณุภาพค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ของแบบสอบถาม โดยใชก้ารหา

ค่าสมัประสิทธิ์แอลฟา (Alpha coefficient) ตามวิธีการของครอนบาค (Cronbach)  

5.3.2 สถิติพืน้ฐาน ไดแ้ก่ ค่ารอ้ยละ (Percentage), ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(Standard Diviation) จะไดร้ะดบัผลการประเมินตามตวัแปรท่ีใชใ้นการวดั และความแตกต่างของค่าเฉลี่ย ซึ่ง

แสดงใหเ้ห็นถึงจดุเด่น และจดุที่ควรพฒันา 



5.3.3 ทดสอบสมมติฐาน โดยใชส้ถิติเชิงอนมุาน ทอสอบสมมติฐานการวิจยัดงันี ้

สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลของนักลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการ

ตดัสินใจลงทนุในตลาดหุน้อเมรกิาของนกัลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ที่แตกต่างกนั 

ใช้สถิติแบบ Independent Sample (t-test) เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างเพศ กับการ

ตดัสินใจลงทนุในตลาดหุน้อเมรกิาของนกัลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y 

ใชส้ถิติแบบ One-way ANOVA  เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างอายุ อาชีพ ระดับการศึกษา 

รายไดต่้อเดือน และแหลง่ที่มาของ กบั กบัการตดัสินใจลงทนุในตลาดหุน้อเมริกาของนกัลงทุนชาวไทยเจนเนอ

เรชั่น Y 

สมมติฐานที่ 2 พฤติกรรมการลงทุนมีความสมัพนัธต่์อการตดัสินใจลงทนุในตลาดหุน้อเมริกาของนกั

ลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y 

ใชส้ถิติแบบ ไคสแควร ์(Chi-square test) เพื่อการทดสอบความสมัพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการลงทุน

กบักระบวนการตดัสินใจลงทนุในตลาดหุน้อเมรกิาของนกัลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y 

 

ผลการวิจัย 

ปัจจยัส่วนบุคคลของนกัลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกา พบว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุระหว่าง 29 - 32 ปี อาชีพ ขา้ราชการ หรือ พนกังานของหน่วยงานรฐั 

ระดบัการศกึษา ปรญิญาตรี รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน 15,001 - 35,000 บาท แหลง่ที่มาของรายไดจ้ากเงินเดือน 

พฤติกรรมการลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาของนักลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y พบว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกใชบ้ริการของบริษัทหลกัทรพัย ์เกียรตินาคินภทัร ระยะเวลาในการถือครองหน่วย

ลงทนุมากกว่า 1 ปีขึน้ไป เลือกลงทนุในกลุม่ธุรกิจเทคโนโลยี-การสื่อสาร ลกัษณะของการลงทนุการลงทุนแบบ

ผสมผสาน (Diversification) วตัถปุระสงคข์องการลงทนุเพื่อสะสมความมั่งคั่งในระยะยาว อตัราสว่นการลงทุน

ตํ่ากว่า 20% ของเงินออม ช่องทางในการซือ้ผ่านโมบายแอปพลิเคชนัของบริษัทหลกัทรพัย ์ทศันคติการลงทุน

ยอมรบัความเสี่ยงไดป้านกลาง ยอมรบัความเสี่ยง 6% – 15% ของเงินลงทุนทัง้หมด ใชก้ารวิเคราะหแ์บบ

ผสมผสานหรืออาศัยคาํแนะนาํจากสื่อ/โซเชียลมีเดีย กลยุทธ์ทางการลงทุนซือ้ในช่วงราคาท่ีตํ่ากว่าราคา

พืน้ฐาน – ขายเมื่อราคาเพิ่มขึน้เกินมลูค่า 

การตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาพบว่าระดับความ

คิดเห็นของการตดัสินใจลงทุนของนกัลงทนุเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาในภาพรวมอยู่ใน

ระดบัมากท่ีสดุ เมื่อพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า ดา้นการรบัรูถึ้งความตอ้งการ ดา้นการตดัสินใจซือ้ และดา้น



พฤติกรรมภายหลงัซือ้ อยู่ในระดับมากท่ีสุด และดา้นการคน้หาขอ้มลู ดา้นการประเมินผลทางเลือก อยู่ใน

ระดบัมาก 

ผลการทดสอบสมมติฐาน  

สมมติฐาน 1 ปัจจัยส่วนบุคคลของนักลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการ

ตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาท่ีแตกต่างกนั สามารถสรุปผล 

ดงันี ้ 

เพศ พบว่า การตดัสินใจลงทุนของนกัลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาดา้นการ

ตดัสินใจซือ้ และดา้นพฤติกรรมภายหลงัซือ้ ของนกัลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมีเพศต่างกนั ส่งผลต่อการ

ตัดสินใจลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกา ไม่ต่างกัน ส่วนดา้นการรบัรูถึ้งความตอ้งการ ดา้นการคน้หาขอ้มูล 

และดา้นการประเมินผลทางเลือก ของนกัลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมีเพศต่างกนั ส่งผลต่อการตดัสินใจ

ลงทนุในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิา ต่างกนั อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

อายุ พบว่า การตดัสินใจลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาของนกัลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Yดา้นการ

รบัรูถึ้งความตอ้งการ ดา้นการคน้หาขอ้มลู ดา้นการประเมินผลทางเลือก และดา้นพฤติกรรมภายหลงัซือ้ ของ

นกัลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมีอายุต่างกนั จะมีการตดัสินใจลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิา แตกต่างกนั 

สว่นดา้นการตดัสินใจซือ้ ของนกัลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ที่มีอายตุ่าง กนัจะมีการตดัสินใจลงทุนในตลาด

หุน้สหรฐัอเมรกิา ไม่แตกต่างกนั อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

อาชีพ พบว่า การตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาดา้น

การคน้หาขอ้มูล ดา้นการประเมินผลทางเลือก ดา้นการตัดสินใจซือ้ และดา้นพฤติกรรมภายหลงัซือ้ ของนัก

ลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมีอาชีพต่างกนั จะมีการตดัสินใจลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกา แตกต่างกัน 

ส่วนดา้นการรบัรูถึ้งความตอ้งการ ของนักลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมีอาชีพต่างกนั จะมีการตัดสินใจ

ลงทนุในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิา ไม่แตกต่างกนั อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

ระดับการศึกษา พบว่า การตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนเจนเนอเรชั่ น Y ชาวไทยในตลาดหุ้น

สหรัฐอเมริกาด้านการตัดสินใจ ของนักลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมีระดับการศึกษาต่างกันจะมีการ

ตัดสินใจลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกา ไม่แตกต่างกัน ส่วนดา้นการรบัรูถึ้งความตอ้งการ ดา้นการคน้หา

ขอ้มลู ดา้นการประเมินผลทางเลือก  และดา้นพฤติกรรมภายหลงัซือ้ ของนกัลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมี

ระดับการศึกษาต่างกัน จะมีการตัดสินใจลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกา แตกต่างกัน อย่างมีนัยสาํคัญทาง

สถิติที่ระดบั 0.05 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า การตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุน้

สหรัฐอเมริกาด้านการรับรูถึ้งความต้องการ ด้านการคน้หาขอ้มูล ด้านการประเมินผลทางเลือก ด้านการ



ตัดสินใจซือ้ และดา้นพฤติกรรมภายหลังซือ้ ของนักลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมีรายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน

ต่างกนั จะมีการตดัสินใจลงทนุในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกา แตกต่างกนั อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

แหล่งท่ีมาของรายได ้พบว่า การตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุ้น

สหรัฐอเมริกาด้านการรับรูถึ้งความต้องการ ด้านการคน้หาข้อมูล ด้านการประเมินผลทางเลือก ด้านการ

ตดัสินใจซือ้ และดา้นพฤติกรรมภายหลงัซือ้ ของนกัลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y ท่ีมีแหล่งรายไดต่้างกนั จะมี

การตดัสินใจลงทนุในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิา แตกต่างกนั อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

สมมติฐานที ่2 พฤติกรรมการลงทนุมีความสมัพนัธต่์อการตดัสินใจลงทนุของนกัลงทนุเจนเนอเรชั่น Y 

ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิาสามารถสรุปผล ดงันี ้ 

จากการศึกษา พบว่า พฤติกรรมการลงทุน ไดแ้ก่ บริษัทหลกัทรพัยท่ี์เลือกใชบ้ริการ ระยะเวลาในการ

ถือครองหน่วยลงทุน กลุ่มธุรกิจท่ีเลือกในการลงทุน ลกัษณะของการลงทุนในหลกัทรพัย ์วตัถุประสงคข์องการ

ลงทนุ อตัราสว่นรอ้ยละในการลงทนุ ช่องทางการซือ้หรือขายหลกัทรพัย ์ทศันคติการลงทนุ ความเสี่ยงท่ียอมรบั

ได ้การวิเคราะหข์อ้มลู กลยุทธท์างการลงทุนในตลาดหลกัทรพัย ์มีความสมัพนัธต่์อการตดัสินใจลงทุนของนกั

ลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาในทุกดา้น ไดแ้ก่ ดา้นการรบัรูถึ้งความตอ้งการ ดา้น

การค้นหาข้อมูล ด้านการประเมินผลทางเลือก ด้านการตัดสินใจซือ้ ด้านพฤติกรรมภายหลังซือ้ อย่างมี

นยัสาํคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 

อภปิรายผล 

 จากการศกึษา เรื่อง ปัจจยัท่ีสง่ผลต่อการตดัสินใจลงทุนของนกัลงทุนเจนเนอเรชั่น Y ชาวไทยในตลาด

หุน้สหรฐัอเมรกิา ผลการศกึษาสามารถอภิปรายผลไดด้งันี ้

 5.2.1 ปัจจยัสว่นบคุคล  จากผลการศกึษาพบว่า ปัจจยัสว่นบคุคลของนกัลงทนุชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y 

ดา้นอายุ อาชีพ รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน แหล่งท่ีมาของรายไดต่้างกัน ส่งผลต่อการตัดสินใจลงทุนในตลาดหุน้

สหรฐัอเมรกิาต่างกนั ในขณะที่เพศ และระดบัการศกึษาไม่แตกต่างกนั ซึ่งผลการศกึษานีส้อดคลอังกบังานวิจยั

ของปวริศา พลวงศ์สกุล (2566) ท่ีศึกษาเร่ือง อิทธิพลของคุณลักษณะบุคลิกภาพ การยอมรับเทคโนโลยี 

พฤติกรรมการลงทนุท่ีมีต่อการตดัสินใจลงทุนสกลุเงินดิจิทลั ท่ีพบว่าปัจจยัประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ อายุ รายได ้

อาชีพ ระยะเวลาในการทาํงานท่ีแตกต่างกนั มีการตดัสินใจลงทนุในสกลุเงินดิจิทลัที่ต่างกนั ในขณะที่เพศ และ

ระดบัการศึกษา ไม่แตกต่างกนัอย่างมีนัยสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05 มากไปกว่านัน้ยงัสอดคลอ้งกับงานวิจัยของ

จฑุามาศ ยาตพงศ ์(2566) ท่ีศกึษาเรื่อง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจลงทนุในกองทนุรวมตราสารทุนที่ลงทุนใน

ต่างประเทศของนักลงทุน ในเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล พบว่า ผูล้งทุนท่ีมี อายุ สถานภาพ อาชีพ 



และรายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือนต่างกัน มีการใหร้ะดับความสาํคัญต่อปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจลงทุนในกองทุน

รวมตราสารทนุที่ลงทนุในต่างประเทศแตกต่างกนัอย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติ 

 ปัจจยัพฤติกรรมการลงทนุ จากการศึกษาพบว่า พฤติกรรมการลงทุนในตลาดหุน้สหรฐัอเมรกิาของนกั

ลงทุนชาวไทยเจนเนอเรชั่น Y มีความสมัพนัธต่์อการตดัสินใจลงทุนในทกุขัน้ตอนอย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติ ซึ่ง

ผลการศกึษานีส้อดคลอ้งกบังานวิจยัของ ยพุิน ทศันจ์นัดา (2567) ท่ีทาํการศกึษาเรื่อง ปัจจยัที่มีอิทธิพลต่อการ

ตัดสินใจเลือกลงทุนในกองทุนรวมเพื่อการเลีย้งชีพ (RMF) ของคนวัยทาํงานในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า 

ปัจจยัดา้นพฤติกรรมการลงทนุ มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกลงทนุในกองทุนรวมเพื่อการเลีย้งชีพ (RMF) ของ

คนวยัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานคร ตามลาํดบั อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 มากไปกว่านีย้งัสอดคลอ้งกบั

งานวิจยัชลุีรตัน ์เกิดศรี (2566) ท่ีทาํการศกึษาเรื่อง ปัจจยัที่สง่ผลกระทบต่อการตดัสินใจลงทนุของนกัลงทุน ใน

ตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย สาํหรบัยุคประเทศไทย 4.0 พบว่า พฤติกรรมการลงทุน ส่งผลกระทบต่อการ

ตดัสินใจลงทนุของนกัลงทนุในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติที่ 0.05 

 

ข้อเสนอแนะ 

สาํหรบับรษัิทหลกัทรพัยแ์ละสถาบนัการเงิน ควรพฒันาระบบแพลตฟอรม์การลงทนุใหใ้ชง้านง่าย เพื่อ

รองรบันกัลงทุนรุ่นใหม่ และใหข้อ้มลูวิเคราะหอ์ย่างโปร่งใส ควรจดัอบรมหรือคอรส์ออนไลนเ์ก่ียวกบัการลงทนุ

ในตลาดหุน้สหรฐัอเมริกาเพื่อเพิ่มความรูแ้ละความมั่นใจของนักลงทุนไทย และควรส่งเสริมระบบคาํปรึกษา

การลงทนุ (Advisory Service) ท่ีเนน้การใหค้าํแนะนาํเฉพาะบคุคลตามระดบัความเสี่ยง 
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