
 

อิทธิพลของการรบัรู้และประสบการณ์การท่องเท่ียวท่ีน่าจดจาํท่ีส่งผลต่อ   

ความภกัดีในการเลือกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเท่ียว 

ในจงัหวดันครศรีธรรมราช 

ณฐันิชา พลประสทิธิ ์

บทคดัย่อ 

งานวจิยัครัง้น้ีมวีตัถุประสงค์ เพื่อศกึษาอทิธพิลของปัจจยัด้านการรบัรู้ที่มผีลต่อความ

ภกัดใีนการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช และเพือ่ศกึษา

อทิธพิลของปัจจยัประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่น่าจดจําที่มผีลต่อความภกัดใีนการเลอืกพกัแรม

แบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช กลุ่มตวัอย่างทีใ่ชใ้นการวจิยัครัง้น้ี คอื

นักท่องเทีย่วชาวไทยทีเ่คยเขา้พกัแรมแบบแคมป์ป้ิงในจงัหวดันครศรธีรรมราช และเป็นสมาชกิ

กลุ่มเฟสบุ๊ก (Facebook) ทีเ่กีย่วขอ้งกบัสถานทีห่รอืประสบการณ์การการทอ่งเทีย่วแบบแคมป์ป้ิง

ในพืน้ทีภ่าคใต ้จาํนวน 414 คน เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็ขอ้มลูคอื แบบสอบถามออนไลน์ สถติทิี่

ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ Multiple Regression Analysis ผลการวิจยัพบว่า การรบัรู้

ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว มีอิทธิพลต่อความภักดีในการเลือกพักแรมแบบแคมป์ป้ิงของ

นักท่องเที่ยวในจงัหวดันครศรธีรรมราช โดยการรบัรูภ้าพลกัษณ์แหล่งท่องเที่ยว ด้านความพงึ

พอใจ มรีะดบัอทิธพิลสูงสุด และปัจจยัประสบการณ์นักท่องเที่ยวที่น่าจดจํา ด้านการมสี่วนร่วม 

ดา้นองคค์วามรู ้ดา้นความมคีุณคา่ และดา้นความมชีวีติชวีา มรีะดบัอทิธพิลต่อความภกัดใีนการ

เลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช โดยดา้นความมชีวีติชวีา 

มรีะดบัอทิธพิลสงูสุด ในทางกลบักนัปัจจยัประสบการณ์นักท่องเทีย่วทีน่่าจดจํา ดา้นความแปลก

ใหม่ ด้านวฒันธรรมท้องถิน่ และด้านสุขภาวะและความเพลดิเพลนิ ไม่มอีธพิลต่อความภกัดใีน

การเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช 

คาํสาํคญั : การรบัรูภ้าพลกัษณ์แหล่งทอ่งเทีย่ว ประสบการณ์นกัทอ่งเทีย่วทีน่่าจดจาํ ความภกัดี



 

ABSTRACT 

The objectives of this research were to study (1) the influence of Camping destination 

image Awareness on destination loyalty, and (2) the influence of Memorable Tourism 

Experience on destination loyalty. Questionnaires were used to collect data from 414 Thai 

tourists who were members of Facebook camping groups and traveled for camping in Nakhon 

Si Thammarat Province. The statistical technique used for data analysis was Multiple 

Regression Analysis. The results showed that Camping destination image Awareness 

variable had influence on the tourists' loyalty in Nakhon Si Thammarat Province. Among 

Camping destination image Awareness, satisfaction exerted the strongest influence. The 

results showed that Memorable Tourism Experience variable dimensions of Involvement, 

Knowledge,  Meaningfulness and Refreshment were influence on the tourists' loyalty in 

Nakhon Si Thammarat Province. Among Memorable Tourism Experience variable, 

Involvement exerted the strongest influence. 

Conversely, The Memorable Tourism Experience variable dimensions of Novelty, 

Local culture and Hedonism were found to have no influence on tourists’ loyalty in Nakhon 

Si Thammarat Province. 

Keywords: Memorable Tourism Experience, Camping destination image Awareness, 

     Loyalty 

บทนํา 

ท่ีมาและความสาํคญั 

หลงัการแพร่ระบาดของเชื้อไวรสัโควดิ-19 สงัคมโลกเปลี่ยนแปลงเขา้สู่วถิชีวีติใหม่ หรอื 

New normal เป็นแรงกระตุน้สาํคญัทีท่ําใหผู้ค้นมคีวามตอ้งการออกไปสมัผสักบัธรรมชาตหิลกีหนี

จากชวีติประจําวนั สรา้งประสบการณ์ใหม่และพกัผ่อนหย่อนใจอนัจะทําใหคุ้ณภาพชวีติด ีส่งผลให้

กระแสการท่องเทีย่วแบบแคมป์ป้ิง (Camping Tourism) เริม่ไดร้บัความนิยมมากขึน้อย่างมนีัยยะ

สําคญั (The Business Research Company,2024) สําหรบัประเทศไทย มแีนวโน้มในทิศทาง

เดยีวกนักบัสงัคมโลก โดยพบว่าในระยะ 4-5 ปีที่ผ่านมา คนไทยนิยมท่องเที่ยวแคมป์ป้ิงและลาน

กางเต็นท์ มากขึ้นทุกปี และธุรกิจที่มารองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มน้ี มีอัตราการเติบโตสูงขึ้น

เช่นเดยีวกนั (กรุงเทพธุรกจิ,2025) สะท้อนจากการตัง้กลุ่มและจดังานต่าง ๆ ที่เกี่ยวขอ้งกบัการ

ท่องเที่ยวแคมป์ป้ิงเพิม่ขึ้นจํานวนมาก โดยเฉพาะกลุ่มเฟสบุ๊ก (Facebook groups) ที่เป็นพื้นที่

สาธารณะ (ดาวรุ่ง ฟักทอง และ วงศ์ลดัดา วรีะไพบูลย์,2022) เช่น กลุ่มจุดกางเตน็ท์ ที่มจีํานวน



 

สมาชกิมากกว่า 2.1 ลา้นคน ก่อใหเ้กดิ การรบัรู้ และเกดิปฏสิมัพนัธท์างสงัคม เชื่อมโยงการสือ่สาร

และแลกเปลี่ยนประสบการณ์การท่องเที่ยวซึ่งกนัและกนั อนัเป็นผลมาจากความพึงพอใจและ

ประสบการณ์การท่องเท่ียวท่ีน่าจดจาํ นําไปสูก่ารกลบัมาเท่ียวซํา้ (Revisit Intention) และการ

บอกต่อ (Word of Mouth) โดยเฉพาะกลุ่มครอบครวัคนรุน่ใหมแ่ละกลุม่หนุ่มสาวสมยัใหม ่ทีม่คีวาม

สนใจการทอ่งเทีย่วแนวแคมป์ป้ิง กจิกรรมผจญภยั และการสาํรวจธรรมชาตมิากกวา่คนรุน่อื่นๆ  

จงัหวดันครศรธีรรมราช มแีหล่งท่องเทีย่วเชงิธรรมชาตทิีเ่ป็นเอกลกัษณ์และมศีกัยภาพสงู 

อนัเน่ืองจากมทีรพัยากรธรรมชาตอุิดมสมบูรณ์ อนัเป็นทีต่ ัง้ของอุทยานแห่งชาตจิํานวน 5 แห่ง อกี

ทัง้ยงัม ี“หมู่บา้นครีวีง” ทีต่ ัง้อยู่ใน อําเภอลานสกา ถูกขนานนามว่า อากาศดทีีสุ่ดในประเทศไทยถอื

เป็นความได้เปรยีบทางการแข่งขนัในด้านภูมศิาสตร์ของจงัหวดันครศรธีรรมราช มกีลุ่มเฟสบุ๊ก 

(Facebook groups) ที่เป็นพื้นที่สาธารณะเช่น กลุ่มจุดกางเต็นท์ นครศรีฯ ที่มีจํานวนสมาชิก

มากกว่า 7.1 พนัคน นอกจากนัน้ยงัเป็นเมอืงประวตัศิาสตร ์ศูนยก์ลางวฒันธรรมโบราณ เชื่อมโยง

เครอืขา่ยการท่องเทีย่ว ตอบสนองความตอ้งการของนกัท่องเทีย่วรุ่นใหม่ทีมุ่่งแสวงหาประสบการณ์

แคมป์ป้ิง ผจญภยั และการสาํรวจธรรมชาตไิดเ้ป็นอยา่งด ี

ด้วยเหตุน้ี ผู้วิจยัจึงมีความสนใจที่จะศึกษาอิทธิพลของการรบัรู้และประสบการณ์การ

ท่องเที่ยวที่น่าจดจําที่ส่งผลต่อความภกัดีในการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเที่ยวใน

จงัหวดันครศรธีรรมราช เพือ่ศกึษาการรบัรูภ้าพลกัษณ์แหล่งท่องเทีย่วของนกัท่องเทีย่ว และสิง่ทีท่าํ

ใหเ้กดิประสบการณ์ทีน่่าจดจํา อนันําไปสูก่ารกลบัมาเทีย่วซ้ําและการบอกต่อในธุรกจิการท่องเทีย่ว

แบบแคมป์ป้ิง จงัหวดันครศรธีรรมราช เพื่อเป็นประโยชน์แก่ผู้ประกอบการธุรกิจลานกางเต็นท์

เอกชน อุทยานแหง่ชาตใินพืน้ที ่หน่วยงานภาครฐั และชุมชน สามารถนําขอ้มลูไปใชใ้นการวางแผน

กลยุทธ์ทางการตลาด พฒันาสิง่ดงึดูดใจ ปรบัปรุงการบรกิาร และบรหิารจดัการแหล่งท่องเทีย่วให้

สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของนกัทอ่งเทีย่ว  

วตัถปุระสงคก์ารวิจยั  

1.เพื่อศกึษาอทิธพิลของตวัแปรปัจจยัด้านการรบัรู้ที่มผีลต่อความภกัดใีนการเลอืกพกัแรม

แบบแคมป์ป้ิงของนกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช 

2.เพื่อศกึษาอทิธพิลของตวัแปรปัจจยัประสบการณ์นักท่องเทีย่วทีน่่าจดจําทีม่ผีลต่อความ

ภกัดใีนการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช 

 

 



 

สมมติฐานการวิจยั 

1.ปัจจยัด้านการรบัรู้ของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกนัผลต่อความภกัดใีนการเลอืกพกัแรม

แบบแคมป์ป้ิงของนกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช 

2.ปัจจยัดา้นประสบการณ์นกัท่องเทีย่วทีแ่ตกต่างกนัสง่ผลต่อความภกัดใีนการเลอืกพกัแรม

แบบแคมป์ป้ิงของนกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช 

 

กรอบแนวคิด 

การรบัรู้ (Awareness)   

1.การรบัรูภ้าพลกัษณ์แหลง่ทอ่งเทีย่ว 
(Destination image Awareness) 

- การรบัรูด้า้นสถานทีแ่ละบรกิาร 

-การรบัรูด้า้นราคา 

-การรบัรูค้วามพงึพอใจโดยรวม  

ทีม่า: Kotler & Keller (2016) 

ประสบการณ์นักท่องเท่ียว (Memorable 

Tourism Experience) 

 1.ความแปลกใหม ่(Novelty) 

 2.วฒันธรรมทอ้งถิน่ (Local Culture) 

 3.การมสีว่นรว่ม (Involvement) 

 4.องคค์วามรู ้(Knowledge)  

 5.ความมคีุณคา่ (Meaningfulness) 

 6.ความมชีวีติชวีา (Refreshment) 

 7.สขุภาวะและความเพลดิเพลนิ (Hedonism) 

ทีม่า: Kim, Ritchie, & Mc Cormick (2012) 

 ความจงรกัภกัดีของนักท่องเท่ียว 

(Tourist Loyalty) 

 1. ความตัง้ใจกลบัมาเยอืนซ้ํา (Revisit 

Intention) 

 2. การบอกต่อ (Word of Mouth) 

ทีม่า: Oliver (1997) 



 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับประสบการณ์การท่องเท่ียวท่ีน่าจดจํา (Memorable 

Tourism Experience) ประสบการณ์การท่องเทีย่วทีน่่าจดจาํเป็นประสบการณ์การท่องเทีย่วทีส่ะสม

มาจากในอดตี และสามารถจดจาํไดห้ลงัจากการเดนิทางจนกลายเป็นสว่นหน่ึงของความทรงจาํในชวีติ 

ซึง่จะมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจในอนาคตของนักท่องเทีย่ว ความผกูพนักบัสถานทีเ่ป็นความรูส้กึของ

แต่ละบุคคลผ่าน การรบัรูเ้อกลกัษณ์ของสถานทีแ่ละการใชส้ิง่อํานวยความสะดวกเพือ่ตอบสนองความ

ตอ้งการของบุคคล Ramkissoon et al., (2012 อา้งในบูรณ์พภิพ โพธิส์งิห ์และคณะ, 2025) โดยแบ่ง

ออกเป็น 7 ดา้นตาม (Kim et al., 2012) ดงัน้ี  

ด้านความแปลกใหม่ (Novelty)  

ความแปลกใหม่คอืการมอบประสบการณ์ทีไ่ม่ซ้ําใคร กระตุ้นเกดิความสงสยัใคร่รูแ้ละอยาก

คน้หาสิง่ใหม่ ๆ ตลอดเวลา (ดาวรุ่ง ฟักทองและคณะ , 2024) กล่าวว่าการแสวงหาความแปลกใหม่ 

(Novelty) เป็นปัจจยัสาํคญัในการทอ่งเทีย่วแบบแคมป์ป้ิง ในแงข่องการตัง้แคมป์ อาจแสดงในรปูแบบ

ของการแสวงหาประสบการณ์กลางแจ้งที่ไม่เหมอืนใคร การสํารวจสถานทีท่่องเทีย่วทีห่่างไกลผูค้น 

และการมสี่วนร่วมในกจิกรรมที่หลากหลาย ซึ่งโดยปกตแิล้วไม่ใช่ส่วนหน่ึงในกจิวตัรประจําวนัของ

นกัทอ่งเทีย่ว การตัง้แคมป์สง่ผลต่อการใชช้วีติทีด่ขีองแคมป์เปอร ์ประกอบดว้ย 1) การฟ้ืนฟูกายใจ 2) 

ความทรงจาํในครอบครวั 3) ความแปลกใหม ่และ 4) การชืน่ชมธรรมชาต ิ

ด้านวฒันธรรมท้องถ่ิน (Local Culture)   

วฒันธรรมทอ้งถิน่และปฏสิมัพนัธท์างสงัคม (Local Culture) การไดส้มัผสัวฒันธรรมทอ้งถิน่

และการมปีฏสิมัพนัธ์กบัคนในท้องถิน่เป็นปัจจยัสําคญัที่ทําให้กจิกรรมการท่องเที่ยวเป็นที่น่าจดจํา

สาํหรบันักท่องเทีย่ว โดย (Kim et al., 2012) ไดร้ะบุไวว้่า วฒันธรรมเป็นมติสิงูสุดทีเ่กีย่วขอ้งกบัการ

จดจาํกจิกรรมต่างๆ เชน่ เทศกาล, การเรยีนรูป้ระเพณี และการสาํรวจแหล่งมรดกทางวฒันธรรม ลว้น

เป็นการสรา้งความทรงจาํเชงิบวกทัง้สิน้ ซึง่นกัท่องเทีย่วยุคใหม่ใหค้วามสนใจการไปในสถานทีต่่าง ๆ 

ประเพณี และวฒันธรรมทีแ่ตกต่างจากตน ประสบการณ์ของนกัทอ่งเทีย่วเป็นสือ่กลางผ่านปฏสิมัพนัธ์

ทางสงัคมและความสมัพนัธท์างสงัคม  

ด้านการมีส่วนร่วม (Involvement)  

การมสี่วนร่วมกบัประสบการณ์การท่องเทีย่ว พบว่า สามารถเพิม่ความทรงจําในอดตี ซึง่เป็น

ทีย่อมรบัว่าการมสี่วนร่วมมอีทิธพิลมากทีสุ่ดสาํหรบั ความจําในอดตี Kim et al. (2010) พบว่าระดบั

การมสีว่นร่วมของการเดนิทางเพิม่ความสามารถในการจดจาํประสบการณ์ทีผ่า่นมา บุคคลทีเ่กีย่วขอ้ง 



 
 

วนัหยุด สถานทีท่ีน่ักท่องเทีย่วปรารถนา และ กจิกรรมทีน่ักท่องเทีย่วตอ้งการเขา้ร่วม การมสี่วนร่วม

มาก ยิง่ทาํใหน้กัทอ่งเทีย่วสามารถระลกึและเรยีกคนืประสบการณ์การเดนิทางทีผ่า่นมาไดอ้ยา่งด ี 

ด้านองคค์วามรู้ (Knowledge)  

Kim et al. (2012) พบว่าการได้รบัความรู้ (Knowledge) มคีวามสําคญัและเกี่ยวข้องกบั

ประสบการณ์การท่องเทีย่วทีน่่าจดจํา (MTE) โดยพบว่าการเรยีนรูเ้กี่ยวกบัประวตัศิาสตร ์ธรรมชาต ิ

วฒันธรรม และการพบปะผูค้น มสีว่นช่วยใหน้กัทอ่งเทีย่วจดจาํและสรา้งมุมมองทีก่วา้งขึน้ ซึง่เป็นการ

จดจาํไดใ้นระยะยาว โดยกจิกรรมการท่องเทีย่วทีนํ่าไปสูก่ารไดร้บัความรูใ้หม่ๆในระหวา่งการเดนิทาง 

มอีทิธพิลต่อความทรงจาํของนกัทอ่งเทีย่วในเชงิบวก 

ด้านความมีคณุค่า (Meaningfulness) 

ประสทิธชิยั นรากรณ์และคณะ (2024) กล่าวว่า การมคีุณค่ามคีวามหมาย (Meaningfulness) 

สามารถสร้างความรู้สกึของความสําคญัให้กบันักท่องเที่ยว ในแง่ของการเรยีนรู้, การสะท้อนถึง

ประสบการณ์ชวีติ, หรอืการสมัผสัสิง่ทีม่คีวามหมายลกึซึง้สาํหรบัตวับุคคล โดยวดัผลจากนกัทอ่งเทีย่ว

ไดแ้ก่ การรูส้กึไดว้่าทําอะไรบางอย่างทีม่คีวามหมาย  การรูส้กึว่าไดท้ําทีส่ําคญัและมคีุณค่าและการ

รูส้กึดมีากๆ กบัประสบการณ์การทอ่งเทีย่วทีม่คีุณคา่และมคีวามหมาย 

ด้านความมีชีวิตชีวา (Refreshment)  

Kruger & Saayman (2010 อ้างใน ดาวรุ่ง ฟักทอง และคณะ, 2022, p.6) ได้ศึกษาการ

ท่องเที่ยว แคมป์ป้ิง แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวที่เน้นการพึ่งพาและอาศัยธรรมชาติ พบว่า 

นักท่องเที่ยวต้องการอิสระ หวนรําลกึถงึเรื่องราวที่ผ่านมา ความเบกิบานใจ ความกระฉับกระเฉง 

ความกระตอืรอืรน้ การแสวงหาความแปลกใหม่ ความเพลดิเพลนิจากธรรมชาตทิีไ่ม่ถูกรบกวน การ

หลกีหนีจากความเบื่อหน่ายจากกจิวตัรประจําวนั การไดใ้ชเ้วลาด ีๆ อยู่กบัครอบครวัและเพื่อน การ

สาํรวจและสมัผสั และการเรยีนรูใ้หม ่ 

ด้านสขุภาวะและความเพลิดเพลิน (Hedonism)  

Alba & Williams (2013 อา้งใน Rayhan Syahbudiman et al., 2024, p.108) กล่าวว่า สุข

ภาวะ (Hedonism) มุ่งเน้นไปที่ความสุขและความเพลิดเพลินซึ่งเป็นปัจจยัหลกัในการขบัเคลื่อน

พฤติกรรมผู้บริโภคในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว การส่งมอบประสบการณ์ที่สนุกสนานให้กับ

นกัทอ่งเทีย่วจะชว่ยเพิม่ความพงึพอใจและความน่าจดจาํใหแ้ก่นกัทอ่งเทีย่ว ทัง้ในระหวา่งและหลงัการ

ท่องเที่ยว ส่งผลให้เกิดการหวนคิดถึงการผจญภัยและความสนุกสนานที่เกิดขึ้น (Rayhan 

Syahbudiman et al.,2024) 



 
 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการรบัรู้ภาพลกัษณ์แหล่งท่องเท่ียว (Destination Image 

Awareness) การรบัรู้ภาพลกัษณ์แหล่งท่องเที่ยว คือการที่นักท่องเที่ยวประเมินต่อสถานที่หรอื

ประเมนิต่อสภาพแวดลอ้มของสถานทีน่ัน้ ๆ (บูรณ์พภิพ โพธิส์งิห ์และคณะ, 2025) ผ่าน Cognitive 

(ความรู,้ชุดขอ้มลู) เช่น ความโดดเด่นของแหล่งท่องเทีย่ว วฒันธรรมและประเพณีในแต่ละพืน้ที ่เป็น

ต้น ซึ่งความเชื่อหรอืความรูเ้กี่ยวกบัแหล่งท่องเที่ยว เป็นปัจจยัในการจูงใจและกระตุ้นใหเ้กดิความ

อยากรูอ้ยากเหน็และเกดิความสนในที่จะมาสมัผสัแหล่งท่องเที่ยวนัน้ๆ ด้วยตนเอง  และ Affective 

(ความรู้สกึ/อารมณ์) เป็นภาพลกัษณ์ที่เกิดจากการประเมนิหลงัจากที่นักท่องเที่ยวได้รบัรู้ข้อมูลที่

เกีย่วขอ้งกบัแหล่งท่องเทีย่วนัน้ๆ ไม่ว่าจะเป็นการเหน็หรอืการไดย้นิ ทาํใหเ้กดิทศันตหิรอืความรูส้กึที่

ดหีรอืไมด่ตี่อสถานทีน่ัน้ๆ ซึง่จะมผีลต่อการตดัสนิใจในการเลอืกเดนิทางไปยงัสถานทีต่่างๆในเชงิบวก 

เช่น ความสวยงามของสถานที ่ความสะอาด การอํานวยความสะดวก ความหลากหลายของทีพ่กัและ

อาหาร ความปลอดภยั และการคมนาคมทีด่ ีเป็นภาพรวมทีส่ง่ผลต่อการตดัสนิใจและความประทบัใจ

ของนกัทอ่งเทีย่ว (รชัมงคล ทองหล่อ,2024) 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัความจงรกัภกัดีของนักท่องเท่ียวและ ความตัง้ใจกลบัมา

เยือนซํา้ (Revisit Intention) Liu et al., 2021 (อา้งใน จติตมิา สงิหธรรม,2025) ไดใ้หค้วามหมาย

ของความตัง้ใจเชิงพฤติกรรมในอนาคตของ นักท่องเที่ยว หมายถึง ความเป็นไปได้ในอนาคตที่

นกัท่องเทีย่วจะทาํพฤตกิรรมตามทีต่นไดต้ัง้ใจไว ้ซึง่พฤตกิรรมน้ีเกีย่วขอ้งกบัความสามารถในการทํา

กําไรและสว่นแบ่งตลาด ไดแ้ก่ ความตัง้ใจ กลบัมาท่องเทีย่วซ้ําและการแนะนําบอกต่อ Oliver (2010) 

ได้ให้ความหมายของความตัง้ใจเชงิพฤตกิรรมในอนาคตของนักท่องเที่ยว หมายถงึ ความสมัพนัธ์

ระหวา่งทศันคตแิละพฤตกิรรมต่อการบรกิาร โดยพจิารณาจากประสบการณ์ทีผ่า่นมาในอดตี 

งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

(กชพรรณ ใจแกลว้,2016) ภาพลกัษณ์แหล่งท่องเทีย่วมอีทิธพิลในเชงิบวกต่อความความพงึ

พอใจ และความความพงึพอใจมอีทิธพิลในเชงิบวกต่อความตัง้เชงิพฤตกิรรม ผลการวจิยัพบว่า การ

รบัรูส้ ิง่ทีน่่าดงึดดูสง่ผลโดยตรงต่อความตัง้ใจกลบัมาทอ่งเทีย่วซ้ํา และสง่ผลโดยออ้มผ่านตวัแปรกลาง 

คอื ความพงึพอใจและการรบัรูคุ้ณคา่ 

(บรูณ์พภิพ โพธิส์งิห ์และคณะ, 2025)  ภาพลกัษณ์จุดหมายปลายทางสง่ผลทางบวกต่อความ

ตัง้ใจกลบัมาเยือนซ้ํา เน่ืองจากเมื่อภาพลกัษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวถูกรบัรู้ในเชิงบวก มีความ

สวยงาม จะทําใหน้ักท่องเทีย่วอยากกลบัมาเทีย่วซ้ํา และภาพลกัษณ์ของสถานทีเ่ป็นตวัแปรส่งผ่าน

ความสมัพนัธร์ะหวา่ง ประสบการณ์การทอ่งเทีย่วทีน่่าจดจาํกบัความตัง้ใจกลบัมาเยอืนซ้ํา 



 
 

(ศริเิพญ็ ดาบเพช็ร,2021) ไดศ้กึษาการวเิคราะหโ์มเดลประสบการณ์การท่องเทีย่วทีน่่าจดจาํ

และคุณลกัษณะของแหล่งท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการกลบัมาเที่ยวซ้ําในกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวไทยที่

ท่องเที่ยวในกลุ่มจงัหวดัภาคเหนือตอนล่าง 1 จํานวน 400 คน โดยการวเิคราะห์องค์ประกอบเชงิ

ยนืยนัและแบบจําลองสมการโครงสรา้ง (Structural Equation Modelling)  พบว่า คุณลกัษณะของ

แหล่งทอ่งเทีย่วมอีทิธพิลต่อประสบการณ์การทอ่งเทีย่วทีน่่าจดจาํอยา่งมนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 

ประสบการณ์การทอ่งเทีย่วทีน่่าจดจาํมอีทิธพิลต่อความตัง้ใจกลบัมาเทีย่วซ้ําอย่างมนียัสาํคญัทางสถติิ

ที่ระดบั .01 และคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวมีอิทธิพลต่อความตัง้ใจกลบัมาเที่ยวซ้ําอย่างมี

นยัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

(พมิพรรณ เหล่าวฒันชยั,2019) ประสบการณ์การท่องเทีย่วทีน่่าจดจํามอีทิธพิล เชงิบวกต่อ

ความตัง้ใจกลบัมาท่องเทีย่วของนักท่องเทีย่วและประสบการณ์การท่องเทีย่วทีน่่าจดจํามอีทิธพิลเชงิ

บวกต่อการแนะนําบอกต่อของนกัทอ่งเทีย่ว 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

การวจิยัน้ีเป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) ผูว้จิยัเลอืกใชว้ธิกีารสุม่ตวัอย่าง

แบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นเครื่องมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูจากนกัท่องเทีย่วชาวไทย

ทีเ่คยเขา้พกัแรมแบบแคมป์ป้ิง ในจงัหวดันครศรธีรรมราช และเป็นสมาชกิกลุ่มเฟสบุ๊ก (Facebook) 

จํานวน 4 กลุ่ม ได้แก่ 1) Camping โซนใต้ 2) จุดกางเต็นท์ภาคใต้ 3) จุดกางเต็นท์โซนภาคใต้ 

(มิตรภาพสายเต็นท์) และ 4) จุดกลางเต็นท์ นครศรีฯ โดยใช้แบบสอบถามออนไลน์ (Online 

Questionnaire)  

วิธีการกาํหนดขนาดกลุ่มตวัอย่าง  

กลุ่มตวัอย่างของงานวจิยัน้ี คอื นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เคยเขา้พกัแรมแบบแคมป์ป้ิงใน

จงัหวดันครศรีธรรมราช และเป็นสมาชิกกลุ่มเฟสบุ๊ก (Facebook) ที่เกี่ยวข้องกับสถานที่หรือ

ประสบการณ์การการท่องเทีย่วแบบแคมป์ป้ิงในพืน้ทีภ่าคใต ้ซึง่ผูใ้ชง้านหน่ึงคนสามารถเป็นสมาชกิ

ได้มากกว่าหน่ึงกลุ่ม จึงไม่สามารถทราบจํานวนประชากรที่แน่นอน ผู้วิจัยจึงใช้วิธีของ 

W.G.Cochran (1953) และกําหนดขนาดค่าความคาดเคลื่อนไม่เกนิรอ้ยละ 5 ทีร่ะดบัความเชื่อมัน่

ร้อยละ 95 พบว่าจํานวนประชากรกลุ่มตัวอย่างมีจํานวนอย่างน้อย 384 คนเพื่อป้องกันความ

ผดิพลาดจากการตอบแบบสอบถามทีไ่ม่สมบูรณ์ ผูว้จิยัจงึสาํรองกลุ่มตวัอย่างทัง้หมด 415 ตวัอย่าง 

และตดัแบบสอบถามทีไ่ม่สมบูรณ์ออก เหลอืกลุ่มตวัอย่าง 414 ตวัอย่าง โดยผูว้จิยัไดเ้กบ็ขอ้มูลใน

ระหวา่งวนัที ่1 – 30 พฤศจกิายน พ.ศ.2568 



 
 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั ผู้วิจยัได้สร้างเครื่องมือและขัน้ตอนการสร้างเครื่องมือ ใน

ลกัษณะแบบสอบถามออนไลน์ (Online Questionnaire) ผา่นชอ่งทางออนไลน์และใช ้Google Form 

ในการเกบ็ขอ้มลู โดยแบบสอบถามจะแบง่เป็น 6 สว่น ดงัน้ี 

สว่นที ่1 : คาํถามคดักรองคุณสมบตัผิูต้อบแบบสอบถาม จาํนวน 1 ขอ้ 

ส่วนที ่2 : คําถามขอ้มลูดา้นประชากรศาสตรข์องผูต้อบแบบสอบถาม ลกัษณะเป็นคําถาม

ปลายปิดและแบบคาํตอบหลายตวัเลอืก (Multiple Choices) จาํนวน 4 ขอ้ ประกอบดว้ย 1) เพศ 2) 

อาย ุ3) สถานภาพ 4) รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน 

สว่นที ่3 : คาํถามเกีย่วกบัพฤตกิรรมการตัง้แคมป์ของนกัท่องเทีย่วทีเ่คยพกัแรมแบบแคมป์

ป้ิง ใน จ.นครศรธีรรมราช โดยเป็นคําถามที่มลีกัษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check-List) 

จาํนวน 6 ขอ้ ประกอบดว้ย 1) จาํนวนครัง้ทีท่า่นเคยมาแคมป์ป้ิงใน จ.นครศรธีรรมราช 2) ระยะเวลา

ในการพกัคา้งคนื 3) ผูร้่วมเดนิทางในการแคมป์ป้ิงของทา่น 4) ประเภทของแคมป์ป้ิงทีท่่านเลอืกใช้

บรกิารบ่อยทีส่ดุ 5) คา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ต่อครัง้ (บาท) 6) ชอ่งทางการรบัรูข้อ้มลูของทา่นก่อนตดัสนิใจไป     

แคมป์ป้ิง  

ส่วนที่ 4 : คําถามเกี่ยวกบัปัจจยัด้านการรบัรู้เกี่ยวกบัการท่องเที่ยวแคมป์ป้ิงในจงัหวดั

นครศรธีรรมราช (Destination image Awareness) ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เคยเขา้พกัแรม

แบบแคมป์ป้ิงในจงัหวดันครศรธีรรมราช คอื การรบัรูด้า้นสถานทีแ่คมป์ป้ิงและการบรกิาร การรบัรู้

ดา้นราคา  การรบัรูค้วามพงึพอใจ จาํนวน 13 ขอ้ ดดัแปลงจากดาวรุง่ ฟักทองและคณะ (2024) 

ส่วนที ่5 : คําถามเกีย่วกบัปัจจยัดา้นประสบการณ์ทีน่่าจดจําของนักท่องเทีย่วชาวไทยที่

เคยเขา้พกัแรมแบบแคมป์ป้ิงในจงัหวดันครศรธีรรมราช ประกอบดว้ย 7 ดา้นดงัน้ี ดา้นความแปลก

ใหม่ (Novelty) ดา้นวฒันธรรมทอ้งถิน่ (Local Culture) ดา้นการมสี่วนร่วม (Involvement) ดา้น

องค์ความรู้ (Knowledge) ด้านความมีคุณค่า (Meaningfulness) ด้านความมีชีวิตชีวา 

(Refreshment) และดา้นสุขภาวะและความเพลดิเพลนิ (Hedonism) จํานวน 22 ขอ้ ดดัแปลงจาก 

ศริเิพญ็ ดาบเพช็ร (2021) และพมิพรรณ เหล่าวฒันชยั (2019) 

ส่วนที่ 6 : คําถามเกี่ยวกับปัจจัยด้านความภักดีของนักท่องเที่ยว (Tourist Loyalty) 

ประกอบด้วย ความตัง้ใจในการกลบัมาเที่ยวซ้ํา (Revisit Intention) และการบอกต่อ (Word of 

Mouth) จาํนวน 3 ขอ้ โดยคาํถามสว่นที ่4 5 และ 6 เป็นแบบมาตรา (Rating Scales) ซึง่มเีกณฑใ์น

การกําหนดค่าน้ําหนักของการประเมนิเป็น 5 ระดบั ตามวธิีการของลเิคริท (Five-Point Likert 

Scales) 

 



 
 

การตรวจสอบคณุภาพเครื่องมือวิจยั 

ผูว้จิยัไดด้าํเนินการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมอื ประกอบดว้ย 1) ทดสอบความตรงตาม

เน้ือหา (Validity) โดยกําหนดผูเ้ชีย่วชาญ 3 ท่าน จากผลการการหาค่าความสอดคลอ้ง (Index of 

Item-Objective Congruence : IOC) พบว่าค่าดัชนีความสอดคล้องของข้อคําถามทุกข้อใน

แบบสอบถามมคี่าระหว่าง 0.67 – 1 ซึง่มคี่าเกนิ 0.5 (Rovinelli and Hambleton, 1977) สรุปไดว้่า 

แบบสอบถามทีใ่ชใ้นการเกบ็ขอ้มลูของงานวจิยัครัง้น้ีผ่านการตรวจสอบคณุภาพเครือ่งมอืดา้นความ

ตรงเชงิเน้ือหา 

การทดสอบค่าความเชื่อมัน่ (Reliability) ของแบบสอบถาม ผู้วจิยัได้นําแบบสอบถามที่ 

ไดร้บัการปรบัปรุงแกไ้ขจากผูเ้ชีย่วชาญ ไปทดลองใชก้บักลุ่มตวัอยา่งอื่นทีไ่มใ่ชก่ลุ่มตวัอยา่งใน การ

วิจยัครัง้น้ี จํานวน 40 ชุด และนําไปทดสอบหาค่าสมัประสทิธิแ์อลฟาครอนบาค (Cronbach’s 

Alpha) ผลจากการวเิคราะห์หาค่าความเชื่อมัน่ พบว่า ค่าสมัประสทิธิแ์อลฟาครอนบาครวมของ

ปัจจยัดา้นการรบัรู ้มคี่าเท่ากบั .954 ปัจจยัประสบการณ์นักท่องเที่ยวทีน่่าจดจํา มคี่าสมัประสทิธิ ์

แอลฟาครอนบาค เท่ากบั .977 และปัจจยัความภกัด ีมคี่าสมัประสทิธิแ์อลฟาครอนบาค เท่ากบั 

0.961 แสดงให้เหน็ว่าตวัแปรทุกตวัมคี่าสมัประสทิธิแ์อลฟาครอนบาคมากกว่า 0.7 (Cronbach, 

1951) ดงันัน้ แบบสอบถามทีใ่ช ้ในการเกบ็ขอ้มลูของงานวจิยัครัง้น้ีมคีวามเชือ่มัน่เพยีงพอ 

วิธีทางสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะหข้์อมลู 

ผูว้จิยัใชก้ารวเิคราะหข์อ้มลูเพือ่หาค่าสถติ ิประกอบดว้ย 1) สถติเิชงิพรรณนา (Descriptive 

Statistic) ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ใช้วเิคราะห์ข้อมูลลกัษณะของกลุ่มตวัอย่าง เพื่อจําแนก

ลักษณะทัว่ไปของตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย และพฤติกรรมการตัง้แคมป์ ค่าเฉลี่ย และค่าส่วน

เบีย่งเบนมาตรฐาน ใชว้เิคราะหข์อ้มลูคะแนนในการจําแนกผลวเิคราะหท์างสถติขิองตวัแปรทีใ่ชใ้น

การวิจัย ได้แก่ ตัวแปรด้าน การรับรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวแคมป์ป้ิงใน จ.นครศรีธรรมราช 

ประสบการณ์ที่น่าจดจํา และความจงรกัภกัดีของนักท่องเที่ยว 2) สถิติเชิงอนุมาน (Inferential 

Statistics) ได้แก่ การวเิคราะห์การถดถอยเชงิพหุแบบปกติ (Multiple Regression) ใช้สําหรบั

วเิคราะหอ์ทิธพิลของตวัแปรดา้นการรบัรูเ้กีย่วกบัการท่องเทีย่วแคมป์ป้ิงในจงัหวดันครศรธีรรมราช 

และตวัแปรด้านประสบการณ์ที่น่าจดจําที่ส่งผลต่อความจงรกัภกัดขีองนักท่องเที่ยว เพื่อทดสอบ

สมมตฐิาน และหาความสมัพนัธท์างสถติทิีร่ะดบั .05 ซึง่เป็นระดบัทีม่นียัสาํคญั 

 

 

 



 
 

ผลการวิจยั 

1.สรปุผลการวิเคราะหข้์อมลูทัว่ไปเก่ียวกบัปัจจยัด้านประชากรศาสตร ์

เพศ พบว่า กลุ่มตวัอย่างเป็นเพศชาย จํานวน 238 คน คดิเป็นรอ้ยละ 57.5 และเป็นเพศ

หญงิ จาํนวน 176 คน คดิเป็นรอ้ยละ 42.5 ตามลําดบั อายุ พบว่า กลุ่มตวัอยา่งสว่นใหญ่มอีายุ 26 - 

35 ปี จํานวน 165 คน คดิเป็นร้อยละ 39.9 อนัดบัที่สอง อายุ 36 - 45 ปี จํานวน 94 สถานภาพ 

พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งสว่นใหญ่มสีถานภาพโสด จาํนวน 282 คน คดิเป็นรอ้ยละ 68.1 และมสีถานภาพ

สมรส จาํนวน 132 คน คดิเป็นรอ้ยละ 31.9 ระดบัรายได ้พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งสว่นใหญ่มรีะดบัรายได ้

15,001 – 25,000 บาท จํานวน 186 คน คดิเป็นรอ้ยละ 44.9 อนัดบัทีส่อง ระดบัรายได ้30,001 – 

40,000 บาท จาํนวน 91 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22  

2.สรปุผลการวิเคราะหพ์ฤติกรรมการตัง้แคมป์ของนักท่องเท่ียว 

จํานวนครัง้ทีเ่คยมาแคมป์ป้ิงในจงัหวดันครศรธีรรมราช พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคย

มาแคมป์ป้ิง 1 ครัง้ จาํนวน 213 คน คดิเป็นรอ้ยละ 51.4 อนัดบัทีส่องเคยมาแคมป์ป้ิง 2 ครัง้ จาํนวน 

122 คน คดิเป็นรอ้ยละ 29.5 ระยะเวลาในการพกัคา้งคนื พบว่า กลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่พกัคา้งคนื 1 

คนื จาํนวน 234 คน คดิเป็นรอ้ยละ 56.5 อนัดบัทีส่องพกัคา้งคนื 2 คนื จาํนวน 155 คน คดิเป็นรอ้ย

ละ 37.4 ประเภทการเลอืกใชบ้รกิาร พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ตัง้แคมป์เอง โดยใชเ้ตน็ท์และ

อุปกรณ์ส่วนตัว จํานวน 261 คน คิดเป็นร้อยละ 63.1 อันดบัที่สอง เช่าที่พกัและอุปกรณ์จาก

ผู้ประกอบการ จํานวน 153 คน คดิเป็นร้อยละ 36.9 ผู้ร่วมเดนิทางในการแคมป์ป้ิง พบว่า กลุ่ม

ตัวอย่างส่วนใหญ่เดินทางมากบักลุ่มเพื่อน จํานวน 215 คน คิดเป็นร้อยละ 51.9 อนัดบัที่สอง 

เดนิทางมากบัสมาชกิในครอบครวั จํานวน 133 คน คดิเป็นร้อยละ 32.1 ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครัง้ 

(บาท) พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งสว่นใหญ่มคีา่ใชจ้า่ยเฉลีย่ต่อครัง้ 1,001–3,000 บาท จาํนวน 214 คน คดิ

เป็นรอ้ยละ 51.7 อนัดบัทีส่องมคี่าใชจ้่ายเฉลีย่ต่อครัง้ 3,001–5,000 บาท จํานวน 101 คน คดิเป็น

รอ้ยละ 24.4 ช่องทางการรบัรูข้อ้มูลก่อนตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารแคมป์ป้ิงพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วน

ใหญ่รบัรูข้อ้มลูก่อนตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารแคมป์ป้ิงผ่านสือ่สงัคมออนไลน์ จาํนวน 287 คน คดิเป็น

รอ้ยละ 69.3 อนัดบัทีส่อง รบัรูข้อ้มลูก่อนตดัสนิใจเลอืกใชบ้รกิารแคมป์ป้ิงผ่านเวบ็ไซตร์วีวิทอ่งเทีย่ว 

ไดแ้ก่ Website / Blogger จาํนวน 72 คน คดิเป็นรอ้ยละ 17.4  

 

 

 



 
 

3.การวิเคราะหส์ถิติการถดถอยพหคุณู ปัจจยัด้านการรบัรู้ภาพลกัษณ์แหล่ง 

ท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อความภกัดีในการเลือกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเท่ียว  

                                                                  B            Std. Error      Beta         t              Sig         

คา่คงที ่                                          .875          .155       5.651      0.000*                        

1.ปัจจยัการรบัรูด้า้นสถานทีแ่คมป์ป้ิง       

  และการบรกิาร (X1)                         .277          .057          .282     4.850      0.000*                

2.ปัจจยัการรบัรูด้า้นราคา (X2)             .135          .048     .155      2.813      0.005*                

3.การรบัรูด้า้นความพงึพอใจ (X3)         .408          .047     .407     8.761      0.000*                

Y = .875+ .277(X1) + .135(X2) + .408(X3) + .155 

Durbin-Watson 2.036, R = .768 , R2=.589, Adjusted R2= .586, F = 196.155, p-value = .000 
หมายเหตุ * มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านการรับรู้ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว อธิบายความผัน

แปรปรวนของปัจจยัที่มีผลต่อความภกัดีในการเลือกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเที่ยวใน

จงัหวดันครศรธีรรมราช ไดป้านกลาง คดิเป็นรอ้ยละ 58.6 (Adj. R2=.586) โดนพบวา่ ปัจจยัการรบัรู้

ภาพลกัษณ์แหล่งท่องเทีย่ว ดา้นความพงึพอใจ อธบิายความภกัดใีนการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิง

ของนกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช ไดม้ากทีส่ดุ มคีา่เทา่กบั .408 (t = 8.761, p = 0.0000*) 

รองลงมาคอืปัจจยัการรบัรูด้า้นสถานทีแ่คมป์ป้ิงและการบรกิาร มคี่าเท่ากบั .277 (t = 4.850, p = 

0.0000*) และปัจจยัการรบัรูด้า้นราคา มคีา่เทา่กบั .135 (t = 2.813, p = 0.005*)  

4.การวิเคราะหส์ถิติการถดถอยพหคุณู ปัจจยัด้านประสบการณ์ท่ีน่าจดจาํ ท่ีส่งผลต่อ 

ความภกัดีในการเลือกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเท่ียว  

                                                                    B            Std. Error     Beta         t            Sig         

คา่คงที ่                                            .616          .140       4.403      0.000*                        

1.ดา้นความแปลกใหม ่(X1)                   .044          .046          .048     .953       .341 

2.ดา้นวฒันธรรมทอ้งถิน่ (X2)                 .047          .052          .050     .910       .363 

3.ดา้นการมสีว่นรว่ม (X3)                     .124          .054     .131      2.302     .022*                

4.ดา้นองคค์วามรู ้(X4)                         .182          .043     .195     4.210     .000*  

5.ดา้นความมคีุณคา่ (X5)                      .173          .059          .178     2.918     .004* 

6.ดา้นความมชีวีติชวีา (X6)                    .209         .065          .210     3.205     .001*   

7.ดา้นสขุภาวะและความเพลดิเพลนิ(X7)    .099         .058          .106     1.703     .089 

Y = .616 +.124(X3) +.182(X4) + .173(X5) + .209(X6) +.140 หมายเหตุ * มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

Durbin-Watson 1.966, R = .818, R2=.669, Adjusted R2= .663, F = 117.016, p-value = .000 



 
 

ผลการศกึษาพบว่า ปัจจยัประสบการณ์ทีน่่าจดจํา อธบิายความผนัแปรปรวนของปัจจยัทีม่ี

ผลต่อความภกัดใีนการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช ได้

ปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 66.3 (Adj. R2=.663) โดนพบว่า ปัจจัยประสบการณ์ที่น่าจดจํา 

(Memorable Tourism Experience – MTE) ดา้นความมชีวีติชวีา อธบิายความภกัดใีนการเลอืกพกั

แรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช ได้มากทีสุ่ด มคี่าเท่ากบั .209 (t = 

3.205, p = 0.001*) รองลงมาคอื ดา้นองคค์วามรู ้มคี่าเท่ากบั .182 (t = 4.210, p = 0. 000*) ดา้น

ความมคีุณค่า มคี่าเท่ากบั .173 (t = 2.918, p = 0.004*) และดา้นการมสี่วนร่วม มคี่าเท่ากบั .124 

(t = 2.302, p = 0.022*) ยกเวน้ตวัแปรดา้นความแปลกใหม่ ดา้นวฒันธรรมทอ้งถิน่ ดา้นสุขภาวะ

และความเพลดิเพลนิ ไม่สามารถอธบิายความแปรปรวนในการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของ

นกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช ทีร่ะดบันยัสาํคญัทางสถติทิี ่0.05 ตามลาํดบั 

อภิปรายผล 

สมมตฐิานที ่1 ปัจจยัดา้นการรบัรูภ้าพลกัษณ์แหล่ง ส่งผลต่อความภกัดใีนการเลอืกพกัแรม

แบบแคมป์ป้ิงของนกัทอ่งเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช ผลการวจิยัพบวา่ ปัจจยัการรบัรูภ้าพลกัษณ์

แหล่งท่องเทีย่วดา้นสถานทีแ่คมป์ป้ิงและการบรกิาร ดา้นราคา และดา้นความพงึพอใจ สง่ผลต่อความ

ภกัดใีนการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช ซึ่งสอดคล้องกบั

งานวิจยัของบูรณ์พิภพ โพธิส์ ิงห์ และคณะ (2025) พบว่า ภาพลักษณ์จุดหมายปลายทางส่งผล

ทางบวกต่อความตัง้ใจกลบัมาเยอืนซ้ํา เน่ืองจากเมื่อภาพลกัษณ์ของสถานทีท่่องเทีย่วถูกรบัรูใ้นเชงิ

บวก มคีวามสวยงาม จะทําใหน้ักท่องเที่ยวอยากกลบัมาเทีย่วซ้ํา และสอดคล้องกบังานวจิยัของกช

พรรณ ใจแกลว้ (2016) พบวา่ การรบัรูส้ ิง่ทีน่่าดงึดดู การรบัรูคุ้ณคา่ ความพงึพอใจสง่ผลต่อความภกัดี

ของนักท่องเที่ยวที่จะกลับมาท่องเที่ยวซ้ํา โดยเฉพาะอย่างยิ่งในบริบทของความพึงพอใจใน

ประสบการณ์แคมป์ป้ิง บรเิวณที่ตัง้แคมป์มบีรรยากาศโดยรอบเหมาะสมกบัการพกัผ่อนและสมัผสั

ธรรมชาต ิซึง่สอดคลอ้งกบัดาวรุง่ ฟักทอง และคณะ (2025) พบวา่ แหล่งทอ่งเทีย่วทางธรรมชาต ิเป็น

องคป์ระกอบทีส่าํคญัทีส่ดุในการดงึดดูใหน้กัทอ่งเทีย่วมาเยอืนยงัจุดหมายปลายทางสาํหรบัแคมป์ป้ิง  

สมมตฐิานที ่2 ปัจจยัดา้นประสบการณ์ทีน่่าจดจาํ สง่ผลต่อความภกัดใีนการเลอืกพกัแรมแบบ

แคมป์ป้ิงของนักท่องเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช ผลการวจิยัพบว่าปัจจยัดา้นประสบการณ์ทีน่่า

จดจาํ ดา้นการมสีว่นรว่ม ดา้นองคค์วามรู ้ ดา้นความมคีุณคา่ และดา้นความมชีวีติชวีา สง่ผลต่อความ

ภกัดใีนการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเทีย่วในจงัหวดันครศรธีรรมราช โดยคุณลกัษณะ

ดา้นความมชีวีติชวีา ในบรบิทความสดชื่น กระป่ีกระเปร่า ฟ้ืนฟูกายและใจ สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ 

ดาวรุ่ง ฟักทอง และคณะ (2025) เมื่อนักท่องเทีย่วมอีารมณ์สนุกสนาน ผ่อนคลายในระดบัสงู อนัเกดิ



 
 

จากการสรา้งประสบการณ์ดา้นอารมณ์ในเชงิบวก จะสง่ผลใหก้ารตัง้ใจกลบัมาเยอืนซ้ําและการบอกต่อ

สูงมากขึ้นไปด้วย และคุณลกัษณะทางด้านการมสี่วนร่วม ด้านองค์ความรู้ และด้านความมคีุณค่า 

สอดคล้องกบังานวจิยัของศริเิพญ็ ดาบเพช็ร (2021) พบว่า การสร้างปฏิสมัพนัธ์ทางสงัคม การมี

ความหมาย การมสี่วนร่วม เช่น ความเป็นมติรและการใหค้วามช่วยเหลอืของคนทอ้งถิน่จะสรา้งการ

จดจําและความประทบัใจต่อนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี ในส่วนของคุณลกัษณะด้านองค์ความรู้

สอดคล้องกบังานวจิยัของพมิพรรณ เหล่าวฒันชยั (2019) พบว่า การคน้พบองค์ความรูใ้หม่ๆ หรอื

การศกึษาวฒันธรรมใหมจ่ะเตมิเตม็ในประเดน็ประสบการณ์การมสีว่นรว่มของนกัท่องเทีย่วใหส้มบูรณ์

ยิง่ขึน้ ส่วนปัจจยัดา้นประสบการณ์ทีน่่าจดจาํดา้นสุขภาวะและความเพลดิเพลนิ ดา้นความแปลกใหม่ 

ดา้นวฒันธรรมท้องถิน่ ไม่ส่งผลต่อความภกัดใีนการเลอืกพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงของนักท่องเทีย่วใน

จงัหวดันครศรธีรรมราช ดงันัน้การมอบประสบการณ์การทอ่งเทีย่วทีน่่าจดจาํผ่านดา้นความมชีวีติชวีา 

เช่น ความสดชื่น การฟ้ืนฟูสุขภาพกายและใจให้ดีขึ้น การมอบประสบการณ์แคมป์ป้ิงให้เป็นการ

พกัผอ่นในแบบทีด่กีวา่การพกัผอ่นอื่นๆ เป็นจุดแขง็ทีส่าํคญัของธุรกจิทีพ่กัประเภทแคมป์ป้ิงในจงัหวดั

นครศรธีรรมราช ในการดงึดดูนกัทอ่งเทีย่วใหเ้ดนิทางกลบัมาเทีย่วซ้ําและเกดิการบอกต่อ 

ข้อเสนอแนะ 

ดา้นสถานทีแ่คมป์ป้ิงและการบรกิาร ควรมคีวามโดดเด่น เพื่อใหน้ักท่องเทีย่วสมัผสักบัแหล่ง

ท่องเที่ยวทางธรรมชาติได้อย่างใกล้ชิด พฒันาสิง่อํานวยสะดวก ได้แก่ ห้องน้ํา ที่ประกอบอาหาร 

บรกิารปลัก๊ไฟ และยกระดบัการบรกิารต่างๆสร้างความพงึพอใจสูงสุด ด้านราคา ราคาค่าบรกิาร

แคมป์ป้ิงควรมคีวามเหมาะสมกบัคุณภาพและมตีวัเลือกที่หลากหลายตรงกบัความต้องการความ

นักท่องเที่ยว ด้านความแปลกใหม่ เพิ่มกิจกรรมใหม่ๆ หรือร่วมมือกับพันธมิตรในพื้นที่ เพิ่ม

ประสบการณ์ที่ทําให้รู้สึกตื่นเต้น เช่น ปีนหน้าผาจําลอง กิจกรรม ATV บีบีกัน ธุรกิจคาร์แคมป์ 

กจิกรรมโรงเรยีนนกัเดนิป่า สง่เสรมิและประชาสมัพนัธแ์หล่งท่องเทีย่วทางธรรมชาตใิหม่ๆ ในจงัหวดั

นครศรีรรมราช ด้านวัฒนธรรมท้องถิ่น เพิ่มประสบการณ์เกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่น ผ่านการ

รบัประทานอาหาร ผลไม ้และประเพณีประจําทอ้งถิน่ เช่น ชุดอาหารเชา้ภาคใต ้ติม่ซํา ขนมจนี ดา้น

การมสี่วนร่วม เพิม่บรกิารเช่าอุปกรณ์แคมป์ป้ิงเพื่อเพิ่มการมสี่วนร่วมและได้รบัประสบการณ์ใน

กจิกรรมแคมป์ป้ิง ดา้นองคค์วามรู ้พฒันาพืน้ทีส่าธารณะทีใ่ชร้่วมกนัหรอืพืน้ทีแ่บ่งปันกนัใชเ้พื่อสรา้ง

ปฏสิมัพนัธใ์นการแลกเปลีย่นองคค์วามรู ้ดา้นความมคีุณค่า สรา้งบรรยากาศใหเ้กดิประสบการณ์การ

ตัง้แคมป์ที่ด ีด้านความมชีวีติชวีา สร้างบรรยากาศให้นักเที่ยวเที่ยวรู้สกึได้พกัผ่อนในแบบที่ดีกว่า    

การพกัผ่อนอื่นๆ พร้อมกบัการดื่มดํ่าธรรมชาติ เช่น การนวดผ่อนคลาย ด้านสุขภาวะและความ

เพลดิเพลนิ เพิม่กจิกรรมใหม่ๆ  ทีท่าํใหรู้ส้กึสนุกสนาน เพลดิเพลนิกบัธรรมชาต ิเชน่ กจิกรรมล่องห่วง

ยาง กจิกรรมล่องแพไมไ้ผช่มธรรมชาต ิพายเรอืคายคั   



 
 

ข้อเสนอแนะในการทาํวิจยัครัง้ต่อไป 

 การวจิยัในครัง้น้ีได้ศกึษาเฉพาะกลุ่มตวัอย่างของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เคยพกัแรมแบบ

แคมป์ป้ิง ในจ.นครศรธีรรมราช และเป็นสมาชิกกลุ่มในเฟสบุ๊ก (Facebook) เท่านัน้ ซึ่งทําให้ไม่

สามารถวเิคราะหผ์ลและลงลายละเอยีดของการวจิยัปัจจยัดา้นประสบการณ์ทีน่่าจดจํา และปัจจยัดา้น

การรบัรู้ภาพลกัษณ์แหล่งท่องเที่ยวที่มผีลต่อความภกัดใีนการพกัแรมแบบแคมป์ป้ิงในพื้นที่อื่นได้

อย่างคลอบคลุม และมขีอ้จําจดัในเรื่องของการจําแนกประเภทการเลอืกเขา้พกัระหว่างสถานบรกิาร

แคมป์ป้ิงของเอกชน และอุทยานแห่งชาต ิควรนําเสนอเสนอประเดน็ดงักล่าวในครัง้ถดัไปเพือ่ใหไ้ดม้า

ซึง่ขอ้มลูเชงิประจกัษ์ทีค่รอบคลุมมากยิง่ขึน้ 
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