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บทคดัย่อ 
 

การวจิยัครัง้นี้มวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาปัจจยัประชากรศาสตร์และพฤตกิรรมที่ส่งผลต่อการเลอืกดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์แบบกระป๋องและแบบขวดของประชากรในต าบลดอนแก้ว อ าเภอแม่รมิ 
จงัหวดัเชยีงใหม่ กลุ่มตวัอย่างมจี านวน 400 คน ใชว้ธิกีารสุ่มตวัอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) 
เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการวจิยัคอื แบบสอบถามเกีย่วกบัพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีร ์
วเิคราะหข์อ้มูลโดยใชส้ถติหิาค่าจ านวน ความถี ่รอ้ยละ คะแนนเฉลีย่ ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน และวเิคราะห์
ความสมัพนัธด์ว้ยสถติทิดสอบไคสแควร ์(Chi-Square Test)  

ผลการวจิยัพบว่า ปัจจยัด้านช่วงเวลาที่ดื่ม(เช้า - บ่าย (6.00 – 16.30 น.)และ เยน็ - ค ่า (16.31 – 
23.59 น.)) และปัจจยัดา้นบรรยากาศในการดื่ม (ดื่มคนเดยีว-ดื่มหลายคน) มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการ
เลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์แบบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่า้นอย่างมนีัยส าคญัทาง
สถติ ิ( p-value < .05 ) ส่วนปัจจยัดา้นเพศ อาย ุสถานภาพ ระดบัการศกึษา และรายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน รสชาต ิ
พฤตกิรรมการดื่ม และราคาของผลติภณัฑแ์ต่ละแบบ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น 
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บทน า 
 
ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 

เบยีร์เป็นหนึ่งในเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มปีระวตัศิาสตร์ยาวนานที่สุดในโลก โดยมกีารพฒันาและ
เปลีย่นแปลงมาตลอดหลายพนัปี ตัง้แต่ยุคโบราณทีช่าวสุเมเรยีนและชาวอยีปิต์เริม่ตน้การผลติเบยีรเ์พื่อการ
บรโิภคและการประกอบพธิกีรรมทางศาสนา จนถงึยุคปัจจุบนัทีเ่บยีรไ์ดร้บัความนิยมไปทัว่โลกและถูกผลติใน
หลากหลายรปูแบบและรสชาต ิ

ท่ีมา : Where Did Beer Originate From? 
ในประเทศไทย การบรโิภคเบยีร์เริม่ต้นอย่างเป็นทางการในยุคปลายศตวรรษที่ 19 ซึ่งเป็นช่วงที่

ประเทศไทยเริ่มติดต่อกับโลกตะวันตกมากขึ้น เบียร์จึงกลายเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมการบริโภค 
โดยเฉพาะในกลุ่มชนชัน้กลางและประชากรเมอืงทีม่คีวามตอ้งการสนิคา้ใหม ่ๆ ในตลาด 

ท่ีมา : เปิดประวตั ิ“เบยีร”์ ในประเทศไทย 
การเปลีย่นแปลงทางสงัคมและวฒันธรรมในปัจจุบนั ส่งผลใหพ้ฤตกิรรมผูบ้รโิภคมคีวามซบัซอ้นมาก

ขึ้น การเลอืกบรรจุภณัฑ์ เช่น เบยีร์กระป๋องหรอืเบยีร์ขวด กลายเป็นปัจจยัส าคญัที่สะท้อนความต้องการ 
ความสะดวก และความประหยดัของผูบ้รโิภค นอกจากนี้ ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร ์เช่น  เพศ อายุ รายได ้
และระดบัการศกึษา ยงัมบีทบาทส าคญัต่อการตดัสนิใจซือ้ 

ท่ีมา : พฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Customer Behavior) คอือะไร แบรนดย์คุใหมค่วรรบัมอือยา่งไร 
การศกึษาครัง้นี้มจีุดมุ่งหมายเพื่อท าความเขา้ใจถงึปัจจยัต่าง ๆ ทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกดื่ม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์แบบกระป๋องและแบบขวดของประชากรในต าบลดอนแก้ว อ าเภอแม่รมิ 
จงัหวดัเชยีงใหม่ ผลลพัธ์ที่ได้จากการวจิยัครัง้นี้ไม่เพยีงช่วยใหผู้ผ้ลติและผู้จ าหน่ายสามารถพฒันากลยุทธ์
การตลาดทีต่อบโจทยผ์ูบ้รโิภคไดด้ขีึน้ แต่ยงัช่วยส่งเสรมิความเขา้ใจในพฤตกิรรมการบรโิภคในยุคปัจจุบนัอกี
ดว้ย 

 

วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 
1. เพื่อให้ทราบลกัษณะประชากรศาสตร์ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้นของประชากรในต าบลดอนแกว้ 
2. เพื่อใหท้ราบพฤตกิรรมทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์แบบ

กระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ 
 
สมมติฐานของการวิจยั 
 สมมุติฐานที่ 1 ปัจจยัด้านเพศมคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ 
 สมมุติฐานที่ 2 ปัจจยัด้านอายุมคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ 
 สมมุติฐานที่ 3 ปัจจัยด้านสถานภาพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ 
 สมมุติฐานที่ 4 ปัจจยัด้านระดบัการศึกษามคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ 



 สมมุตฐิานที ่5 ปัจจยัดา้นรายไดม้คีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้  
 สมมุตฐิานที ่6 ปัจจยัดา้นรสชาตมิคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้  
 สมมุตฐิานที่ 7 ปัจจยัด้านพฤตกิรรมการดื่มมคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้  
 สมมุติฐานที่ 8 ปัจจัยด้านช่วงเวลาที่ดื่มมีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้   
 สมมุตฐิานที ่9 ปัจจยัดา้นบรรยากาศในการดื่มมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้  
 สมมุติฐานที่ 10 ปัจจัยด้านราคาของผลิตภัณฑ์แต่ละแบบที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์กับ
พฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์แบบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่้าน ของ
ประชากรในต าบลดอนแกว้ 
 
ขอบเขตของการวิจยั 
 ขอบเขตประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 
 ประชากรทีท่ าการวจิยัครัง้นี้ คอื ประชากรทีอ่าศยั ท างาน ในต าบลดอนแกว้ อ าเภอแมร่มิ จงัหวดั
เชยีงใหม ่โดยเป็นผูท้ีด่ ื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีร ์มาดื่มทีบ่า้น 

กลุ่มตวัอย่าง คอื ผูท้ีอ่าศยั ท างาน ในต าบลดอนแก้ว อ าเภอแม่รมิ จงัหวดัเชยีงใหม่ โดยเป็นผูท้ี่
ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์ มาดื่มที่บ้าน ซึ่งน่าจะมจี านวนมาก และผูว้จิยัไม่สามารถที่จะทราบ
จ านวนทีด่ื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีร ์ดงันัน้ในการวจิยัครัง้นี้ จงึมกีารก าหนดของขนาดกลุ่มตวัอย่าง
โดยใชสู้ตรของ W.G. Cochran (1953) ทีร่ะดบัความเชื่อมัน่ 95% ทีค่วามตลาดเคลื่อน ± 5% ไดข้นาดกลุ่ม
ตวัอย่างทีต่อ้งเกบ็ขอ้มูล 385 คน แต่ผูว้จิยัจะท าการเกบ็ขอ้มลูจ านวน 400 คน เพื่อป้องกนัความผดิพลาดใน
การเกบ็ขอ้มลู ใชว้ธิกีารสุม่ตวัอยา่งแบบสะดวก (Convenience Sampling) 
 ขอบเขตพืน้ท่ี 
 การศกึษาวจิยัครัง้นี้ก าหนดขอบเขตดา้นพืน้ทีไ่วท้ี ่ต าบลดอนแกว้ อ าเภอแม่รมิ จงัหวดัเชยีงใหม่ 
โดยเลอืกพื้นที่ดงักล่าวเนื่องจากเป็นชุมชนที่มคีวามหลากหลายในลกัษณะประชากรศาสตร์ ทัง้เพศ อายุ 
ระดบัการศกึษา และรายได้ ซึ่งเป็นปัจจยัส าคญัที่เกี่ยวขอ้งกบัการตดัสนิใจเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีร ์
 ขอบเขตด้านเวลา 
 ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอ้มูลและเกบ็แบบสอบถามรวมถงึประมวลผลใช้เวลาประมาณ 2 
เดอืน ในเดอืน พฤศจกิายน – ธนัวาคม 2567 
 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
 
 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกบัลกัษณะประชากรศาสตร ์
 Hanna และ Wozniak (2001) อธบิายว่า ลกัษณะประชากรศาสตร ์หมายถงึขอ้มูลเกีย่วกบับุคคล 
เช่น เพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศกึษา และรายได้ ซึ่งส่งผลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภค นักการตลาดมกัใช้



ปัจจยัเหล่านี้ในการ แบ่งส่วนการตลาด เพื่อเขา้ใจและปรบักลยุทธใ์หเ้หมาะสมกบักลุ่มเป้าหมาย โดยตวัแปร
ประชากรศาสตรส์ าคญัทีน่ิยมใช ้ไดแ้ก่ 
 1. อาย ุใชแ้บ่งสนิคา้และบรกิารใหต้อบสนองความตอ้งการผูบ้รโิภคในแต่ละชว่งวยั 
 2. เพศ พฤติกรรมการบริโภคแตกต่างตามเพศ โดยเฉพาะเมื่อบทบาทและหน้าที่ของเพศ
เปลีย่นไป 
 3. ลกัษณะครอบครวั ขนาด โครงสรา้ง และวงจรชวีติครอบครวัส่งผลต่อความตอ้งการสนิคา้และ
บรกิาร 
 4. รายได,้ การศกึษา และอาชพี มผีลต่อความสามารถในการซื้อสนิคา้ แต่ควรพจิารณาร่วมกบั
ปัจจยัอื่น เชน่ รสนิยมและรปูแบบการใชช้วีติ 
 ลกัษณะประชากรศาสตรเ์ป็นปัจจยัส าคญัทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภค นกัการตลาดจงึตอ้งศกึษา
อยา่งละเอยีดเพือ่แบ่งสว่นการตลาดอย่างมปีระสทิธภิาพ. 
 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
 Kotler และ Keller (2012) อธบิายว่าพฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Consumer Behavior) คอืกระบวนการ
ทีผู่บ้รโิภคใชใ้นการเลอืก ซือ้ ใช ้และก าจดัสนิคา้และบรกิาร รวมถงึปัจจยัทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจ ดงันี้ 
 1. ปัจจยัทางวฒันธรรม วฒันธรรมหลกั  หล่อหลอมพฤตกิรรมพืน้ฐาน เช่น ค่านิยมและความเชื่อ 
วฒันธรรมย่อย: กลุ่มย่อยทีม่คีวามเชื่อหรอืคา่นิยมเฉพาะ เช่น เชือ้ชาตแิละศาสนา และชนชัน้ทางสงัคม: แบ่ง
ตามรายได ้การศกึษา และอาชพี ส่งผลต่อรสนิยมและการซือ้ 
 2. ปัจจยัทางสงัคม กลุ่มอา้งองิ บุคคลหรอืกลุ่มทีม่อีทิธพิล เช่น ครอบครวัและเพื่อน ครอบครวั มี
ผลโดยตรงต่อการเลอืกสนิคา้ และบทบาทและสถานะ สะทอ้นถงึการเลอืกสนิคา้ตามสถานะในสงัคม 
 3. ปัจจยัส่วนบุคคล อายุและช่วงชวีติ พฤติกรรมเปลี่ยนตามวยั อาชพีและรายได้ มผีลต่อการ
เลอืกซือ้สนิคา้ และไลฟ์สไตลแ์ละบุคลกิภาพ สะทอ้นการเลอืกสนิคา้ทีต่รงกบัภาพลกัษณ์ 
 4. ปัจจยัทางจติวทิยา แรงจงูใจ ความตอ้งการทีก่ระตุน้การซื้อ การรบัรู ้กระบวนการตคีวามขอ้มลู
การเรยีนรู ้การเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมจากประสบการณ์ และความเชือ่และทศันคต ิส่งผลต่อการตดัสนิใจ 
 การเขา้ใจพฤตกิรรมผูบ้รโิภคช่วยใหน้ักการตลาดวางกลยุทธ์ทีต่อบสนองความต้องการไดอ้ย่าง
เหมาะสม 
 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือ 
 Kotler และ Keller (2012) อธบิายว่า “การตดัสนิใจซื้อ” เป็นกระบวนการ 5 ขัน้ตอนทีผู่บ้รโิภคใช้
ในการเลอืกซือ้สนิคา้/บรกิาร ไดแ้ก่: 
 1. การรบัรูปั้ญหา ผูบ้รโิภคตระหนกัถงึปัญหาหรอืความตอ้งการ 
 2. การคน้หาขอ้มลู เริม่หาขอ้มลูจากแหล่งต่าง ๆ เพือ่ชว่ยในการตดัสนิใจ 
 3. การประเมนิตวัเลอืก เปรยีบเทยีบคุณสมบตั ิราคา และคุณภาพของตวัเลอืก 
 4. การตดัสนิใจซือ้ เลอืกซือ้สนิคา้/บรกิาร โดยอาจไดร้บัอทิธพิลจากปัจจยัอื่น 
 5. พฤตกิรรมหลงัการซือ้ ประเมนิความพงึพอใจ ซึง่สง่ผลต่อการซือ้ซ ้าหรอืแนะน า 
 การเขา้ใจพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในทุกขัน้ตอนชว่ยใหน้กัการตลาดสามารถวางกลยุทธท์ีต่อบสนองต่อ
ความตอ้งการของลูกคา้ไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ. 
 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
    วรศิรา อุ่นทะยา (2567) ศกึษาเรื่อง พฤตกิรรมการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของผูบ้รโิภคในเขต
เทศบาลเมอืงมหาสารคาม กลุ่มตวัอย่าง คอื ประชาชนในพืน้ทีใ่นเขตเทศบาลเมอืงมหาสารคาม จ านวน 200 
คน ขอ้มูลเชงิปรมิาณท าการวเิคราะห์โดยสถติพิรรณนา ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน



มาตรฐาน ขอ้มูลเชงิคุณภาพใช้วธิกีารวเิคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) แล้วน าเสนอเชงิพรรณนาความ 
พฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของผู้บริโภคในเขตเทศเมืองมหาสารคาม โดยภาพรวมมี
พฤตกิรรมทีต่ ่าในการเลอืกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ส าหรบัคนอื่นและยีห่อ้ทีช่อบมากที่สุด และมพีฤตกิรรม
การเลอืกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากสถานที่ที่ชอบมากที่สุด นอกจากนี้พฤติกรรมการเลอืกซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์บ่อยครัง้เพยีงใดอยู่ในระดบัต ่า และพฤตกิรรมการเลอืกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แต่ละครัง้เป็น
จ านวนปานกลาง 
    ไววุฒ ิเศรษฐศุภพนา (2564) ศกึษาเรื่อง การศกึษาทศันคตแิละพฤตกิรรมในการเลอืกใชบ้รกิาร
รา้นคราฟต์เบยีร(์Craft Beer Bar)ของผูบ้รโิภคเบยีรท์ีม่คีวามสนใจในการดื่มคราฟต์เบยีรแ์ละสนใจใชบ้รกิาร
ร้านคราฟต์เบยีร์ (Craft Beer Bar) ในจงัหวดัตาก เป็นงานวจิยัเชงิคุณภาพ ใช้วธิกีารสมัภาษณ์และเลือก
ผูว้จิยัแบบสุ่มเลอืกแบบสะดวก จ านวน 30 คน อายุระหว่าง25-60 ปี มพีฤตกิรรมดื่มเบยีร์เป็นประจ าอย่าง
น้อย 3 วนัต่อสปัดาห์ และมคีวามสนใจในการดื่มคราฟต์เบยีร์ผลการวจิยัพบว่าผูบ้รโิภคในจงัหวดัตากส่วน
ใหญ่ มคีวามคดิเหน็เกีย่วกบัรา้นคราฟตเ์บยีรว์่าคอืการไปพกัผ่อน ผ่อนคลายจากการท างานทีเ่หนื่อยลา้ โดย
สิ่งที่ผู้บริโภคให้ความส าคัญมากที่สุดคือบรรยากาศ และความหลากหลายของชนิดเบียร์ และไม่ได้ให้
ความส าคญักบัราคา รวมถงึโปรโมชนัและการตลาดของรา้น โดยจะใชบ้รกิารในโอกาสพเิศษหรอืวนัหยุดสุด
สปัดาห ์
 
 
วิธีด าเนินการวิจยั 
                  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 
 เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการเกบ็รวบรวมขอ้มลูครัง้นี้ คอื แบบสอบถาม (Questionnaire) เรื่อง พฤตกิรรม
การบรโิภคทีส่่งต่อพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพื่อ
มาดื่มทีบ่า้น ซึง่เป็นเครือ่งมอืในการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) โดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คอื 
 ส่วนที ่1 แบบสอบถามเกีย่วกบัขอ้มลูดา้นประชากรศาสตร ์
 ส่วนที ่2 แบบสอบถามเกีย่วกบัพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีร์ 
 ส่วนที ่3 พฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด มา
ดื่มทีบ่า้น 
                  การเกบ็รวบรวมข้อมลู 
 การสกึษาวจิยัครัง้นี้ ศกึษาจากแหล่งขอ้มูลปฐมภูม ิ(Primary Data) เป็นขอ้มูลที่ได้จากการใช้
แบบสอบถามในการเกบ็ขอ้มลูจากกลุ่มตวัอย่างทีเ่คยเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีร ์มาดื่มทีบ่า้น 
ในเขตพื้นที่ต าบลดอนแก้ว โดยผูท้ าวจิยัได้ด าเนินการส่งแบบสอบถามออนไลน์ผ่านทางช่องทางออนไลน์ 
Social Network ในระหวา่งเดอืนพฤศจกิายน  2567 และเดอืนธนัวาคม 2567 
                  การวิเคราะหข้์อมลู 
 เมื่อเกบ็รวบรวมแบบสอบถามไดต้ามจ านวนทีต่ัง้ไวแ้ลว้นัน้ ผูว้จิยัจะไดม้กีารด าเนินการวเิคราะห์
และประมวลผลขอ้มูลพฤตกิรรมของผู้บรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์ที่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการ
เลอืกดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพือ่มาดื่มที่บา้น ดว้ยวธิกีารทางสถติ ิ 
 1. การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิพรรณนา (Descriptive Statistics) 
 การวเิคราะห์ขอ้มูลเกี่ยวกบัปัจจยัทางประชากร พฤติกรรมของผู้บรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีร ์และพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพื่อ



มาดื่มทีบ่้าน โดยการอธบิายค่าความถี่ ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และน าเสนอในรูปแบบ
ตาราง 
 2. การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิอนุมาน (Inferential Statistics) 
 การวิเคราะห์สมมติฐานงานวิจยัที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีรแ์ละปัจจยัทางประชากรศาสตร ์โดยเครื่องมอืสถติ ิคอื การวเิคราะหข์อ้มูลแบบไคสแควร ์(Chi-
Square) เพื่อตรวจสอบว่า ปัจจยัทางประชากรและพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีร ์
มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพื่อ
มาดื่มทีบ่า้น 
 
ผลการวิจยั  
 
ตวัแปรตน้ P-

Value 
(α = 

0.05) 

ตวัแปรตาม ความสมัพนัธ์ 

เบยีรก์ระป๋อง เบยีรข์วด รวม 

จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ 

เพศ .431       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

ชาย  62 40.5 110 44.5 172 43.0  

หญงิ  91 59.5 137 55.5 228 57.0  

อาย ุ .588       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

ต ่ากวา่ 20 

ปี 

 2 1.3 6 2.4 8 2.0  

20 – 30 ปี  47 30.7 92 37.2 139 34.8  

31 – 40 ปี  46 30.1 64 25.9 110 27.5  

41 – 50 ปี  33 21.6 44 17.8 77 19.3  

51 – 60 ปี  12 7.8 24 9.7 36 9.0  

มากกวา่ 60 

ปี 

 13 8.5 17 6.9 30 7.5  



ตวัแปรตน้ P-
Value 
(α = 

0.05) 

ตวัแปรตาม ความสมัพนัธ์ 

เบยีรก์ระป๋อง เบยีรข์วด รวม 

จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ 

สถานภาพ .193       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

โสด  89 58.2 121 49.0 210 52.5  

สมรส  54 35.3 104 42.1 158 39.5  

หยา่รา้ง / 

หมา้ย 

 10 6.5 22 8.9 32 8.0  

ระดบั

การศกึษา 

.564       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

ต ่ากวา่

ปรญิญา 

 45 29.4 72 29.1 117 29.3  

ปรญิญาตร ี  94 61.4 158 64.0 252 63.0  

ปรญิญาโท  13 8.5 17 6.9 30 7.5  

ปรญิญา

เอก 

 1 0.7 0 0.0 1 0.3  

รายไดเ้ฉลีย่

ต่อเดอืน 

.421       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

ต ่ากวา่ 

10,000 

บาท 

 29 19.0 40 16.2 69 17.3  

10,000 – 

20,000 

บาท 

 62 40.5 115 46.6 177 44.3  



ตวัแปรตน้ P-
Value 
(α = 

0.05) 

ตวัแปรตาม ความสมัพนัธ์ 

เบยีรก์ระป๋อง เบยีรข์วด รวม 

จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ 

20,001 – 

30,000 

บาท 

 36 23.5 63 25.5 99 24.8  

30,001 – 

40,000 

บาท 

 18 11.8 16 6.5 34 8.5  

40,001 – 

50,000 

บาท 

 5 3.3 10 4.0 15 3.8  

มากกวา่ 

50,000 

บาท 

 3 2.0 3 1.2 6 1.5  

รสชาตขิอง

เบยีร ์

.146       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

ม ี  125 81.7 215 87.0 340 85.0  

ไมม่ ี  28 18.3 32 13.0 60 15.0  

รสชาตทิี่

แตกต่างกนั

ของเบยีร์

แบบ

กระป๋อง

และแบบ

ขวด 

.549       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

ม ี  106 69.3 164 66.4 270 67.5  



ตวัแปรตน้ P-
Value 
(α = 

0.05) 

ตวัแปรตาม ความสมัพนัธ์ 

เบยีรก์ระป๋อง เบยีรข์วด รวม 

จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ 

ไมม่ ี  47 30.7 83 33.6 130 32.5  

พฤตกิรรม

การดื่ม

เบยีรท์ีบ่า้น

ต่อ 1 

สปัดาห ์

.710       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

1 – 2 วนั

ต่อสปัดาห ์

 108 70.6 174 70.4 282 70.5  

3 – 4 วนั

ต่อสปัดาห ์

 28 18.3 40 16.2 68 17.0  

5 – 6 วนั

ต่อสปัดาห ์

 6 3.9 16 6.5 22 5.5  

7 วนัต่อ

สปัดาห ์

 11 7.2 17 6.9 28 7.0  

ชว่งเวลาที่

ดื่มเบยีรท์ี่

บา้น 

.031       มี

ความสมัพนัธ์ 

เชา้ - บ่าย 

(6.00 – 

16.30 น.) 

 6 3.9 2 0.8 8 2.0  

เยน็ - ค ่า 

(16.31 – 

23.59 น.) 

 147 96.1 245 99.2 392 98.0  



ตวัแปรตน้ P-
Value 
(α = 

0.05) 

ตวัแปรตาม ความสมัพนัธ์ 

เบยีรก์ระป๋อง เบยีรข์วด รวม 

จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ จ านวน รอ้ยละ 

บรรยากาศ

ในการดื่ม 

.000       มี

ความสมัพนัธ์ 

ดื่มคนเดยีว  81 52.9 65 26.3 146 36.5  

ดื่มหลาย

คน 

(มากกวา่ 1 

คน) 

 72 47.1 182 73.7 254 63.5  

ราคาของ

ผลติภณัฑ์

แต่ละแบบ

ทีแ่ตกต่าง

กนั 

.069       ไมม่ี

ความสมัพนัธ์ 

ม ี  101 66.0 184 74.5 285 71.3  

ไมม่ ี  52 34.0 63 25.5 115 28.8  

รวม  153 100.0 247 100.0 400 100.0  

 
สรปุผลการวิจยั 

จากการศกึษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างทัง้สิน้ 400 คน รอ้ยละ 43.0 เป็นเพศชาย และรอ้ยละ 57.0 เป็น
เพศหญงิ ส่วนใหญ่มอีายุประมาณ 20 – 30 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 34.8 สถานภาพโสด รอ้ยละ 52.5 ส่วนใหญ่อยู่
ในระดบัการศกึษาปรญิญาตร ีรอ้ยละ 63.0 โดยมรีายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืนอยู่ในช่วง 10 ,000 – 20,000 บาท รอ้ย
ละ 44.3 ส่วนใหญ่ทีร่สชาตขิองเบยีรม์ผีลต่อพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีร ์เพื่อมาดื่มทีบ่า้น รอ้ยละ 85.0 โดย
รสชาตทิีแ่ตกต่างกนัของเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวดมผีลต่อพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีรเ์พื่อมาดื่มทีบ่้าน 
รอ้ยละ 67.5 พฤตกิรรมการดื่มใน 1 สปัดาห์พบว่าดื่มเบยีร์ทีบ่้าน 1 – 2 วนัต่อสปัดาห์ คดิเป็นรอ้ยละ 70.5 
ช่วงเวลาที่ดื่มคอืช่วง เยน็ - ค ่า (16.31 – 23.59 น.) ร้อยละ 98 บรรยากาศในการดื่มเบยีร์ จะเป็นการดื่ม
หลายคน (มากกว่า 1 คนขึน้ไป) รอ้ยละ 63.5 และส่วนของราคาเมื่อเทยีบกบัปรมิาณ มผีลต่อพฤตกิรรมการ
เลอืกดื่มเบยีร ์รอ้ยละ 71.3 



จากการวเิคราะหด์ว้ยใชเ้ครื่องมอืทางสถติิ การวเิคราะหข์อ้มูลแบบไคสแควร์ (Chi-Square) สามารถ
สรุปผลไดด้งันี้ 
 1. เพศ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีรก์ระป๋องหรอืขวด สะทอ้นว่าปัจจยัเพศ
ไม่ส าคญัเท่ากบัปัจจยัอื่น เช่น ความสะดวก รสนิยม และประสบการณ์การดื่ม ผูผ้ลติควรเน้นพฤตกิรรมและ
ความตอ้งการเฉพาะบุคคลแทนการแบ่งกลุ่มตามเพศ 
 2. อาย ุไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีรก์ระป๋องหรอืขวด สะทอ้นวา่การตดัสนิใจ
ซื้อขึ้นกับความสะดวกและความต้องการส่วนบุคคลมากกว่าช่วงวยั นักการตลาดควรพัฒนากลยุทธ์ที่
ตอบสนองพฤตกิรรมการบรโิภคหลากหลาย 
 3. สถานภาพ ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีรก์ระป๋องหรอืขวด การเลอืกซื้อมกั
พจิารณาจากความสะดวกและประสบการณ์การใชง้านมากกวา่สถานะส่วนตวั 
 4. ระดบัการศกึษา ไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีรก์ระป๋องหรอืขวด สะทอ้นว่า
ผูบ้รโิภคทุกกลุ่มใหค้วามส าคญักบัความสะดวก ความคุม้คา่ และรสชาตทิีช่อบมากกวา่ปัจจยัดา้นการศกึษา 
 5. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ไม่มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการเลือกดื่มเบียร์กระป๋องหรือขวด 
ผูบ้รโิภคใหค้วามส าคญักบัปัจจยัเชน่ ความสะดวกและรสนิยมสว่นตวัมากกวา่รายได้ 
 6. รสชาตขิองเบยีร ์ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีรก์ระป๋องหรอืขวด ผูบ้รโิภค
พจิารณาความสะดวก ความคุม้คา่ และการตอบโจทยไ์ลฟ์สไตลม์ากกวา่ 
 7. ความแตกต่างรสชาตริะหว่างกระป๋องและขวด ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่ม
เบยีรก์ระป๋องหรอืขวด เชน่ การพกพา ความสะดวก และการใชง้านในโอกาสต่าง ๆ 
 8. ความถี่ในการดื่ม ไม่มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการเลือกดื่มเบียร์กระป๋องหรอืขวด แต่
ผูบ้รโิภคเลอืกตามความสะดวกและสถานการณ์ในแต่ละครัง้ 
 9. ช่วงเวลาในการดื่ม มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีรก์ระป๋องหรอืขวด ผูด้ื่มตอน
เชา้ถงึเยน็มกัเลอืกกระป๋องเพราะสะดวก ส่วนชว่งเยน็ถงึดกึมกัเลอืกขวดเพราะเหมาะกบัการสงัสรรค์ 
 10. บรรยากาศการดื่ม มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีรก์ระป๋องหรอืขวด โดยการ
ดื่มคนเดยีวมกัเลอืกกระป๋องเพื่อความสะดวก ส่วนการดื่มกบักลุ่มเพื่อนมกัเลอืกขวดเพราะเหมาะกบัการ
แบ่งปัน 
 11. ราคาเทยีบกบัปรมิาณ ไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเบยีร์กระป๋องหรอืขวด 
ผูบ้รโิภคใหค้วามส าคญักบัความสะดวกและความเหมาะสมกบัไลฟ์สไตลม์ากกว่า 
 
อภิปรายผลการวิจยั 

จากการศกึษาวจิยัเรื่อง “พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีส่่งต่อพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้” ซึ่งสามารถน ามา
อภปิรายผลการวจิยัได ้ดงันี้ 

1. เพศไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋อง
และแบบขวด เพือ่มาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ ซึง่ไมส่อดคลอ้งกบังานวจิยัของ สริทิรพัย ์สหีะ
วงษ์ (2567) ได้ท าการศกึษาวจิยัศกึษาเรื่อง พฤตกิรรมการดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนในชุมชนกึ่งเมอืง
จงัหวดัอุบลราชธานี ทีพ่บว่า เพศมผีลต่อพฤตกิรรมการดื่ม โดยเพศชายมแีนวโน้มดื่มแอลกอฮอล์มากกว่า
เพศหญงิอย่างมนียัส าคญัทางสถติ ิทัง้ในดา้นความถีแ่ละปรมิาณการดื่ม 
 2. อายุไม่มคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีรแ์บบกระป๋อง
และแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่้าน ของประชากรในต าบลดอนแก้ว ซึ่สอดคล้องกบังานวจิยัของ ปรเมศวร ์ศรี



สวสัด์ิ (2563) ได้ท าการศึกษาวจิยัศึกษาเรื่อง ปัจจยัที่มผีลต่อการตดัสินใจซื้อผลิตภัณฑ์คราฟเบียร์ของ
ผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร ทีพ่บว่า อายุมกีระบวนการตดัสนิใจซื้อผลติภณัฑ์คราฟเบยีร์ ภาพรวมไม่
แตกต่างกัน กล่าวคือ ไม่ว่าผู้บริโภคจะมีอายุในช่วงใด การตัดสินใจเลือกซื้อคราฟเบีย ร์ยงัคงมีลักษณะ
ใกลเ้คยีงกนั 
 3. สถานภาพไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์แบบ
กระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มที่บ้าน ของประชากรในต าบลดอนแก้ว ซึ่งไม่สอดคล้องกบังานวจิยัของ 
Pakovic et al. (2019) ไดท้ าการศกึษาวจิยัเรื่อง ความสมัพนัธร์ะหวา่งลกัษณะทางสงัคม ความชอบเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล์ และการดื่มอย่างหนักในประชากรผูใ้หญ่ชาวเซอร์เบยี ทีพ่บว่า สถานภาพสมรสและโครงสร้าง
ครอบครวัส่งผลต่อพฤตกิรรมการดื่ม โดยผูท้ีโ่สดมแีนวโน้มดื่มหนกัมากกวา่ผูท้ีแ่ต่งงานแลว้ 
 4. ระดบัการศกึษาไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์
แบบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่้าน ของประชากรในต าบลดอนแกว้ ซึ่งไม่สอดคล้องกบั  ศิริลกัษณ์ 
สุวรรณวงษ์ (2563) ได้ท าการศกึษาวจิยัเรื่อง ปัจจยัที่มคีวามสมัพนัธ์กบัการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของ
นักเรียนหญิงชัน้ มธัยมศึกษาตอนปลายจงัหวดัชลบุรี ที่พบว่า การศึกษามีผลต่อพฤติกรรมการดื่มของ
นกัเรยีนมธัยมศกึษาตอนปลาย โดยเฉพาะการดื่มเพือ่รบัมอืกบัความเครยีด 
 5. รายไดเ้ฉลี่ยต่อเดอืนไม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภท
เบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ ซึง่ไม่สอดคลอ้งกบังานวจิยั
ของ เกียรติภมิู ไพศาลเจริญวงศ์ (2566) ได้ท าการศกึษาวจิยัเรื่อง ส่วนประสมการตลาด แรงจูงใจ และ
ทศันคต ิทีส่่งผลต่อการตดัสนิใจบรโิภคเบยีร์ของผูบ้รโิภคในกรุงเทพมหานคร ทีพ่บว่า รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน
ส่งผลต่อการตดัสนิใจบรโิภคเบยีรข์องผูบ้รโิภคในกรุงเทพมหานคร 

6. รสชาตขิองเบยีรไ์ม่มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์
แบบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ ซึ่งไม่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ 
Pospisil et al. (2020) ไดท้ าการศกึษาวจิยัเรื่อง บรรจุภณัฑท์ าใหก้ารรบัรูร้สชาตขิองเบยีรเ์ปลีย่นไปหรอืไม่? 
ผลลพัธจ์ากการทดลองเบยีร ์ทีพ่บว่า บรรจุภณัฑม์ผีลต่อการรบัรูร้สชาตขิองเบยีร์ 

7. พฤติกรรมการดื่ม(ความถี่ในการดื่ม)ไม่มีความสมัพนัธ์กับพฤติกรรมการเลือกดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ ซึ่งไม่
สอดคล้องกบังานวจิยัของ ไววุฒิ เศรษฐศุภพนา (2564) ได้ท าการศกึษาวจิยัเรื่อง การศกึษาทศันคตแิละ
พฤตกิรรมในการเลอืกใชบ้รกิารรา้นคราฟตเ์บยีร ์(Craft Beer Bar)ของผูบ้รโิภคเบยีรท์ีม่คีวามสนใจในการดื่ม
คราฟต์เบยีร์และสนใจใชบ้รกิารรา้นคราฟต์เบยีร์ (Craft Beer Bar) ในจงัหวดัตาก ทีพ่บว่า ผูบ้รโิภคคราฟต์
เบยีรใ์นจงัหวดัตากนิยมดื่มในชว่งวนัหยดุสุดสปัดาหห์รอืโอกาสพเิศษ โดยดื่มอยา่งน้อย 3 วนัต่อสปัดาห ์

8. ช่วงเวลาทีด่ื่มมคีวามสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบยีร์แบบ
กระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ วริศรา 
อุ่นทะยา (2567) ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของผู้บริโภคในเขต
เทศบาลเมอืงมหาสารคาม ทีพ่บว่า ชว่งเวลาทีผู่บ้รโิภคเลอืกซือ้และดื่มมกัสอดคลอ้งกบัโอกาสพเิศษ 

9. บรรยากาศในการดื่มมคีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทเบยีร์
แบบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มที่บ้าน ของประชากรในต าบลดอนแก้ว ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ     
ไววุฒิ เศรษฐศุภพนา (2564) ได้ท าการศึกษาวจิยัเรื่อง การศึกษาทศันคติและพฤติกรรมในการเลือกใช้
บรกิารรา้นคราฟตเ์บยีร ์(Craft Beer Bar)ของผูบ้รโิภคเบยีรท์ีม่คีวามสนใจในการดื่มคราฟตเ์บยีรแ์ละสนใจใช้
บรกิารร้านคราฟต์เบยีร์ (Craft Beer Bar) ในจงัหวดัตาก ที่พบว่า สิง่ที่ผูบ้รโิภคให้ความส าคญัมากที่สุดคอื
บรรยากาศ 



10. ราคาของผลติภณัฑแ์ต่ละแบบไมม่คีวามสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการเลอืกดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ประเภทเบยีรแ์บบกระป๋องและแบบขวด เพื่อมาดื่มทีบ่า้น ของประชากรในต าบลดอนแกว้ ซึง่ไม่สอดคลอ้งกบั
งานวจิยัของ Tefera, H. (2021). ไดท้ าการศกึษาวจิยัเรือ่ง ปัจจยัทีม่ผีลต่อการเลอืกแบรนดเ์บยีรข์องผูบ้รโิภค: 
รา้นขายของช าและโรงแรมในเมอืงลเิดตา้และเคริก์อส ทีพ่บว่า ราคามผีลเชงิลบต่อความนิยมของผลติภณัฑ ์
แต่โปรโมชัน่และคุณภาพมผีลในเชงิบวก 
 
ข้อเสนอแนะ 

ขอ้เสนอแนะต่อผูป้ระกอบการ : ผลการวจิยัเกีย่วกบัประชากรศาสตรแ์ละพฤตกิรรมการบรโิภคเบยีร ์
เช่น รสชาต ิพฤตกิรรมการดื่ม ช่วงเวลา บรรยากาศ และราคา ช่วยให้ผูป้ระกอบการสามารถปรบักลยุทธ์
การตลาดเพื่อเพิม่ความสามารถในการแข่งขนัในตลาดเบยีร์ทีม่กีารแข่งขนัสูง และตอบสนองความต้องการ
ของผูบ้รโิภคได้ดียิง่ขึ้น ขอ้เสนอแนะส าคญัคอืการส่งเสรมิการตลาดส าหรบัผู้ที่ดื่มที่บ้านในกลุ่มเพื่อนหรอื
ครอบครวั เช่น การใช้บรรจุภณัฑ์ที่เหมาะกบัการแชร์ ขวดขนาดใหญ่ หรอืแพก็เกจหลายขวด รวมถงึการ
โฆษณาและแคมเปญที่เน้นความสนุกสนานและความสมัพนัธ์ในกลุ่ม เพื่อเพิ่มการมีส่วนร่วมและสร้าง
ประสบการณ์ทีด่แีก่ผูบ้รโิภค 

ขอ้เสนอแนะงานวจิยัครัง้ต่อไป : ในการศกึษาวจิยัครัง้ต่อไปนัน้ ควรเน้นการศกึษาวจิยัเชงิคุณภาพ
เพื่อท าความเขา้ใจแง่มุมลกึซึ้งของพฤตกิรรมการดื่มเบยีรท์ีไ่ม่สามารถวดัผลไดจ้ากการวจิยัเชงิปรมิาณ เช่น 
ความรูส้กึ ความเชื่อ และเหตุผลในการเลอืกดื่มในสถานการณ์ต่างๆ วธิทีีแ่นะน าไดแ้ก่ การสมัภาษณ์ลกึ ( In-
Depth Interviews) เพื่อส ารวจความคดิเหน็และประสบการณ์ การจดักลุ่มสนทนา (Focus Groups) เพื่อเกบ็
ขอ้มลูจากกลุ่มทีม่พีฤตกิรรมคลา้ยกนั และการสงัเกตการณ์ (Participant Observation) เพื่อศกึษาพฤตกิรรม
ในสถานการณ์จรงิ ขอ้มลูจากการวจิยัเชงิคุณภาพนี้จะช่วยพฒันากลยุทธก์ารตลาดและปรบัปรุงผลติภณัฑใ์ห้
ตรงกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภคไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพมากขึน้ 
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