
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ ยเคมีในการ
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บทคดัย่อ 

  งานวจิยันี้มวีตัถุประสงค ์ เพื่อศกึษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดปุ๋ ยเคมี เพื่อศกึษา
การตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู  เพื่อศกึษาการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมมีใีนการผลติ
ล าไยนอกฤดูจ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล และ เพื่อศกึษาส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อ
การตัดสินใจซื้อปุ๋ ยเคมีในการผลิตล าไยนอกฤดู   รวมทัง้วิเคราะห์ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาดที่มีอิทธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู กลุ่มตวัอย่างที่ใช้ใน
การศึกษาเป็นเกษตรกรที่ซื้อปุ๋ ยในการผลิตล าไยนอกฤดู ในเขตอ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพูน 
จ านวน 400 คน เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั คอื แบบสอบถาม สถติทิีใ่ชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มลู เชงิ
พรรณนา ได้แก่  ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติอนุมานได้แก่  
Independent Samples T-test  One-way ANOVA และ(Multiple Regression Analysis) การ
วเิคราะหถ์ดถอยพหุคณู  
  ผลการศกึษาพบว่า เกษตรกรที่มเีพศต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการ
ผลติล าไยนอกฤดู เกษตรกรที่มอีายุต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไย
นอกฤดู เกษตรกรทีม่สีถานภาพต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอก
ฤดู ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู 
เรยีงตามล าดบัดงันี้  ไดแ้ก่ ดา้นผลติภณัฑ ์(=0.203)  ดา้นราคา (=0.082)  ดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย (=0.163)  และดา้นสง่เสรมิทางการตลาด (=0.189)  ร่วมกนัอธบิายการตดัสนิใจ
ซือ้ปุ๋ ยในการผลติล าไยนอกฤดู โดยมคี่าพยากรณ์รอ้ยละ 43.6 
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ABSTRACT 

  This research has the objective to study the factors of the chemical fertilizer 
marketing mix in order to study the decision to purchase chemical fertilizer for out-of-
season longan production. And to study the decision to purchase chemical fertilizers for 
out-of-season longan production classified by personal factors and to study the marketing 
mix that affects the decision to purchase chemical fertilizers for out-of-season longan 
production. Including analysis of marketing mix factors that influence the decision to 
purchase chemical fertilizer for out-of-season longan production. The sample group used 
in the study were 400 farmers who purchased fertilizer for out-of-season longan 
production. In Pa Sang District, Lamphun Province. The research instrument was a 
questionnaire. Statistics used in descriptive data analysis are percentages, means, 
standard deviations. and inferential statistics such as Independent Samples T-test One-
way ANOVA and (Multiple Regression Analysis) multiple regression analysis. 

  The results of the study found that Farmers of different genders had no effect on 
the decision to purchase chemical fertilizer for out-of-season longan production. Farmers 
of different ages have no effect on their decision to purchase chemical fertilizers for out-
of-season longan production. Farmers with different status have no effect on the decision 
to purchase chemical fertilizer for out-of-season longan production. Marketing mix factors 
that affect the decision to purchase chemical fertilizer for out-of-season longan production. 

They are arranged in the following order: product side (=0.203), price side (=0.082), 

distribution channel side (=0.163), and marketing promotion side (=0.189). Together 
they explain the decision to purchase fertilizer for longan production. Out of season with 
a predictive value of 43.6 percent. 

  Keywords: marketing mix factors, personal factors, chemical fertilizer purchase 
decision 
 

 

 

 



บทน า 

ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา 

  จากสถานการณ์ผลผลติของล าไยเกษตรกรมกัจะประสบกบัภาวะการ ขาดทุนแม้พื้นที่
ในการปลูกจะเพิม่มากขึน้แต่เกษตรกรกย็งัผลติล าไยตามฤดกูาลปกต ิ นอกจากนี้ผลผลติทีไ่ดย้งั
ด้อยคุณภาพ ท าให้จ าหน่ายได้ในราคาต ่า แนวทางในการแก้ปัญหาได้แก่การกระจายฤดูการ
ผลติใหก้วา้งขึน้โดย ผลตินอกฤดูและปรบัปรุงผลผลติใหไ้ดคุ้ณภาพควบคู่กบัการลดต้นทุนการ
ผลิต  ล าไยเป็นพชืเศรษฐกจิและเป็นไม้ผลอนัดบัที่1   คู่กบัวฒันธรรมและชุมชนของผู้คนใน
จงัหวดัเชยีงใหม่ และล าพูนมาชา้นาน (หนังสอืพมิพไ์ทยนิวส์, 2553) สามารถสรา้งรายไดเ้ลี้ยง
ครอบครวั  สร้างฐานะความเป็นอยู่ส่งลูกหลานเรยีนจบทัง้ในและต่างประเทศ  ล าไยเป็นพชืที่
ต้องการอากาศทีห่นาวเยน็เพือ่กระตุ้นการออกดอกในฤดูช่วงเดอืนมกราคม  พืน้ทีป่ลูกล าไยรมิ
ฝัง่แม่น ้าปิง คนเฒ่าคนแก่เรียกพื้นที่น ้าไหลทรายมูล   ฤดูกาลที่ล าไยออกสู่ตลาดช่วงเดือน
กรกฎาคมถงึสงิหาคมเท่านัน้  พนัธุ์ทีป่ลูกไดแ้ก่  พนัธุ์สชีมพู  พนัธุ์เบี้ยวเขยีว  พนัธุ์แหว้  และ
พนัธุ์อดีอ  (พนัธุ์ทีอ่อกก่อนฤดู)  การบรหิารจดัการและระบบการผลติพึง่พาธรรมชาตเิป็นส่วน
ใหญ่  ในปี 2541  มกีารค้นพบสารโพแทสเซียมคลอเรต  ที่สามารถท าให้ล าไยออกดอกนอก
ฤดูกาลได้  โดยช่างท าดอกไม้ไฟไม่ต้องอาศยัอากาศหนาวเยน็ก็สามารถท าให้ล าไยออกดอก
ได ้ สามารถปลูกได้ทัว่ไปเกอืบทุกภาคของประเทศ  ท าใหม้กีารขยายพื้นทีก่ารปลูกอย่างมาก
ในภาคเหนือตอนบน   

  จงัหวดัล าพูนมเีนื้อทีก่ารผลติล าไย 346,939 ไร่ มกีารส่งออกล าไยสด 642,260.49 ตนั
ต่อปี มูลค่า 2589.87 ล้านบาทต่อปี (ส านักงานเศรษฐกิจจงัหวดัล าพูน , 2565) การเก็บเกี่ยว
ผลผลติล าไยในฤดูปี 2566 ประมาณร้อยละ 60  การเก็บเกี่ยวนอกฤดู เก็บเกี่ยวผลผลติอยู่ 2 
ช่วง คอืเดอืนมกราคม-พฤษภาคม และช่วงเดอืนตุลาคม-ธนัวาคม ราคาในปี 2566 ค่อยขา้งมี
ราคาทีด่ ีหรอืราคาสูงกว่าทุกๆปี (ส านักข่าว กรมประชาสมัพนัธ์จงัหวดัล าพูน , 2566) และส่วน
อ าเภอป่าซาง มพีื้นที่ ปลูกล าไย 54,096 ไร่ เกษตรกรจ านวน 9,755 คน (ส านักงานเกษตร
จงัหวดั) ผูถ้อืครองท าการเกษตรปลูกล าไย ส่วนใหญ่ รอ้ยละ 89.6 ซึ่งในจ านวนนี้เกอืบทัง้หมด 
รอ้ยละ 80.6 มกีารใชปุ้๋ ยเคม ีโดยมผีูใ้ชปุ้๋ ยเคม ีอย่างเดยีวรอ้ยละ 34.8 สว่นทีใ่ชปุ้๋ ยอนิทรยี ์หรอื
ใช้ปุ๋ ย ชวีภาพอย่างเดยีว มเีพยีงร้อยละ 4.7 และ1.5 ตามล าดบั (ส านักงานสถติลิ าพูน, 2556) 
ปุ๋ ยเคมยีงัเป็นความตอ้งการของผูผ้ลติล าไยนอกฤด ูถงึแมร้าคาปุ๋ ยเคมไีม่คงทีก่ต็าม และหลายๆ
รา้นคา้ ยงัขายราคาไม่เท่ากนั เพราะความส าคญัของปุ๋ ยเคมที าใหเ้พิม่ผลผลติพชื เหน็ไดอ้ย่าง
ชดัเจน ในปุ๋ ยเคมมีสีารประกอบอนินทรยีท์ีใ่หธ้าตุอาหารพชื เป็นสารประกอบทีผ่่านกระบวนการ
ผลิตทางเคมี เมื่อใส่ลงไปในดินที่มีความชื้นที่เหมาะสม ปุ๋ ยเคมีจะละลายให้พืชดูดไปใช้
ประโยชน์ไดอ้ย่างรวดเรว็  



 จากขอ้มูลขา้งต้น ท าให้ผู้วจิยัจงึเหน็ความส าคญัในการศกึษา เรื่องปัจจยัส่วนประสม
ทางการตลาดที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู กรณีศกึษาอ าเภอ
ป่าซาง จงัหวดัล าพูน ทัง้นี้ขอ้มูลที่ได้จะเป็นแนวทางแก่ผู้ที่สนใจประกอบธุรกจิปุ๋ ยเคม ีในการ
วางแผนและก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดให้สอดคล้องกบัความต้องการของเกษตรกรผู้ผลิต
ล าไยนอกฤด ู

วตัถปุระสงคข์องงานวิจยั 
1.  เพือ่ศกึษาปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดปุ๋ ยเคม ี
2.  เพือ่ศกึษาการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู 
3.  เพื่อศกึษาการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมมีใีนการผลติล าไยนอกฤดูจ าแนกตามปัจจยัส่วน

บุคคล 
4.  เพื่อศกึษาส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลิต

ล าไยนอกฤด ู
 

สมมติฐานของการวิจยั 

1.  ปัจจยัสว่นบุคคลมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู  

2.  ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไย
นอกฤด ู

ขอบเขตของการวิจยั 

ขอบเขตด้านเน้ือหา 

 งานวจิยันี้คลอบคลุมประเดน็เกี่ยวกบัปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ประกอบด้วย 4 
องคป์ระกอบ ไดแ้ก่ (1) ผลติภณัฑ ์(2) ราคา  (3) ช่องทางการจดัจ าหน่าย (4) การส่งเสรมิทาง
การตลาด ตัวแปรตามคือการตัดสินใจซื้อปุ๋ ยเคมีในการผลิตล าไยนอกฤดู ประกอบด้วย 5 
กระบวนการ ได้แก่ (1) การตระหนักถึงความต้องการ (2) การค้นหาข้อมูลข่าวสาร (3) การ
ประเมินทางเลือก (4) การตัดสินใจซื้อ และ (5) พฤติกรรมหลังการซื้อ โดยเป็นเนื้อหาเชิง
ปรมิาณ 

ขอบเขตด้านประชากร 

 ประชากรทีเ่ลอืกศกึษาในครัง้นี้  คอื เกษตรกรในพืน้ที ่อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพูน ที่
เคยซือ้ปุ๋ ยเคมเีพือ่ผลติล าไยนอกฤดู 



ขอบเขตด้านพื้นท่ี 

 พืน้ทีท่ีใ่ชว้จิยัในครัง้นี้  คอื อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพูน 

ขอบเขตด้านระยะเวลา 

  ระยะเวลาในการเกบ็รวบรวมขอ้มลูและศกึษาวจิยัในครัง้นี้ตัง้แต่เดอืนกรกฎาคม 2566 
–  ธนัวาคม 2566 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัลกัษณะประชากรศาสตร ์

  ส านักงานราชบัณฑิตยสภา (2557) นิยามค าว่าประชากรว่า หมู่คน หมู่พลเมือง 
(เกี่ยวกบั จ านวน) บทนิยามดงักล่าวแสดงใหเ้หน็ว่า ในความหมายทัว่ไป ประชากร ใชเ้ฉพาะ
คนเท่านัน้ แต่ปัจจุบนัประชากรมคีวามหมายกวา้งขึน้ ไม่ไดใ้ชเ้ฉพาะคน ประชากรหมู่ประชากร
ตน้ไมก้ใ็ชไ้ด ้แต่ตอ้งใชใ้หถู้กที ่ประชากร (population) ในทางสถติศิาสตร ์หมายถงึ จ านวนรวม
ทัง้หมดของคน สตัว ์หรอืสิง่ของทีต่อ้งการศกึษา แต่ในทางประชากรศาสตร ์ประชากร หมายถงึ 
กลุ่มคนทีม่อียู่ ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง หรอืในสถานทีใ่ดสถานทีห่นึ่ง นัน้อาจมนีิยามแตกต่างกนัไป
ตามเกณฑท์ีก่ าหนดขึ้นเป็นการเฉพาะ นอกจากนี้ยงัอาจใช้หมายถงึกลุ่มย่อยภายในประชากร
ทัง้หมดไดด้ว้ย เช่น ประชากรหญงิ ประชากรวยัแรงงาน ประชากรนกัเรยีน ขนาดและโครงสรา้ง
ของประชากรถูกก าหนดโดยการเพิม่ขึน้หรอืลดลงของจ านวนคนกลุ่มต่าง ๆ ในประชากรนัน้ ๆ 
โดยผ่านการเกดิ (birth) การตาย (death) และการยา้ยถิน่ (migration)  
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาด 

  McCarthy (1993, pp. 46 - 50) ได้กล่าวไว้ว่า “ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) ประกอบด้วย ผลติภณัฑ์สนิค้า (Product) ราคา (Price) สถานที่ หรอื ช่องทางการจดัจ า 
หน่าย (Place) และ การสง่เสรมิการขาย (Promotion) หรอื 4Ps เป็นเครื่องมอืการตลาดที่น ามา
ผสมผสานปรบัใชต้่อสนิคา้ และการใหบ้รกิาร เพือ่บรรลุวตัถุประสงคท์างการตลาดของธุรกจิ” 

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตดัสินใจซ้ือ 

  Engel, Kollat, and Blackwell, ( 1968 as cited in Xu & Chen, 2017)  ไ ด้ น า เ สนอ
รูปแบบ การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค เรียกว่า EKB (Engel-Kollat-Blackwell Model EKB) 
Model) 8 ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 ระยะ ประกอบไปด้วย การรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การ
ประเมนิตวัเลอืก การตดัสนิใจซือ้และการประเมนิหลงัการซือ้ 



งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

  สุชาวด ีนาภรณ์  และอุษา บุญถอื (2565) ไดศ้กึษาเรื่อง ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ
ปุ๋ ยของเกษตรกรในเขตพื้นที่อ าเภอสชิล จงัหวดันครศรีธรรมราช การวิจยันี้มีวตัถุประสงค์ 
(1)เพื่อศกึษาลกัษณะทางประชากรศาสตรม์ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยของเกษตรกรในเขตพื้นที่
อ าเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช และ (2) เพื่อศกึษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมผีลต่อ
การตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยของเกษตรกรในเขตพื้นที่อ าเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช  ผลการวจิยั
พบว่า (1) ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ที่ แตกต่างได้แก่ เพศ อายุ การศกึษา รายได้เฉลีย่ต่อ
เดอืน และพื้นที่เพาะปลูกมผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ ปุ๋ ยของเกษตรกรที่แตกต่างกนัในเขตพื้นที่
อ าเภอสิชล จงัหวดันครศรีธรรมราช และ (2) ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้าน
ผลติภณัฑ์ด้านการจดัจ าหน่าย ด้านการส่งเสรมิการตลาด และ ด้านกระบวนการมผีลต่อการ
ตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยของเกษตรกรในเขตพื้นที่อ าเภอสชิล จงัหวดั นครศรธีรรมราชในส่วนของด้าน
ราคา ด้านบุคลากร และด้านองค์ประกอบทางกายภาพไม่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อปุ๋ ยของ
เกษตรกรในเขตพืน้ทีอ่ าเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช 

  ชญานิษฐ์ ตณิวโรดม และรวดิา วริยิกจิจา (2564) ได้ศกึษาเรื่อง ปัจจยัที่มผีลต่อการ
ตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมขีองผู้ประกอบการร้านจ าหน่ายสนิค้าเกษตร งานวจิยันี้มวีตัถุประสงค์ เพื่อ
ศกึษาปัจจยัด้านประชากรศาสตร์ที่มผีลต่อการเลอืกซื้อปุ๋ ยเคมขีองผู้ประกอบการร้านจ าหน่าย
สินค้าเกษตร เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการเลือกซื้อปุ๋ ยเคมีของ
ผูป้ระกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตรโดย การศกึษา พบว่าปัจจยัดา้นประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ 
ดา้นเพศ ดา้นอายุ ดา้นรายไดแ้ละดา้นระดบัการศกึษาทีแ่ตกต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืก
ซื้อปุ๋ ยเคมขีองผู้ประกอบการร้านจ าหน่ายสนิค้าเกษตรแตกต่างกนั ปัจจยัด้านพฤติกรรม ซึ่ง
ประกอบด้วย ด้านช่วงเวลาที่ซื้อด้านปริมาณในการซื้อและด้านบุคคลที่มีส่วนร่วมในการ
ตดัสนิใจซือ้ พบว่าปัจจยัดา้นพฤตกิรรมดา้นบุคคลทีม่สีว่นร่วมในการตดัสนิใจซือ้ทีแ่ตกต่างกนัมี
ผลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อปุ๋ ยเคมขีองผูป้ระกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตรแตกต่างกนั และ
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ซึ่งประกอบดว้ย ดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย ดา้นสง่เสรมิการตลาด ดา้นบุคลากรและดา้นกระบวนการ พบว่า ปัจจยัสว่นประสมทาง
การตลาดดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคาและดา้นกระบวนการทีแ่ตกต่างกนัมผีลต่อการตดัสนิใจเลอืก
ซือ้ปุ๋ ยเคมขีองผูป้ระกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตรแตกต่างกนั 

 

 

 



วิธีการด าเนินการวิจยั 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั  

 เครื่องมอืที่ใช้ในการรวบรวมขอ้มูลการวจิยัครัง้นี้ คอื แบบสอบถามเพื่อการวจิยั เรื่อง 
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู 
กรณีศกึษา อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพูน โดยค านึงถงึวตัถุประสงคข์องการวจิยัเป็นหลกั เนื้อหา
ของแบบสอบถามประกอบดว้ย 3 สว่น ดงัต่อไปนี้  

 ส่วนที่1  แบบสอบถามด้านข้อมูลส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ
การศกึษา รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน 

 ส่วนที่ 2  แบบสอบถามปัจจยัด้านส่วนประสมทางการตลาด เพื่อดูว่าส่วนประสมทาง
การตลาดมรีะดบัความส าคญัมากน้อยเพยีงใด ประกอบดว้ย 4 ดา้น ดงันี้ ดา้นผลติภณัฑ ์ดา้น
ราคา ดา้นช่องทางการจ าหน่ายและดา้นสง่เสรมิการตลาด ลกัษณะแบบสอบถามเป็นมาตราส่วน
ประมาณค่า (Rating scale) 

 ส่วนที่ 3 แบบสอบถามปัจจัยด้านการตัดสินใจ  เพื่อดูว่ากลุ่มตัวอย่างให้ระดับ
ความส าคญัมากน้อยเพยีงใด ประกอบด้วย 5 กระบวนการ คอื การตระหนักถงึความต้องการ 
การค้นหาข้อมูลข่าวสาร  การประเมนิทางเลือก การตดัสนิใจซื้อ พฤติกรรมภายหลงัการซื้อ 
ลักษณะของแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) และได้ท าการ
ตรวจสอบคุณภาพของเครื่ องมือ  เพื่อหาค่าความเชื่ อมัน่  (Reliability) ซึ่ ง เ ป็นการวัด
ประสทิธภิาพของเครื่องมอืว่า มคีวามเชื่อถอืไดเ้พยีงใด จงึน าแบบสอบถามไปทดลองกบักลุ่ม
ประชากรทีม่ลีกัษณะคลา้ยคลงึกบักลุ่มตวัอย่าง 30 คน จากนัน้น าแบบสอบถามมาวเิคราะหเ์พื่อ
หาความเชื่อมัน่ของแบบสอบถาม โดยใชส้มัประสทิธิแ์อลฟ่าของครอนบราค (Coefficient Alpha 

หรอื α - Coefficient) ผลการตรวจสอบความเชื่อมัน่โดยพจิารณาจากค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์
อลัฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) พบว่าค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์อลัฟา
ของครอนบาคของแบบสอบถามทัง้ 30 ชุด มคี่าเท่ากบั 0.956 ซึ่งมคี่าสูงกว่า 0.75 แสดงว่า
แบบสอบถามมคีวามน่าเชื่อถอืสามารถน าไปเกบ็ขอ้มลูได้ 

วิธีการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

 เป็นขอ้มลูทีร่วบรวมไดจ้ากการใชแ้บบสอบถาม เกษตรกรทีซ่ือ้ปุ๋ ยในการผลติล าไยนอก
ฤด ูจ านวน 400 ชุด  ลกัษณะแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 สว่น  

  สว่นที ่1 ขอ้มลูสว่นบุคคล 
  สว่นที ่2  ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาด 



  สว่นที ่3  ปัจจยัดา้นการตดัสนิใจ 
จากนัน้น าแบบสอบถามทีไ่ดเ้กบ็ขอ้มลูแลว้มาตรวจสอบความสมบูรณ์ และความถูกตอ้ง

ของแบบสอบถามก่อนน าไปวเิคราะหแ์ละประเมนิผลดว้ยวธิทีางสถติติ่อไป 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

 เมื่อท าการรวบรวมแบบสอบถามไดค้รบตามจ านวนทีต่ ัง้ไวแ้ล้ว ผูว้จิยัจะวเิคราะห์และ
ประมวลขอ้มูลปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มีอทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติ
ล าไยนอกฤด ูกรณีศกึษา อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู ดว้ยทางสถติ ิซึง่แบ่งออกเป็น 2 สว่น คอื 

1. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื่อใช้บรรยายลักษณะ
ขอ้มูลที่เก็บรวบรวมมาโดยใช้ค่าสถติใินการวเิคราะห์ ได้แก่ การแจกแจงความถี่ (Frequency 
Distribution) การหาร้อยละ (Percentage) การหาค่าเฉลี่ย (Mean) และการหาส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation)  

2. การวเิคราะหข์อ้มูลเชงิอนุมาน (Inferential Statistics) การทดสอบสมมตฐิาน ปัจจยั
ส่วนบุคคลม ีความสมัพนัธ์ กบัการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู ผูว้จิยัใชส้ถติเิชงิ
อนุมานไดแ้ก่ ทดสอบค่าเฉลีย่สองตวัแปร 2 กลุ่ม ทีเ่ป็นอสิระต่อกนั ในกลุ่มสถติ ิ Independent 
Samples T-test และการทดสอบค่าเฉลี่ยที่มีตัวแปรมากกว่า 2 กลุ่ม ในกลุ่มสถิติ One-way 
ANOVA ส าหรบัการทดสอบสมมตฐิานปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้อ
ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู  ผู้วจิยัใช้สถติเิชงิพยากรณ์ในกลุ่มสถติ ิ(Multiple Regression 
Analysis) การทดสอบการถดถอยเชงิพหุคณู ทีร่ะดบันยัส าคญัทางสถติ ิ.05 

 

ผลการวิจยั 

 จากกลุ่มตวัอย่าง 400 คน พบว่าผูต้อบแบบสอบถามสว่นมากเป็นเพศชาย จ านวน 243 
คน เป็นผูม้อีายุมากกว่า 51 ปี จ านวน 153 คน เป็นผูท้ีม่สีถานภาพ สมรส จ านวน 250 คน เป็น
ผู้มรีะดบัการศึกษา ต ่ากว่าหรอืเทียบเท่ามธัยมตอนปลาย/ปวช จ านวน 288 คน และเป็นผู้มี
รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืนจ านวน 220 คน  

 
 
 
 
 
 



ตารางท่ี 1 แสดงภาพรวมปัจจยัสว่นประสมทางการตลาด 

ด้านผลิตภณัฑ์   S.D. ระดบัความ
คิดเหน็ 

ล าดบั 

1. คุณภาพของปุ๋ ยเคมมีมีาตรฐาน 4.49 0.597 ส าคญัมากทีสุ่ด 1 

2. ปุ๋ ยเคมมีใีหเ้ลอืกหลากหลายยีห่อ้ 4.29 0.691 ส าคญัมาก 3 

3. ตรายีห่อ้มชีื่อเสยีง 4.11 0.854 ส าคญัมาก 4 

4. บรรจุภณัฑม์คีวามทนทานแขง็แรง 4.38 0.653 ส าคญัมากทีสุ่ด 2 

รวม 4.32 0.508 ส าคญัมากทีสุ่ด  

 จากตารางที่ 1 พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคญัด้านผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมด้าน
ผลติภณัฑใ์นระดบัส าคญัมากทีสุ่ด มคี่าเฉลีย่เท่ากบั (  = 4.32, S.D. = 0.508)  

 เมื่อพิจารณาแต่ละข้อพบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดคือ  ข้อ 1 คุณภาพของปุ๋ ยเคมีมี
มาตรฐาน (  = 4.49, S.D. = 0.597) รองลงมาคอื ขอ้ 4 บรรจุภณัฑม์คีวามทนทานแขง็แรง (  
= 4.38, S.D. = 0.653) ขอ้ 2 ปุ๋ ยเคมมีใีห้เลอืกหลากหลายยี่ห้อ มคี่าเฉลี่ยเท่ากบั (   = 4.29, 
S.D. = 0.691) และ ข้อ 3 ตรายี่ห้อมีชื่อเสียง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (   = 4.11, S.D. = 0.854) 
ตามล าดบั  

ตารางท่ี 2 สรุปปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไย
นอกฤด ู

Correlations 

 ผลติภณัฑ ์ ราคา 

ช่อง
ทางการ
จดั

จ าหน่าย 
สง่เสรมิ
การตลาด 

การ
ตดัสนิใจ 

ผลติภณัฑ ์ Pearson 
Correlation 

1 .413** .274** .289** .307** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 
ราคา Pearson 

Correlation 
 1 .581** .260** .304** 

Sig. (2-tailed)   .000 .000 .000 



 จากตารางที ่2 พบว่า ค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์พหุคูณของตวัแปรปัจจยัทางการตลาด 
ทัง้ 4 ตวั มคี่าเท่ากบั 0.285 ถงึ 0.307 ซึ่งมคี่าความสมัพนัธ์ซึ่งกนัและกนัไม่ถงึ 0.90 แสดงว่า
ตวัแปร ปัจจยัทางการตลาดมคีวามสมัพนัธ์กนัไม่สูงจนเกนิไป และผลการวเิคราะห์ค่าสถติ ิF 
พบว่า มนีัยส าคญัทางสถติ ิ (F =66.725, P = 0.000) แสดงว่าตวัแปรส่วนประสมทางการตลาด
อย่างน้อยหน่ึงตวัสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤด ูดงัตารางที ่3 
 
ตารางท่ี 3  ค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ถดถอยพหุคูณปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ส่งผลต่อ
การตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู 

ตวัแปร B Std.Error Beta t Sig Tolerance VIF 
ค่าคงที ่ 1.492 0.170  8.794 0.000**   
ดา้น
ผลติภณัฑ ์

0.203 0.041 0.210 4.991 0.000** 0.794 1.259 

ดา้นราคา 0.082 0.041 0.106 1.980 0.048* 0.593 1.687 
ดา้นช่องทาง
การจดั
จ าหน่าย 

0.163 0.038 0.240 4.277 0.000** 0.624 1.604 

ดา้นการ
สง่เสรมิ
การตลาด 

0.189 0.030 0.303 6.254 0.000** 0.842 1.188 

R = 0.664  R2 = 0.441  Adjusted R2 = 0.435 SEest = 0.37017 Sig. = 0.000   Sig. of F = 
77.934 

* มนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05  
** มนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 

ช่อทางการจดั
จ าหน่าย 

Pearson 
Correlation 

  1 .342** .283** 

Sig. (2-tailed)    .000 .000 
สง่เสรมิ
การตลาด 

Pearson 
Correlation 

   1 .285** 

Sig. (2-tailed)     .000 
กาตดัสนิใจ Pearson 

Correlation 
    1 

Sig. (2-tailed)      
หมายเหตุ**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



 จากตารางที ่3 การทดสอบนยัส าคญัทางสถติคิ่าสหสมัพนัธพ์หุคณูของตวัแปรอสิระทีม่ี
กบัตวัแปรตามโดยผลการทดสอบค่าท ี(t) และค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ พบว่า ปัจจยัสว่น
ประสมทางการตลาดสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤด ูเรยีงล าดบัจากไป
น้อยไดแ้ก่ ดา้นผลติภณัฑ ์(B=0.203, t= 4.991, Sig. = 0.000) รองลงมาไดแ้ก่ ดา้น ดา้นการ
สง่เสรมิการตลาด (B=0.189, t= 6.254, Sig. = 0.000) ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (B=0.163, 
4.277, Sig. = 0.000)  มนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 และดา้นราคา (B=0.082, t= 1.980, 
Sig. = 0.048) มนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ตามล าดบั  

 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการ
ผลติล าไยนอกฤดู พบว่า ตวัแปรส่วนประสมทางการตลาดร่วมกนัอธบิายความแปรปรวนในตวั
แปรตามการตัดสินใจซื้อปุ๋ ยเคมีในการผลิตล าไยนอกฤดู ได้ร้อยละ43.6 (Adj. R2 = 0.435) 
สามารถเขยีน เป็นสมการถดถอยเชงิพหุได้ดงันี้ ดงันัน้สามารถน าค่าสถติทิี่เกี่ยวขอ้งมาเขยีน
รายงานในรปูสมการถดถอยเชงิพหุคณู โดยในระบบ  

 = 1.492 + 0.203 (ดา้นผลติภณัฑ)์ + 0.082 (ดา้นราคา) +0.163(ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย)+ 0.189 (ดา้นการสง่เสรมิการตลาด) + 0.385   

 
อภิปรายผล 

 

 จาการศกึษางานวจิยัเรื่อง ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจ
ซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤด ูกรณีศกึษา อ าเภอป่าซาง จงัหวดัล าพนู สามารถน ามา
อภปิรายผลไดด้งันี้ 

 ดา้นปัจจยัส่วนบุคคล พบว่าเกษตรทีม่เีพศต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีน
การผลติล าไยนอกฤดู เกษตรทีม่อีายุต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไย
นอกฤดู เกษตรกรทีม่สีถานภาพต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอก
ฤดู  เมื่อพิจารณารายด้านพบว่า ด้านการตระหนักถึงความต้องการ ปัจจยัส่วนบุคคลด้าน
สถานภาพมีผลต่อการตัดสินใจซื้อปุ๋ ยเคมีในการผลิตล าไยนอกฤดู ส่วนเกษตรที่มีระดับ
การศกึษาต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู และเกษตรกรที่มี
รายได้เฉลี่ยต่อเดือนต่างกันไม่มีผลต่อการตดัสินใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลิตล าไยนอกฤดู เมื่อ
พจิารณารายดา้นพบว่า ดา้นการตระหนกัถงึความตอ้งการ ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นรายไดเ้ฉลี่ยต่อ
เดอืน มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู ดา้นการคน้หาขอ้มูล ปัจจยัส่วน
บุคคลด้านรายได้เฉลี่ยต่อเดอืน มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอก  และด้าน
การประเมนิทางเลอืก ปัจจยัสว่นบุคคลดา้นรายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมี
ในการผลติล าไยนอกฤดู  ซึ่งสอดคล้องกบั ชญานิษฐ์ ตณิวโรดม และรวดิา วริยิกจิจา (2564) 
เรื่อง ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมขีองผู้ประกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตร พบว่า



ปัจจยัด้านประชากรศาสตร์ ได้แก่ ด้านเพศ ด้านอายุ ด้านรายได้และด้านระดบัการศึกษาที่
แตกต่างกนัไม่มผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซื้อปุ๋ ยเคมขีองผูป้ระกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตร
แตกต่างกนัอาจจะเป็นผลมาจากในยุคสมยันี้มคีวามก้าวหน้าทาง เทคโนโลย ีบุคคลทุกเพศทุก
วยั สามารถเขา้ถงึแหล่งขอ้มลูต่างๆไดเ้หมอืนกนั 
 ปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดสง่ผลต่อการตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดู  
พบว่าปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้านผลติภณัฑ์ ส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยในการผลิต
ล าไยนอกฤดู ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา ส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยในการผลติ
ล าไยนอกฤดู  ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ส่งผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อปุ๋ ยในการผลิตล าไยนอกฤดู  และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้ านส่งเสริม
การตลาดส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยในการผลิตล าไยนอกฤดู  ซึ่งสอดคล้องกบั สุชาวดี นา
ภรณ์  และอุษา บุญถือ (2565) เรื่อง ปัจจยัที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยของเกษตรกรในเขต
พื้นที่อ าเภอสชิล จงัหวดันครศรธีรรมราช พบว่าปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้าน
ผลติภณัฑ์ด้านการจดัจ าหน่าย ด้านการส่งเสรมิการตลาด และ ด้านกระบวนการมผีลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้ปุ๋ ยของเกษตรกรในเขตพืน้ทีอ่ าเภอสชิล จงัหวดั นครศรธีรรมราช และสอดคลอ้งกบั 
ชญานิษฐ์ ตณิวโรดม และรวดิา วริยิกจิจา (2564)เรื่อง ปัจจยัที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อปุ๋ ยเคมี
ของผู้ประกอบการร้านจ าหน่ายสินค้าเกษตร พบว่า  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดด้าน
ผลติภณัฑ ์ดา้นราคาและดา้นกระบวนการทีแ่ตกต่างกนัมผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกซือ้ปุ๋ ยเคมขีอง
ผู้ประกอบการร้านจ าหน่ายสนิค้าเกษตรแตกต่างกนัในสภาวะปัจจุบนัตลาดสนิค้าปุ๋ ยเคมีทาง
การเกษตรมกีารแข่งขนัสงูขึน้ จงึมปีุ๋ ยเคม ีหลากหลายประเภทใหไ้ดเ้ลอืก และการก าหนดราคา
ทีเ่หมาะสมกเ็ป็นสิง่ส าคญัต่อธุรกจิปุ๋ ยเคม ีและสอดคลอ้งกบั สารศิา ทติยวงษ์ และจนัทนา แสน
สุข (2558)  ปัจจยัที่มอีิทธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อเคมภีณัฑ์ทางการเกษตร จากร้านเคมีภัณฑ์
ทางการเกษตรของเกษตรกรผู้ปลูกข้าว ในจงัหวดัสุพรรณบุร ีพบว่า ปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาด ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่าย พนักงาน ส่งผลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้เคมภีณัฑท์างการเกษตร 

 

ข้อเสนอแนะ 

 

 1.  ผูป้ระกอบการทีจ่ าหน่ายปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดูควรใหค้วามส าคญักบัการ
เลอืกปุ๋ ยที่มคีุณภาพและมชีื่อเสยีงมาจ าหน่าย นอกจากนี้ควรจะมปีุ๋ ยเคมใีห้เลอืกหลากหลาย
ยีห่อ้ และควรใหค้วามส าคญับรรจุภณัฑ ์



 2.  ผูป้ระกอบการทีจ่ าหน่ายปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดคูวรใหค้วามส าคญักบัราคา
ของปุ๋ ยเคมมีคีวามเหมาะสมกบัคุณภาพ มกีารให้ขอ้มูลราคาของปุ๋ ยเคมทีี่ชดัเจน ปุ๋ ยเคมมีใีห้
เลอืกหลายราคาและนอกจากนี้ควรมเีงือ่นไขการช าระเงนิ เช่น การใหส้นิเชื่อ  

 3. ผู้ประกอบการที่จ าหน่ายปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดูควรใหค้วามส าคญักบั ผู้ที่
เดนิทางมาซื้อปุ๋ ยเคมทีี่ร้าน ควรมทีี่จอดรถ มเีวลา เปิด-ปิด ที่ชดัเจน สนิค้าภายในร้านวางให้
เป็นระเบยีบงา่ยต่อการหา นอกจากนี้ตอ้งมบีรกิารจดัสง่สนิคา้ดว้ย 

 4.  ผู้ประกอบการจ าหน่ายปุ๋ ยเคมใีนการผลติล าไยนอกฤดูควรให้ความส าคญักบั การ
สง่เสรมิการตลาด เช่น ประชาสมัพนัธผ์่านสือ่ต่างๆ Line  Facebook  จดักจิกรรมจบัรางวลัสิน้ปี
และมกีารแจกของแถม 

 ขอ้เสนอแนะในการท าวจิยัครัง้ต่อไป 

 1.  ปัจจยัดา้นบุคคลทีม่สีว่นร่วมในการตดัสนิใจซือ้ บรษิทัผูผ้ลติ ผูป้ระกอบการรายย่อย 
อาจจะเน้นท าตลาด เช่น จดัท าโปรโมชัน่ เพื่อเป็นการเพิม่ยอดขาย ขยายฐานลูกค้าและท าให้
เกดิความ ยัง่ยนืของธุรกจิ 

 2.  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นผลติภณัฑ ์บรษิทัผูผ้ลติ ควรใหค้วามส าคญักบั
ตัวผลิตภัณฑ์ ให้มีคุณภาพสูง มีมาตรฐานรองรับเป็นที่น่าเชื่อถือและความมีชื่อเสียงของ
บรษิทัผูผ้ลติ อกีทัง้ยงัมผีลติภณัฑท์ี่หลากหลายประเภทใหลู้กค้าไดเ้ลอืก เพื่อสรา้งความมัน่ใจ
สงูสุดและความหลากหลายใหก้บัลูกคา้ 

 3.  ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา บรษิทัผูผ้ลติควรใหค้วามส าคญักบัการให้
เครดติ การคา้กบัผูป้ระกอบการรา้นจ าหน่ายสนิคา้เกษตรทีม่าซื้อสนิค้า อกีทัง้ยงัควรค านึงการ
ไดร้าคาทีถู่กลง เมื่อซือ้ใน ปรมิาณมาก อาจมกีารก าหนดกลยุทธ์ทางดา้นราคา เพือ่สง่เสรมิการ
ขาย 
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